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La juventud en el mercado del arte

El mercado del arte es un sector en pleno crecimiento y desarrollo, donde las nuevas tecnologias vy el
formato online estdn ocupando un lugar preponderante en el sector gracias a la juventud, los millennials.
Este sector de la poblacion estd transformando de forma paulatina el mercado, introduciendo nuevas
formas de comunicacion, marketing y métodos de venta. En el presente estudio se analizara el papel
que los jovenes tienen en el mercado del arte y cuales son los proyectos mas interesantes emprendidos
por jévenes y cudles son los que incentivan a los jévenes a coleccionar arte. Asimismo, se analizaran los
retos futuros a los que el mercado del arte se tiene que hacer frente, respecto a las futuras generaciones.
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1. Introduccidén al mercado del arte

El arte y su mercado siempre han ido por detrds de la evolucién social de la
humanidad, como un indicador que marcaba su estado y desarrollo. Durante
siglos el arte estuvo solamente al alcance de una minoria social, situada

en las altas jerarquias; con el tiempo este fue decorando someramente las
vidas de estratos sociales menos favorecidos, pero su llegada siempre se
producia tras revoluciones politicas y sociales relevantes, que daban paso

a iniciativas culturales cada vez mas extendidas. En el Ultimo lustro, el
mercado del arte ha vivido una apertura general a todas las clases sociales,
protagonizando lo que se denomina como «democratizacion de la cultura»,
que lo ha hecho cada vez mas accesible y comprensible para todos. Los
medios de comunicacion han jugado un importante papel en ello, acercando,
no solamente los conocimientos al gran publico, sino también la diversidad
de precios y los medios de distribucion, a través de los cuales se venden

las obras, mostrando su metodologia y usos, al tiempo que desarrollan un
atractivo sobre el sector que provoca a la audiencia a participar en él.

Asi es codmo este auge consiguid ir generando un movimiento constante

de colecciones inauditas de gran valor que, con su venta, provocd remates
extraordinarios que sirvieron para estimular un mercado que se ha convertido
en escenario de noticias, novelas e infinitud de estudios en los ultimos
tiempos.

Todo ello se desarrolla en torno del gran entramado de ferias, subastas,
galerias, marchantes, anticuarios, etc., que es el mercado de bienes artisticos
y de coleccién, giran a modo de circuito cerrado un sinfin de obras y

una colectividad muy peculiar, que es la de los coleccionistas. Paralelo al
mercado de bienes artisticos, encontramos el de bienes de coleccion. Dos
mercados diferentes en uno, que en muchos casos se solapan pues todos
los bienes pueden ser coleccionados y los artisticos, ademas, presentan gran
tendencia a ello. Un bien de coleccidn seria entonces aquel objeto que se
puede coleccionar o, dicho de otra forma, todo aquello que puede formar
una coleccién. Durante siglos apenas se ha hecho distincién entre estas dos
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facciones de un mismo mercado. De hecho, piezas que se tomarian como
parte del mercado de bienes de coleccidon alcanzan tal grado de perfecciéon
que llegan a ser calificadas por los expertos como obras de arte, y lo mismo
puede llegar a ocurrir en sentido inverso. Asi, piezas numismaticas de
soberbia manufactura se catalogan como obras de arte, mientras que otras
parecen ser simples piezas del puzle que representa la coleccidn. El problema
radica en que, aun sin pretender definir el concepto de arte, ni siquiera
desde su punto de vista econdmico, con el que parece avalarse un elemento
como el artistico, tras haberse pagado por él una gran suma de dinero, si
necesitamos, sin embargo, reconocer su grado de calidad, pues resulta un
referente clave en la valoracion econdmica del objeto, por lo que deberemos
saber reconocer previamente su nivel artistico y conservacion.

El coleccionismo es una actividad con la que se elige afanarse en una
empresa que requiere del aval econdmico y desarrollo cultural. Viene
determinado por aficiones particulares o por decisiones colectivas, y
fundamentalmente se enmarca en una serie de productos en el mundo del
arte, aungque en ocasiones también de la inversién, denominados en muchos
foros como bienes artisticos de coleccién, caracterizados por ser objetos que,
por sus condiciones peculiares, adquieren revalorizaciones con el paso del
tiempo, llegando a representar una alternativa de interesante de compra a
largo plazo, al presentar ganancias normalmente estables y consolidadas.

Pero no todas las recopilaciones de objetos conforman una coleccién, para
ello han de tener un denominador comun, un patrén que haga que el elenco
de objetos tenga personalidad o caracter propio. Pero como las colecciones
obedecen a cualquier criterio, cada coleccionista puede escoger un motivo
de coleccidn al azar; esto es lo que hace que el mercado del arte sea tan
variable en clientes, productos, sectores, etc.

El coleccionismo, representa la demanda de este tipo bienes, enmarcado en
un mercado determinado; provocando asi una maxima: “in coleccionismo
no habria mercado y viceversa”. Entendiendo ademas que la naturaleza de
la demanda de un mercado (internacional, nacional, provincial, local, etc.),
depende de muchos factores como su historia, evolucidon cultural, desarrollo
social y, especialmente, del comportamiento e intereses coleccionistas.

Por ello, no todas las piezas tienen la misma demanda en todas las plazas
de los mercados nacionales e internacionales, segun los intereses y gustos
mayoritarios de los coleccionistas de cada pais, ciudad, etc., asi que los
precios de las piezas fluctuaran en funcién de su demanda, exigiendo una
especializacion por parte de los vendedores y coleccionistas para detectar la
valia del producto (obra de arte con precio justificado).

El tipo de coleccionista actual viene directamente demarcado por el tipo de
bien que colecciona, ya que las caracteristicas de cada producto del mercado
perfilardn el comercio que desarrollardn. La demanda en el mercado del arte
es mucho mas dispersa que la oferta, ya que quien compra obras de arte lo
hace, como hemos visto, por razones muy variadas. Para que una compilacion
alcance el grado o consideracion de coleccidén, ha de tener un denominador
comun, un patrén que haga que el elenco de objetos tenga una personalidad
o caracter propio. Si bien es cierto que las colecciones obedecen a cualquier
criterio y, por tanto, cada coleccionista puede escoger cualquier motivo

de coleccidn; asi que hoy dia encontramos coleccionistas de todo tipo de
objetos, calidades y extensién, segun las posibilidades de cada cual. Dentro del
coleccionismo en arte hay una serie de variantes usualmente consideradas.
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En cualquier caso, cuando analizamos el coleccionismo de un pais

debemos hacerlo, en virtud de las obras tradicionalmente ofertadas dentro
de él en conjunto con la naturaleza de sus coleccionistas sus variables
psicodemogréaficas y desarrollo socio cultural. De esta forma, veremos cémo
en Espafla encontramos un coleccionismo eminentemente maduro que en las
ultimas décadas ha desarrollado, como veremos en las proximas paginas, un
creciente interés por determinados sectores de este mercado como el arte
actual y el mueble de disefo.

En el caso espafiol, la introduccién y el animo de coleccion del publico mas
joven se ha visto sin duda afectado por los efectos de la mala coyuntura
econdmica. Sin embargo también nos encontrdbamos previamente a ello,
una laguna de interés por este tipo de bienes que se ha visto reflejado en un
menor desarrollo del coleccionismo de calidad dentro de nuestras fronteras.
No resulta facil elaborar una lista completa de la historiografia espafiola en
la que se haya tratado el estudio tanto de las colecciones espafiolas como
de las extranjeras, asi como de los bienes que las conforman, y mucho
menos en la actualidad, por lo que es complicado hacer un seguimiento

de la calidad de las colecciones y los afanes coleccionistas en nuestro pais.
Sin embargo, reconocemos que, aun ante la gran tradicion artistica y los
grandes artistas con los que contamos dentro de nuestra historia del arte,
en términos generales el coleccionismo desarrollado en nuestro pais no se
ha caracterizado por la adquisicion de grandes obras ni la acumulacion de
relevantes compendios, sobre todo en lo referente al coleccionismo de los
ultimos ciento cincuenta afos. Esta poca tradicién de calidad y grandes
desembolsos en el coleccionismo espafiol mas reciente ha conformado unos
pardmetros de actuacion del mercado de bienes artisticos y de coleccion,
relacionados con los precios y calidades ofertadas, que ha marcado el
devenir del mercado y sus caracteristicas.

Es necesario por tanto que las empresas del sector se adecuen y modernicen
a los nuevos patrones de comportamiento e interés, pues la reconocida como
generacion millennials que ha crecido ya inserta en un entorno tecnolégico
inagotable, han podido encontrar, durante la crisis financiera, nuevas
alternativas mas econdmicas y accesibles de un consumo cultural variado sin
necesidad si quiera de salir de casa.

De hecho, las preferencias de consumo de esta generacion se centran en
servicios y productos de enriquecimiento intelectual como viajes, cultura visual
o auditiva, deportes, etc., que denota un cambio en la forma de proceder de
las nuevas generaciones. Un cambio que se viene percibiendo desde décadas
anteriores y que puede quedar plasmado e incluso estudiarse analizando

el comportamiento de consumo, desde las plataformas on-line que utilizan
para comprar, perfiles en redes sociales y preferencias de visualizacién. Es el
caso del estudio realizado por el grupo empresarial Emailing Network (2014),
en el que se sefala que la juventud ha incrementado el tiempo destinado a
productos culturales, hacer deporte, viajar y actividades creativas o artisticas
(en este orden), a merced de las facilidades de acceso que permiten las
plataformas online y las redes sociales.

La facilidad de acceder a través de los dispositivos mdviles de cualquier
producto, ha incrementado el uso de aplicaciones y webs. Unos avances
tecnoldgicos y sociales que han permitido el desarrollo de un sector cultural
de dmbito digital que ha creado un impacto social, pues genera nuevas
pautas de comportamiento social y empresarial.
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2. El mercado del arte en el siglo XXI

Las enormes expectativas que el mercado presentaba a inicios del siglo XXI,
con unos resultados inigualables en volumen de precios y transacciones, se
vieron truncadas cuando el entorno econémico transformé la situacion a

una realidad mas hostil en las circunstancias no ayudaban al desarrollo de un
sector tan impreso de un caracter elitista y selecto. No obstante, un mercado
como el del arte, compuesto por tantos y tan variados sectores (pintura,
antigledades, fotografia, numismatica, joyeria, etc...), supo encontrar bienes
mas acordes a los tiempos y los perfiles que a él se acercaban.

De hecho la crisis cambid incluso los intereses coleccionistas, mostrando

las obras de arte de calidad como las uUnicas interesantes para los
coleccionista que perduraban en su afan adquisidor. Los vacios dejados por
los coleccionistas avocados a abandonar sus compras fueron ocupados por
nuevos coleccionistas procedentes de los denominados paises BRIC (Brasil,
Rusia, India y China) dejaron un mercado muy diferente al que se vislumbraba
en los albores del siglo XXI, llegando a posicionar a China en el primer lugar
de la lista internacional de ventas, por delante de Estados Unidos y la Unién
Europea.

La llegada de estos nuevos coleccionistas introdujo nuevos perfiles de
comportamiento que atender. Los procesos de globalizacién econdmica
relataban una integracion de las economias locales dentro de la economia
internacional a través de la inversidon extranjera, el comercio o la migracién de
capitales. Con lo que un mercado tan internacional como el del arte, con un
producto tan universal, ofrecia para su crecimiento sobre todo continuando
las sinergias que se planteaban en el ambito tecnoldgico. Por ello y a pesar
del gran volumen de caida de ventas que obligd al cierre de numerosas

e importantes firmas en todo el planeta, el mercado supo mantener unos
minimos sostenidos por el producto de calidad y la llegada de nuevos
coleccionistas internacionales que han dado al mercado vigor y consistencia.

Entre los efectos mas relevantes generados por esta gran crisis econémica
encontramos la correccién de precios, especialmente en el campo del

arte contempordneo, donde los precios no eran una referencia a la oferta

y demanda, sino que venian impuestos por galeristas y lobbies del sector.
Desde el principio de la crisis, el sector del arte contemporaneo fue el mas
perjudicado, pues las compras de los artistas noveles se redujeron en mas de
un 50 %. La menor participacion de compradores provocd la desaparicion
de inversores y especuladores que provocaron un descenso drastico de la
demanda y los valores estimativos, adecuando los precios a una realidad de
dificil. Quizas por ello, tras una contraccion del 42,8 % entre los afios 2008

y 20009, el precio del mercado del arte contempordneo aumentd un 5,4 %
durante la primera mitad de 2010, segun datos de Artprice (2011). Con lo que
afos después nos encontramos con un sector fortalecido y con los precios de
nuevo en crecimiento.

La realidad de la crisis econdmica global presenta una reduccion general
del consumo generado por los jovenes millennials (Cardoso, 2017). En el
caso espanol, las dificultades econdmicas vy laborales sufridas, han supuesto
un paro juvenil muy elevado reduciendo el consumo, siendo las dreas mas
afectadas los sectores de ocio y el consumo cultural. Todo ello a pesar de

la facilidad y el abaratamiento que supone las compras online, pero es que
ciertamente la juventud actual ha centrado el consumo dentro de estas
nuevas herramientas tecnoldgicas como referente de ocio por delante de
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otras opciones como las actividades culturales (visita a museos, leer, pintar,
etc.). Segun informes del Observatorio Vasco de la Cultura con encuestas
delimitadas y realizadas en ese territorio, el Informe de la Juventud en Espaia
(2012) y datos del Ministerio de Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad, el
interés por el sector cultural en la juventud espafiola es muy bajo comparado
con el resto de sus compatriotas. Comparando su consumo con el resto

de la poblacién, aprecia que la Unica actividad que genera mayor interés

en el sector millennial es en el &mbito musical y cinematografico. Estos

datos corroboran que la juventud actualmente consume menos cultura

gue generaciones pasadas y, que la industria cultural con mas adeptos
actualmente, es la musical. Aun asi, aunque es una generacién que consume
menos cultura que sus antepasados, su consumo estd por encima de la media
de los jovenes de Europa segun un informe de la Comisidon Europea (2012).

Testigo y promotor de todo ello, es el gran avance tecnolégico
experimentado desde inicios de siglo XXI, que provocd que se rompieran
las barreras de comunicacién del mercado del arte, que tradicionalmente
habia resultado elitista y opaco. Sin embargo, a través de Internet el acceso
a éste se democratizé vy logré consolidar la opcidén del e-commerce como
un canal de distribucion efectivo, rentable y por tanto, muy difundido. Su
aceptacion no resulté complicada, pues se iniciéd como canal de difusiéon de
las informaciones relativas a empresas, exposiciones, ferias y con el tiempo
de los catdlogos de subastas y resultados de ventas hasta que se incorpord
en un canal mas de soporte a las ventas directas o incluso por subastas.

De hecho, la amplitud de productos de este mercado fue rdpidamente
percibida por aquellas empresas que operaban entro de este ambito
comercial, variando sus conceptos de negocio tradicionales y posibilitando
la consolidacion de este medio de distribucién, tanto con plataformas
direccionadas al gran publico como eBay (www.eBay.com) o Vcoins (htwww.
vcoins.com/), como otras de dmbito minorista como Go-Antiques (www.
goantiques.com), Newel (www.newel.com) o The Internet Antiques Shop
(www.tias.com). Lo que se vio reforzado por la aparicion de plataforma

de subastas alineadas en sociedad con grandes casas de subastas que
reforzaban tanto las ventas como la difusién en entornos virtuales de acceso
limitado.

No cabe duda que el comercio electrénico presenta grandes ventajas para
los consumidores, sobre todo de productos que no salen con frecuencia a la
venta como son los bienes artisticos, como el ahorro de tiempo, la facilidad
y rapidez de acceso a la informacidon actualizada o el control del proceso

de compra. Aspecto que fueron rdpidamente advertidos por los sectores
mas jovenes de la sociedad con interés y capacidad adquisitiva como

para participar en este mercado. Todo ello ha provocado la supresiéon de

las barreras propias de los medios de venta tradicionales, un aumento del
volumen de potenciales consumidores de caracter internacional, contando
tan solamente con los requisitos minimos de acceso a la red.

Identificado a todos estos nuevos recursos, reconocemos un continuo
crecimiento en los ultimos afos un importante crecimiento, el mercado
global, con un incremento del 15% en 2016 respecto a 2015, con resultados
superiores a los $3.750 millones, segun el estudio de Hiscox (2016) y
ArtTactic (2017). Y en todo ello encontramos nuevos protagonistas
procedentes de las generaciones mas tecnoldgicas de la sociedad; usuarios
pertenecientes a las ya referidas Generacion Y, o millennials (de entre 20 y
35 afos) que acceden al mercado a través de las plataformas de arte online
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representan ya casi el 50% de los coleccionistas. El perfil de estos usuarios
se focaliza en su interés por las tendencias, el arte contemporaneo, artes
decorativas, antigliedades, joyas y vino. Presentando un poder adquisitivo
medio con lo que las el tipo de obras que adquieren son de calidad y valor
intermedio (entre los 5.000 y los 6.000 €). Sus acceso a las plataformas de
venta de arte online es reiterado y generan mas de dos ventas anuales de
media.

Otro de los nuevos métodos para la distribucion de arte que actualmente
ademas del e-commerce y los tradicionales fondos de inversion, encontramos
las empresas de consultoria de arte, encargadas de asesorar a los
coleccionistas en sus compras. Resultan un eslabdn importantisimo como
canal distribuidor, informador y localizador de piezas de interés y relevancia.
Su labor se centra en el cliente-coleccionista pero también realizan labores a
empresas, por lo que han de estar al tanto de las ultimas novedades; gestion
financiera, investigar los aspectos econédmicos del mercado, etc. Ademas

de otorgar expertizaciones artisticas, busqueda, seleccion y garantia de las
piezas ofertadas.

Esta labor, de corto recorrido aun en nuestro pais, cuenta con una empresa
joven y puntera entre sus representantes: We Collect Club, una firma fundada
en 2015, en la que no sdélo se promociona el coleccionismo entre la juventud,
sino que sus socios son jovenes emprendedores que han proyectado su
empresa desde una perspectiva innovadora creando una asesoria de arte que
resulta ser el primer club para coleccionistas de arte de Espafia que ofrece a
través de sus incontables actividades cursos de formacion tanto presencial
como online a coleccionistas y artistas. Al tiempo que inauguraciones y
visitas privadas en las mejores galerias o centros de arte; eventos exclusivos
en ferias, estudios de artistas o casas de coleccionistas. Un nuevo concepto
de empresa dentro de un mercado del arte que ya ha abandonado el

sabor a rancio para rejuvenecerse gracias a la llegada de jovenes y valiosos
profesionales.

3. Interaccién en el mercado del arte de jévenes
coleccionistas

Las nuevas tecnologias y el efecto globalizador que suponen han permitido
que el mercado del arte sea un sector mucho mas visible y accesible a la
sociedad, pues en la actualidad encontramos desde portales webs donde
se registran precios, portales de venta, aplicaciones que dan conocimiento
sobre obras de arte, hasta ferias de arte en la red, entre otras. Este avance
en las nuevas tecnologias ha permitido sobre todo que el arte se convierta
en un producto mucho mdas cercano para la sociedad, en si podemos afirmar
una verdadera democratizacion del arte, que dio sus primeros pasos con

la Revolucidn Francesa al pasar el coleccionismo de manos de las altas
jerarquias, las monarquias, la nobleza y la corona a la nueva clase social, la
burguesia. Asimismo, con la Revolucion Francesa, se abrid el primer museo
publico, el Museo del Louvre, que supuso la verdadera democratizacion
cultural ya que todo ciudadano podia acceder a él. Por lo tanto, estos dos
hechos son relevantes en el mercado del arte, pues el acceso a la cultura
permite una mayor sensibilizacién por el arte, que genera una mayor
atraccion por la adquisicion de obras de arte, por lo tanto, nuevos publicos.

No obstante, hasta la llegada las nuevas tecnologias la realidad en el mercado
del arte era muy dispar pues seguia teniendo acceso las personas con un
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nivel adquisitivo realmente alto, ya que apenas existian canales de venta para
publicos que quisieran adquirir piezas mas econémicas y el mercado del arte
estaba focalizado en las grandes fortunas. Sin embargo, con la aparicion y
desarrollo de Internet, se ha producido una verdadera democratizacion del
mercado del arte, pues ahora existen una gran variedad de portales donde se
pueden encontrar piezas accesibles a todo tipo de presupuestos.

Esta accesibilidad nos ha permitido hablar de un nuevo target en el mercado
del arte, el joven coleccionista, considerado como aquella persona menor

de cuarenta afos muy vinculado a las nuevas tecnologias, ya que realiza sus
compras en Internet o bien su busqueda es a través de la red. Asimismo,

la banca privada US Trust, destaca que los millennials son el sector de la
poblacién que mas interesado estd en la adquisicion de obras de arte (ver
grafico 1), aunque si bien adquieren arte mas como una inversién que como
un objeto personal, de valor simbdlico (ver grafico 2) (Trust, 2017)y la
horquilla de precios de las adquisiciones oscila entre los 500 y los 20.000
dodlares.

Grafico 1. Interesados en el mercado del arte
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Gréfico 2. Valor simbélico del arte
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Este impulso de los millennials en el mercado del arte ha generado que
instituciones tanto publicas como privadas comiencen a cuidar a los jovenes
coleccionistas, estableciendo programas donde los forman y los redinen con
el fin de crear vinculos y sinergias. De esta forma, les ofrecen toda una serie
de actividades que van desde accesos VIPs, cenas especiales, charlas con
comisarios, visitas guiadas a ferias, galerias, museos hasta otros muchos
beneficios mas. Ejemplos de museos que incentivan el coleccionismo joven
son los programas “Young Collectors Council” del Museo Guggenheim, “The
Junior Associated” del Museo de Arte Moderno de Nueva York y el “Young
Collectors Council” del Museo Perez Art de Miami.

Esta iniciativa por parte de los museos estadounidenses es esencial no sélo
para que el mercado del arte se rejuvenezca, o el coleccionismo aumente,
sino también para generar una mayor valorizacién del patrimonio cultural, asi
como un estrechamiento de los vinculos entre la sociedad civil y los museos,
pues al fin y al cabo esos jévenes coleccionistas pueden ser futuros donantes
o depositarios de obras de arte.

No obstante, a diferencia de Estados Unidos en Espafa el coleccionismo no
tiene tanto peso en la sociedad, pues segun Maria Dolores Jiménez-Blanco,
en su estudio “El coleccionismo de arte en Espafia. Una aproximacion desde
su historia y su contexto”, en Espafia no existe una verdadera apreciacion por
la estética, derivado de una falta de entorno cultural adecuado, y también
una escasa disponibilidad econdmica. A todo esto, debemos de afadir que

el coleccionista privado en Espafa no se da a conocer lo que hace que su
estudio se vuelva mucho mas complejo (Jiménez-Blanco, 2013, p. 131). Son
por estas principales razones por las que en Espafa se carecen de programas
de coleccionistas, y menos aun de jovenes coleccionistas, aungue si bien
podemos destacar el Centro de Coleccionismo del Museo Lazaro Galdiano,
un espacio donde los coleccionistas pueden presentar sus obras, exhibirlas, y
reunirse para analizar el coleccionismo.

Si bien, a pesar de que exista una escasa cultura coleccionista, en Espaia

se han desarrollado muchos proyectos emprendedores, emprendidos en
muchos casos por jovenes y que incentivan el coleccionismo, muchas veces
gracias a la formacion. Ejemplo de ello es la empresa We Collect, un club para
coleccionistas de arte fundado en 2015 por Enrique del Rio y al que también
se unid Amaia de Mefaka. La empresa se dedica a impulsar el coleccionismo
emergente a través de la formacién con una gran variedad de cursos muy
atractivos para todas aquellas personas que vayan a comenzar su coleccion y
a través del asesoramiento de dreas emergentes del sector como la inversion
en arte, las artes decorativas, los grabados, las subastas, fiscalidad, montaje y
logistica entre otros. (Emprendedores, 2018).

Otro proyecto emprendedor extranjero pero que ha llegado a Espafa pisando
fuerte es Arthena una empresa formada por seis jOvenes americanos y que

ha revolucionado el mercado del arte. Arthena es una empresa de tecnologia
financiera para invertir y asesorar en obras de arte, pues ha desarrollado un
sistema de analisis de datos del mercado del arte que ayuda a escoger piezas
artisticas que puedan generar grandes beneficios para los compradores
(ABC, 2017).

Por otro lado, con relacidon a qué es lo que coleccionan los jovenes
coleccionistas es principalmente arte contemporaneo, pues el arte antiguo
es coleccionado por un sector de la poblacion de edad avanzada a partir
de los 45-50 en adelante. Las razones de esto son varias; en primer lugar,

REVISTA DE ESTUDIOS DE JUVENTUD - diciembre 17 | n® 118



debemos de destacar el hecho del uso de las nuevas tecnologias, pues

el sector de las antigliedades apenas cuenta con redes sociales, venta

online o incluso pagina web, que a diferencia del sector contemporaneo
estas herramientas estan implantadas en la gran mayoria de las empresas.
Debemos de ser conscientes, que el uso de las redes sociales, o la compra en
Internet es esencial para los millennials, pues el mercado del arte online esta
“gobernado” principalmente por este sector, si las antigliedades apenas se
muestran en este canal de comunicacién y compra no va a generar ningun
interés por parte de esta generacion de compradores y que al fin y al cabo
son los jovenes coleccionistas.

En segundo lugar, el arte contemporaneo estd de moda a todos los niveles
no sdélo entre los coleccionistas y es que hay que ser conscientes que

el mercado del arte, es un mercado que se mueve principalmente por
modas y tendencias. Pues por ejemplo podemos ver como las ferias de
arte contempordneo o emergente en los ultimos afos se han triplicado,

o los museos de arte contemporaneo 6 simplemente en las revistas de
decoracién donde no hay un nimero que no se haga referencia al arte
contempordneo. Asimismo, adquirir arte antiguo a un precio asequible es
realmente complicado, pues normalmente sus precios exigen un poder
adquisitivo medio-alto, muy diferente del arte contemporaneo que desde
50 euros puedes adquirir una obra. En cuarto y ultimo lugar, debemos de
ser conscientes que el hecho de que el arte contemporaneo este inundando
el sector, estd generando que las galerias de arte se multipliquen y los
anticuarios se reduzcan, por lo que hace mas complicado que el joven
coleccionista se interese por el arte antiguo.

Si bien, al mercado del arte todavia le queda mucho por trabajar para

atraer a nuevos coleccionistas, sobre todo en Espafa, pues debemos de

ser conscientes que existe una gran oferta de ocio y cultura, lo que hace

gue sea cada vez mas complicado atraer a la juventud en el sector del

arte, asimismo es necesario que el marketing juegue un papel cada vez

mas relevante en este sector para atraerlos a través de publicidad mas
atractiva y sobre todo participativa, pues debemos de ser conscientes de las
necesidades de las nuevas generaciones, la denominada ya Generacion Z.
Esta generacion, formada por aquella parte de la poblacién nacida entre 1994
y 2009 va a transformar y estd transformando el mercado en general, pues
se caracteriza por que les gusta aprender por su cuenta, son innovadores

y estan sobreexpuestos a la informacion, por lo tanto, tienen una forma

de relacionarse y de consumir muy diferente a la generaciéon anterior, los
millennnials. Aunque la caracteristica mas relevante de esta generacién es
gue son nativos digitales, pues su ecosistema se ha formado a través de
smartphones y tabletas, llevando la tecnologia en su codigo genético. Todo
esto implica que las estrategias de marketing y comunicacion comercial sean
mucho mas complejas pues no les evoca tanto la publicidad, los anuncios o
los banners de las webs, sino que buscan actividades, imagenes con las que
puedan participar, donde puedan ser parte del proceso de construccion del
producto. De esta forma, el producto que se le ofrezca no sélo debe de estar
personalizado, sino que la generacion Z debe participar en la creacion del
producto (ATREVIA, 2017).

Asi pues, podemos ver como la juventud es realmente la que mueve y

transforma el mercado, y en el mercado del arte ha sido clave pues gracias a
sus necesidades de compra el sector del arte se ha transformado; los canales
de venta se han transformado, pues el mercado del arte online cada vez esta
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teniendo un mayor peso en el mercado; los canales de comunicacién se han
triplicado, desarrolldndose webs especializadas en mercado del arte, el uso
de las redes sociales por parte de galeristas, casas de subastas y en menor
medida anticuarios. Asimismo, la juventud ha generado que sea un sector
mucho mas participativo en la sociedad, saliendo fuera de su zona de confort,
por ejemplo, estableciendo relaciones con instituciones culturales, saliendo a
la busqueda de nuevos coleccionistas, participando en foros culturales.

Por lo tanto, se puede afirmar que la juventud en el mercado del arte resulta
esencial pues es ella la que el dia de manana liderara el mercado siendo el
principal consumidor, por ello es imprescindible que el sector trabaje en
ellos, incentivando el coleccionismo desde muy joven y trabajando en la
sensibilizacion del arte por parte no sdlo del sector sino también por parte
del Estado, una tarea todavia pendiente.

4. Acciones para el fomento e integraciéon de jévenes
coleccionistas en el mercado del arte

El fomento e integracion de jovenes coleccionistas en el mercado del arte
resulta esencial para el propio sostenimiento futuro del sector, pues si no se
empieza a incentivar el coleccionismo desde joven, es muy posible que no se
coleccione arte en edades mas avanzadas y esto supondria un estancamiento
o disminucién del sector.

Es por ello que, dentro del sector se incentiva el coleccionismo desde

varias perspectivas y desde diversos segmentos, por lo que a continuacion
analizaremos tres proyectos emprendedores que estan resultando un éxito en
el mercado del arte.

4.1. Programas de incentivo al coleccionismo en el sector ferial: ARCO y
FERIARTE

El sector ferial a nivel global es uno de los sectores en el mercado del arte
gue mas estan evolucionando y desarrollando, pues en general las ferias
ofrecen importantes ventajas que otros canales de ventas no ofrecen, como
es ser punto de encuentro entre la oferta y la demanda, la posibilidad de
analizar de forma directa a tu competencia y es el espacio donde se ofrecen
los ultimos avances del sector. Pero también son espacios para analizar la
situacién en la que se encuentra el sector, permitiendo determinar cudles son
las carencias y necesidades del sector.

De esta forma, respecto a las ferias focalizadas de arte antiguo se puede
determinar como su publico objetivo es principalmente de mediana alta edad,
siendo un espacio donde apenas asiste la juventud, por lo que la direcciéon

de la feria se vio en la necesidad de llevar a cabo acciones orientadas en este
sector, pues son conscientes que si no se incentiva al coleccionista joven

a comprar antigledades, este sector puede que no perdure en el tiempo.

Es por ello que FERIARTE, Feria de Arte y Antigledades, consciente de la
situacion lleva trabajando desde el 2008 en varias iniciativas para incentivar a
la juventud al coleccionismo del arte y de las antigliedades.

Asi pues, en 2010 comenzd con el programa “Galeria del Joven
Coleccionista”, un espacio donde los coleccionistas que acaban de iniciar
su actividad podian adquirir obras de gran interés a un precio bastante
econdmico. El espacio que se habilitd en la feria fue organizado de forma
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conjunta entre la direccidn y los galeristas y anticuarios que participaron en
este proyecto, dando asi la oportunidad de acercar a los joévenes las artes
decorativas, las antigliedades y el arte contemporaneo. En relacién a las
piezas que se ofertaban debian de cumplir unas cualidades; ser obras de
interés coleccionista, obras peculiares, ser piezas decorativas y con un precio
maximo de 3.000 euros (Burguefo, 2010).

A pesar de que el proyecto no ha perdurado en el tiempo, FERIARTE ha
llevado a cabo otras iniciativas relacionadas con la juventud, pues en su
ultima edicion en 2017 FERIARTE ha realizado dos proyectos entorno a los
jovenes; por un lado, el programa “Feriarte para Jovenes” visitas guiadas de
jovenes para jovenes. Con este programa FERIARTE en colaboraciéon con

los alumnos del Master en Gestion del Mercado del Arte de la Universidad
Rey Juan Carlos ha realizado visitas guiadas, impartidas por los alumnos a
alumnos de las diferentes universidades de las comunidades de Madrid de las
areas de humanidades, bellas artes, arquitectura y disefio de interiores (ver
imagen 1).

Imagen 1. Programa Feriarte para Jévenes

Feria de arte y antigtiedades

18-26 DE NOVIEMBRE

Feriarte, Feria de Arte y Antigliedades, tiene el
placer de invitar a los alumnos de los grados y
masteres del area de Humanidades, Bellas Artes,
Arquitectura e Interiorisme a una visita guiada por
Feriarte

Grupos maximos de 10 personas
Horarios de Lunes a Jueves de 12 a 13:30 horas de
16 a17:30 horas y de 18 a 19:30 horas

Para asistir es necesario contactar
con nosotros en este email:
paula.fuente@ifema.es

Fuente: FERIARTE

Junto con el master de la Universidad Rey Juan Carlos, organizé unas
conferencias, unas impartidas por expertos en las diferentes materias del
mercado del arte y otras impartidas por jévenes investigadores con el fin de
manifestar que el mercado del arte es un area de conocimiento de interés
general, en el que su estudio es una tarea fundamental y sobre todo que los
jovenes investigadores estan interesados.

Por otro lado, en la ultima edicion de ARCO 2018, la Fundacion ARCO
ha llevado a cabo el proyecto “Me compro una obra” con el fin de crear
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nuevos coleccionistas, orientado sobre todo a los jovenes para adquirir
piezas por debajo de los 2018 euros. Un total de 116 piezas fueron puestas
a la venta, por las veintisiete galerias que participaron en el proyecto. Estas
obras seleccionadas directamente por las galerias fueron seleccionadas y
comunicadas por personas con amplia visibilidad publica. De esta forma,
un influencer de diversos sectores desde la cultural, el cine, moda entre
otros, elegia una o varias obras que promociond y estuvo a disposicion de
los coleccionistas (Fundacién Arco, 2017). Este proyecto, es innovador no
sdélo por el hecho del precio de las obras, sino porgue utilizan como medio
de comunicacion a influencers, personas que los millennials siguen en las
diferentes redes sociales, creando asi vinculos y sinergias entre el arte y la
nueva forma de publicitar, la via de los influencers.

4.2. KOYAC

Desde otro aspecto del mercado del arte nace KOYAC una startup liderada
por tres jévenes empresarios de Catalufa que idearon esta empresa bajo el
lema “Kicking off young art-collecting”, defendiendo que el coleccionismo de
arte no es sélo para gente con un alto poder adquisitivo, por eso las obras en
venta no suben de los dos mil euros.

KOYAC nacié como una plataforma online fruto de las necesidades y
requerimientos de su publico objetivo, los millennials. Las obras, a pesar de
su precio, son obras avaladas por reputadas galerias que consideran que los
artistas representados en KOYAC tienen una carrera consolidada o un futuro
prometedor. Entre las galerias que han colaborado con KOYAC destacan:
Galeria Senda (Barcelona), EIGEN+ART (Berlin), Ani Mdélnar (Budapest),
Filomena Soares (Lisboa), Carol/Fletcher (Londres) o KateMacGary (Londres)
entre otras. Ademas, las obras seleccionadas cambian en un periodo muy
corto en el tiempo cada semana o tres semanas con el fin de responder al
caracter dindmico, fresco y vivo de la plataforma. La seleccidn de piezas

es realizada por comisarios o profesionales invitados, elaborando asi una
“exposicion museistica” de cardcter totalmente efimero. Entre los artistas
representados a KOYAC destacamos Antoni Tapies, Juliao Sarmento, Didier
Faustino, Waltercio Caldas, Gavin Turk, Nicolds Paris, Angela de la Cruz o
José Pedro Croft, entre otros. Aunque sin lugar a duda, KOYAC también es
un espacio para representar el arte emergente, por lo que el cliente se podra
encontrar (Robledano, 2018).

Junto a la venta de obras, la empresa realiza una importante labor de
educacion en arte contemporaneo para los jovenes pues cuenta con un blog
especializado en la cuestion tratada y realiza newsletters semanales con
temas de actualidad en el mundo del arte, tratando exposiciones, eventos y
conferencias, ademas de ofrecer asesoria a los jovenes que quieran iniciar su
coleccion (Robledano, 2018).

4.3. Swinton & Grant: un espacio para jovenes artistas y coleccionistas

El espacio Swinton & Grant nos ofrece una nueva forma de disfrutar el

arte, en un espacio galeria, bar, libreria en el centro de Madrid ofrece a los
coleccionistas una nueva forma de ver y comprar arte a un precio totalmente
econdémico.

El fin de esta galeria es crear un entorno confortable para los jovenes
coleccionistas, tratando de dejar atras el concepto tradicional de galeria en
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el que parece que existe una barrera para entrar a visitarlas. Por eso, Swinton
& Grant han creado la idea de mezclar ambientes para que el coleccionista
sienta comodo y considere que el arte es alcanzable a cualquier precio y
donde puedan surgir sinergias para generar nuevos proyectos (Ortega, 2015).
Por otro lado, presentan artistas jovenes con una carrera y arte emergente,
oyes también conciben en su filosofia la necesidad de lanzar a los jovenes
artistas.

5. Conclusiones

A lo largo de estas lineas hemos tratado de dar una imagen del mercado

del arte, dentro y fuera de nuestras fronteras, desde una perspectiva actual
de un mercado que ha dejado de ser un sector anclado en el pasado,

gue se ha renovado y continta en haciéndolo. Por ello, como conclusién
principal, encontramos el gran acceso que la juventud presenta al mercado
de arte internacional y que ya representa un volumen interesante y siempre
ascendente en el ambito nacional. Y en todo este desarrollo el peso del
mercado del arte online se incrementa afo tras afo, sobre todo gracias a que
se ha sabido adaptar a las necesidades del siglo XXI, adaptandose al cliente
de la Generacion Y, ofreciendo cada vez mas una mayor calidad y seguridad.
Sin embargo, es en el aspecto seguridad donde todavia debe de trabajar,

y sobre todo en el sector de las antigledades pues es el que ofrece mas
inseguridad en la compra online, y el que menos adquieren los millennials, por
lo que aquellas plataformas online dedicadas al mercado de antigliedades
deberan de trabajar en el aspecto de ofrecer calidad y transparencia sobre la
procedencia y trazabilidad de las obras. De esta forma se lograra consolidar
también en este sector, a un cliente mas joven, labor que no sdlo tiene el
mercado online de antigledades, sino también a los anticuarios, pues es el
que ostenta el volumen de coleccionistas de mayor edad.

Por otro lado, el arte contemporaneo es el sector que principalmente
encontramos ofertado dentro del mercado online ya que al mismo tiempo es
el que mas adquiere el usuario. Las razones principales seguramente radiquen
en que es el sector que mas demanda la juventud coleccionista pues presenta
seguridad en sus adquisiciones para el coleccionista, y se ve muy afectado
por las tendencias y modas entre la juventud. De hecho, el arte online es

un sector en alza, que lenta pero sélidamente avanza en concordancia con

las necesidades del siglo XXI, por ello tenemos que ser conscientes que

el mercado tradicional debe adaptarse a las nuevas necesidades tanto del
mercado como de los nuevos coleccionistas tanto de la Generacién Y como
de sus sucesivas, igual que encontramos plataformas que compiten a nivel
global para sostener actividades y ventas por subasta, representacion de
artistas, intercambio y difusion de productos en stock de profesionales etc.
De forma que asi mostramos, encontramos un progresivo acercamiento de

la juventud al mercado del arte y a sus diferentes sectores. Las ferias de

arte han aceptado el reto y continuamente presentan nuevas actividades

para atraer al joven coleccionista. Su actualizaciéon es constante y de hecho,
su difusién y participacidon en entornos virtuales y redes sociales cada vez
mayor.

La juventud representa el futuro de la sociedad, es el legado cultural que
dejamos y no se estd desarrollando éptimamente, ya que no se ofrecen
métodos que hagan disfrutar de todos los sectores culturales. Es una
asignatura pendiente que tiene Espafa.
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