Autoidentificacion

dCOmo se identifican los jovenes? ¢Qué imagenes tienen de ellos mismos en su relacion con la
sociedad? ¢A qué grupos se sienten vinculados prioritariamente? ¢Codmo han evolucionado
estas representaciones de los jévenes en los ultimos afos? Estas preguntas estan intimamen-
te relacionadas entre si pues profundizan en como se ubican subjetivamente los jovenes en su
entorno social.

El entorno que rodea a los jovenes no es monolitico sino que estd fragmentado estructu-
ral y culturalmente. Las sociedades complejas y poliédricas en las que se socializan generan
unas experiencias sociales de las que no es posible deducir una imagen simple de la perte-
nencia grupal. Mas bien, la experiencia social actual sitla a los jovenes como miembros de
muchos grupos diferentes que no estan integrados unos en otros como puedan ser su fami-
lia, la empresa en la que trabajan temporalmente, el grupo de amigos, la Universidad en la
que estudian, la asociacion religiosa en la que participan, el sindicato que le convocd a una
manifestacion para la subida de salarios y el gimnasio. Cada uno de estos colectivos tiene un
grupo de gente diferente. Y la mayor parte de ellos no estan relacionados entre si. De mane-
ra que, muchas veces los grupos sdélo estan relacionados objetivamente entre si a través de
cada persona.

Los vinculos que se desarrollan entre los individuos y los grupos son objetivos, pero tie-
nen una dimensién subjetiva en la cual se ubica el proceso de reconocimiento de la pertenen-
cia al grupo por parte de los demas miembros y de cada individuo. Dicho reconocimiento es
un proceso dialéctico con una dimensidn externa (la imagen que los demads particularmente o
como grupo tienen de uno) e interna (la imagen que uno tiene de si mismo)32.

La complejidad de cdmo se produce el reconocimiento de la pertenencia conlleva que no
siempre la pertenencia objetiva conlleve el desarrollo de una conciencia subjetiva de ser parte
de un grupo. La primera no genera automaticamente la segunda. Sin embargo, si parece que
influye sobre ella. De modo que el cambio de las formas de pertenencia objetiva debe trans-
formar las representaciones de los vinculos sociales.

El limite del cambio de las imdgenes de la pertenencia es la cultura. Dificilmente es posi-
ble generar una vision de a que grupo se pertenece si no se ha adquirido el conocimiento de
la existencia de dicho grupo. Una vez que se ha dado nombre a los diferentes grupos, la expe-
riencia social sirve para llegar a reconocer a qué grupo se pertenece, es decir, para saber qué
se es, quienes son iguales y quienes son diferentes.

52 Jenkins, R. (2004), Social Identity. Second Edition.
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En las sociedades modernas europeas son fundamentales algunos vinculos porque han
dado lugar a organizaciones con gran poder de gestidon de recursos sociales. Destacan los
vinculos profesionales y de clase, los religiosos, los territoriales y los ideoldgicos. Cada uno de
ellos vincula a los individuos con organizaciones reconocidas desde hace tiempo en la arena
politica de algun modo, sea actuando directamente en este espacio social como actores poli-
ticos o influyendo fuertemente sobre los actores politicos.

Debido a ello, las imagenes que una poblacidn tiene sobre la pertenencia a estos grupos
pueden ser muy importantes. Dichas imagenes indican a qué actores sociales y politicos
dominantes en la arena politica se vinculan subjetivamente los individuos. Asimismo, la evolu-
cion de las imagenes predominantes puede ser un buen indicador de en torno a qué actores
tienden a ir agrupandose dicha poblacion.

Sin embargo, el analisis del cambio de las imagenes de los vinculos sociales puede ser
insuficiente si no va acompanado del estudio de cdmo varia la importancia relativa que cada
tipo de imagen tiene para la poblacion de estudio.

Debido a que los grupos a los que se pertenece no estdn ensamblados y ordenados
jerdrquicamente entre si de modo que toda una familia esté dentro del mismo grupo de
aficiones, gustos o costumbres, éste se encuentre dentro de una clase social, y ésta den-
tro de un partido politico, puede producirse el caso de que varie la importancia de cada
uno de estos grupos para una poblacién especifica en funcidon de cambios estructurales.
Consideremos que se produzca un cambio estructural que afecte por igual a toda una
clase social pero no afecte a toda una nacion. éQué ocurriria? Primero, ocurriria que el
cambio de la experiencia social produciria cambios en la representacion que se tiene de la
clase social, pero no de la imagen que se tiene de la nacién. Segundo, podria afectar a la
importancia que tuviese el vinculo de clase sobre el vinculo nacional. Tal vez, el cambio
estructural fortaleceria la experiencia social de desigualdad de clase. Reforzaria el vincu-
lo de clase. Al hacer esto se podrian debilitar los demas vinculos. é¢Por qué? Porque nues-
tra capacidad de vinculacién grupal es limitada. Cada vinculacién genera intereses y
necesidad de proporcionar nuestros recursos sociales escasos para los fines de nuestro
grupo. Como éstos son escasos, proporcionarlos a una vinculacién implica no darselos a
otra.

Por ejemplo, el mayor recurso personal es el tiempo. Si se ocupa el tiempo en ir a reu-
niones con los companeros de partido, obligadamente se tiene que dejar de hacer otras
cosas, por ejemplo, ir a misa. ¢Cudl serd la consecuencia? El vinculo de partido se hard
mas fuerte y el vinculo con la Iglesia Catdlica se hard mas difuso en la experiencia coti-
diana.

Cada individuo gestiona su tiempo y sus recursos en funcion de la toma de decisio-
nes que realiza sobre qué tipo de vinculo es mas importante para él. Por ello, es necesa-
rio analizar no sélo como se considera vinculada una poblacién determinada con cada
tipo de institucioén, sino la importancia relativa que dan a dicha imagen respecto de otras
posibles.

Las imagenes sobre los vinculos sociales relevantes para las personas en las sociedades
actuales son multiples. Ademas de las que emergen como consecuencia de las organizacio-
nes fuertes en la arena politica moderna, hay otras devenidas de la accién de nuevos movi-
mientos sociales y de divisiones estructurales experimentadas que no han llegado a cuajar
todavia en la formacidn de grupos de presidn politica. Junto a los ya enunciados, el GETS ha
investigado la importancia subjetiva de otras tres representaciones de las diferencias mas: el
vinculo con las personas del mismo sexo o género, el de la misma edad o generaciéon y el de
las mismas aficiones, gustos, costumbres o modas. Estas tres tienen en comun el ser formas
de identificaciéon cuyo sentido es, fundamentalmente, cultural y sin un discurso ideoldgico-
politico bien representado en la arena politica.

Todas estas imagenes de vinculos sociales son, esencialmente, formas de identificacion
social, es decir, identidades sociales. En el conjunto de todas ellas se pueden identificar dos
grandes categorias analiticas. Unas son las identidades derivadas de nuestros roles sociales,
es decir, estructuradas. Y otras son las identidades que se basan en ideologias de inclusion/
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exclusion®3. Las primeras se hacen manifiestas principalmente en nuestra experiencia estructu-
rada, al vernos integrados en una categoria social determinada debido a nuestros roles socia-
les. Ejemplos de ellas son: las identidades de clase social, de profesion, de aficiones, de gustos,
de costumbres y de modas. Las segundas se materializan en los procesos de seleccion social
de las organizaciones sociales. Estas utilizan dichas identidades sociales para seleccionar a los
individuos que pueden formar parte de ellas en unas posiciones determinadas. Ejemplos de
este tipo son las ideas religiosas, la edad, el sexo y las identidades territoriales (nacionalidad y
pertenencia a una entidad politico-administrativa). De ambos tipos de identidades sociales sur-
gen otras que son utilizadas por los partidos politicos y los movimientos sociales para movilizar
a la poblacién y enfrentarse en la arena politica con el resto. Este tipo de identidades sociales
son las ideoldgico-politicas de izquierdas y derechas fundamentalmente.

El cambio en la importancia relativa que se da a cada tipo de identidad social implica que
varian los apoyos recibidos por los agentes politicos y sociales. Dicho cambio puede darse en
dos sentidos. Por un lado, puede aumentar o decrecer la extensién de una identidad social, es
decir, la cantidad de personas que se identifican con un tipo de grupo. Por otro lado, puede
variar también la intensidad de la identificacion de aquellas personas que se identifican con
ese tipo de grupo. Esta segunda variacidon es importante porque sefala si una identidad social
tiende a ser mas relevante que cualquier otra para aquellos que se identifican con ese tipo de
grupos o solamente es una identidad social secundaria para la mayor parte de los que la utili-
zan como forma de identificacion.

En las sociedades modernas europeas, las identidades estructuradas basicas han estado defini-
das por la posicion ocupada en las estructuras laborales. Las principales han sido: las profesionales
y las de clase. Y las identidades culturalmente aprendidas han sido las territoriales y religiosas. De la
fusion de todas ellas surgieron en las sociedades industriales las identidades politico-ideoldgicas de
izquierdas y derechas forjadas desde el comienzo de la Revolucion Francesa.

En Espafa, la imagen de la derecha se vinculd histéricamente a las identidades de clase
alta, con ocupaciones de maxima estabilidad y rendimiento econdmico, catdlica y nacional. Y
la imagen de la izquierda se vinculd a las identidades de clase baja, de obreros, mas laica,
abierta a los nacionalismos periféricos y con vocaciéon europea.

Desde entonces, estos elementos de diferenciacion social han sido basicos en la confor-
macion de la imagen publica de los espafioles y han definido sus lealtades. Los jovenes de hoy
todavia se pueden situar en la mayor parte de estas formas de identificacion y ello da una
idea clara sobre cémo se ven ellos mismos.

Aunqgue hoy dia la relacién entre cada tipo de identidad sea bastante difusa, el peso de la
herencia o depdsito cultural en la conformacion de los valores es tan fuerte®* normalmente
gue debemos considerar que dichas representaciones siguen estando profundamente marca-
das en el aprendizaje y en la valoracion de sus vinculos subjetivos a falta de estudios que
demuestren lo contrario.

Las cuestiones clave son coémo tienden los jévenes a verse en este contexto sociohistdrico
y si estd cambiando su imagen al hilo de los cambios estructurales que se estan produciendo.
Y, por tanto, cémo ello puede influir en sus adhesiones socio-politicas.

3.1. Las identidades profesionales

En el caso de las identidades profesionales, la hipdtesis que emerge desde los conocimientos
actuales sobre la relacion entre los cambios estructurales y los cambios en las identidades
profesionales es que éstas deberian estar cambiando ya que los jovenes no se ubican en las
mismas ocupaciones hoy que hace doce afos. En ese tiempo, la incorporacion de los jovenes
al mercado laboral ha cambiado sustancialmente.

53 Goran Therborn, Europa hacia el siglo XXI, Madrid, Siglo XXI, 1995.

54 Ronald Inglehart y Christian Welzel, Modernizacién, cambio cultural y democracia: la secuencia del desarrollo
humano, Madrid, CIS, 2007; Robert D. Putnam Sé/o en /a bolera, Barcelona, Circulo de lectores, 2002.0n, London, Rou-
tledge.
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El principal cambio estructural ha sido el aumento de los jovenes que consiguen trabajar vy la
reduccion de la tasa de desempleo estructural. Si bien, las ocupaciones que llegan a ocupar no
son de un alto poder de decision sino bajas. Por ello, el cambio de las imagenes profesionales de
los jovenes deberian haber cambiado hacia el desarrollo de una imagen de si mismos mas ligada
al mercado laboral, de mayor integracion en éste y menos vinculada a posiciones de inactividad
como podkria ser la de estudiante y la de ama de casa. Esta Ultima ademas es un tipo de actividad
que también se ha reducido entre los jovenes como consecuencia entre otras cosas de: la incor-
poracion de la mujer al trabajo y el aumento de la edad media de emancipacion.

La pregunta sobre la ocupacion que hemos realizado en los estudios del GETS ha sido: ¢Cudl
es su profesion u ocupacion habitual? A esta pregunta se podia dar una respuesta abierta aunque
estaban codificadas las mas tipicas, es decir: estudiante, jubilado o pensionista, ama de casa, labo-
res domésticas, parado, propietario agricola, Asalariado agricola, obrero manual de la industria y
los servicios sin especializar, obrero manual especializado de la industria y los servicios, oficinista,
vendedor, dependiente, administrativo, etc., funcionario publico, profesion liberal, profesionales y
técnicos asalariados, empresarios con asalariados de la industria y los servicios, autobnomo
(pequenio industrial, comerciante, trabajador independiente, etc.) y alto personal directivo (geren-
tes, consejeros). Y los entrevistados solian cefirse en sus respuestas a este tipo de respuesta.

En esta pregunta, el entrevistado definia subjetivamente su ocupacion habitual. Es decir,
indicaba la categoria en la que se reconocia mas alld de su situacién particular en el momento de
la entrevista. Asi, aun estando parado en el momento de la entrevista, esta pregunta no le exigia
dicha respuesta. Y, al revés, aungue estuviese trabajando o hubiese trabajado en la Ultima sema-
na, si su situacion habitual es la de parado, podia contestar asi. La consecuencia es que, los nive-
les de paro registrado y el nivel de paro que se registra en nuestra encuesta no es coincidente.

Por otra parte, el entrevistador conoce el nivel de concrecidn que necesitamos en la res-
puesta gracias a la lista de ocupaciones codificadas que se le muestran con lo que el nivel de
exigencia de la concrecion de la respuesta estd muy estandarizado. Esto ha permitido que las
series temporales hayan sido bastante fiables. La calidad de la respuesta ha variado poco a lo
largo de los afios. Y la no-respuesta ha sido de menos de un 1%.

Los jovenes se identifican sobre todo como obreros, oficinistas, parados, amas de casa y
estudiantes. Sus dos identidades principales son las de obreros u oficinistas y estudiantes.
Estas agrupan al 70% de los jévenes. (Grafico 3.1)

Grafico 3.1
Imagenes de la ocupacidon habitual en el afnho 2006
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Fuente: GETS, Estudio sobre tendencias sociales, varios afios
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Esta distribucion del peso relativo de cada identificacion representa una diferencia muy rele-
vante sobre la poblacidn general. Destaca la diferencia en torno a la imagen de estudiante y de
ama de casa. La de estudiante parece como muy especifica de los jovenes. Sin embargo, sélo se
identifican como tales el 33%. No es la imagen mayoritaria. Mayor peso tiene la identidad como
trabajador. Los que se consideran obreros u oficinistas son mas de un 38%. Si a estos se suman
el 9% de los que se consideran como parados obtenemos que el 47% de la poblacion tienen una
imagen bien definida de si mismos como trabajadores aunque no estén trabajando.

La imagen como estudiante se da mas entre los jovenes de 18 aifos que en los que tienen
29 afnos. Gradualmente se reduce su importancia y aumenta la identificacion como obreros y
oficinistas. El resultado es que en ese tiempo de la vida parece que la mayoria de los jovenes
se ubican ante el mundo laboral como personas que se introducen en ella en puestos bajos e
intermedios o como personas que se preparan para entrar en ella.

Finalmente, hay que indicar que menos del 15% de los jovenes se ven en posiciones no
ocupadas en el mercado laboral. Estos son los parados y las amas de casa. Llama la atencién
que soélo un 5% se reconoce como “ama de casa” frente al 18% de la poblacién en general.

La importancia de cada una de estas representaciones en la conciencia de las personas meno-
res de 30 afos ha cambiado a lo largo de los doce aflos estudiados. En este tiempo, el peso de la
identificacion como estudiante, la mas importante en 1995, se ha reducido levemente. En 1996
hubo un maximo histérico con el 40% de las personas entre 18 y 30 afios que se consideraban
estudiantes. Desde entonces, fue descendiendo hasta situarse en un 33,5% en el afio 2000. Y,
desde entonces se ha mantenido en valores similares aungue con algun altibajo (Grafico 3.2).

Grafico 3.2
Evolucién de las imagenes de la ocupacién habitual
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Notas: Lineas de tendencia trazadas a través de una regresion lineal por el método de los minimos cuadrados:
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Las tendencias indican que la imagen de los jovenes sobre si mismos estd dejando de
ser una imagen de personas en una situacion inactiva para ser la imagen de personas en
una situacion activa y ocupada. La imagen como amas de casa descendid significativa-
mente su peso en el periodo estudiado, igual que ocurrid con la imagen como parado.
Mientras, las imdgenes como obreros y oficinistas han ganado peso en estos afos de
forma muy importante al aumentar su peso un 41%. Esta Ultima tendencia es el cambio
mas significativo como demuestra el coeficiente de correlacion de Pearson que es el mas
alto de las series temporales analizadas. Y, ademas, es el Unico cuya pendiente tiene un
sentido positivo.

Por tanto, la tendencia es hacia un cambio de imagen de los jévenes sobre si mismos en la
que dejan de verse como clases pasivas para verse como cualquier otro adulto integrado
laboralmente. Si bien, las ocupaciones que predominan como habituales para los jovenes son
en puestos ocupacionales bajos y medios.

3.2. Las identidades de clase

Los jovenes se encuentran integrados laboralmente sobre todo en puestos de obreros y ofici-
nistas que son puestos bajos en la escala profesional. Y se perciben como ocupantes de
dichos puestos de forma habitual. Sin embargo, ello no significa que ellos tengan conciencia
de pertenencia a clases bajas u obreras.

La identidad de clase es mas genérica que la identidad ocupacional. Esta identidad social
hace referencia a una experiencia de igualdad y diferencia socioecondémica y no a una expe-
riencia laboral especifica. Viene evolucionando desde hace décadas en la poblacién general
hacia el fortalecimiento de la identidad de clase media (mesocratizacion). Esto indica que
dicha identidad esta afectada por el cambio general del sistema social de crecimiento econdé-
mico y tiene una tendencia a largo plazo bien establecida en sociedades donde este aspecto
se mantenga. El efecto del aumento del riesgo de exclusién social no parece que tenga que
afectarle.

En la encuesta de Tendencias Sociales, la pregunta sobre la conciencia de clase ha sido: éY
usted, personalmente, a qué clase social considera que pertenece? A la que el entrevistado
contestaba sin haberle sugerido respuesta alguna.

Las opciones codificadas de respuesta para el entrevistador eran: a ninguna clase, no
creen en las clases; a la clase alta; a la clase media-alta; a la clase media; a la clase media-baja;
a la clase baja; a la clase trabajadora; a la clase obrera; al proletariado; a la gente comun, a la
mayoria; a los parados; a las infraclases y a los excluidos. Y se indicaba a los entrevistadores
que de serles dada otra respuesta debian especificar cual.

Con esta pregunta se ha recogido informacién sobre la percepcién subjetiva del entrevis-
tado de su posicion de clase. No se le hacia una bateria de preguntas sobre su riqueza, ingre-
sos, etc. El objetivo era conocer su autoposicionamiento, la imagen que tenia de si en la
estructura de clases.

Como se puede apreciar en las respuestas codificadas, se buscaba una respuesta muy
amplia que no se cerraba a las clasicas categorias de la estructura de clases definidas pre-
viamente por el investigador. Se preveia una respuesta espontanea que reflejase las cate-
gorias que solemos utilizar en la vida cotidiana. Y, se habian afadido unas categorias que
reflejaban algunos de los fendmenos emergentes en la sociedad espafiola y que podian dar
lugar a nuevas formas de categorizacion si se popularizaba su uso como es la de “infracla-
ses” o “excluidos”.

Los jovenes se consideran mayoritariamente de clase media. Actualmente, el 60% de ellos
se perciben asi frente a sélo el 52% del total de la poblacidn. Ello implica que las tendencias a
la mesocratizacién, aunque sea subjetiva, es mas poderosa entre los jévenes que en la pobla-
cion general. Asimismo, la identificacion como clase trabajadora, baja u obrera es relativa-
mente menor entre los jovenes que en el conjunto de la poblacion (Grafico 3.3).

Esta diferencia es una muestra mas de la fortaleza de la teoria del efecto intergeneracio-
nal sobre el cambio cultural de Inglehart y Wezel. Segun estos autores el cambio cultural que
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Grafico 3.3
Imagenes de la clase social de pertenencia en el afio 2006
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Fuente: GETS, Estudio sobre tendencias sociales, varios afios

se viene produciendo repercute mas fuertemente en las generaciones mas jovenes que en las
mayores. Todas se ven afectadas por el crecimiento econdmico y el cambio de la estructura
laboral, pero los jovenes son mas rapidamente socializados en los valores y creencias que
emergen de la nueva experiencia social®™.

La identificacion como clase media ha aumentado en la Ultima década entre los jove-
nes. Dicho crecimiento no es progresivo sino que se produce con cambios puntuales de
tendencia que genera desviaciones importantes interanuales. Sin embargo, el sentido de
la tendencia central de la serie temporal es de crecimiento. Esta es la tendencia mas fuer-
te como demuestra el coeficiente de correlaciéon de Pearson y el analisis de las pendientes
de las rectas de regresion de las series temporales de las principales representaciones de
clase social. La identificacién como clase media-baja y como clase trabajadora, las segun-
das mas importantes, han descendido ligeramente. Y algo mas fuerte ha sido el descenso
de la respuesta con la que se niega el formar parte de una clase social. Al igual que en el
caso de la identificacion con la clase media, en todas estas otras series temporales hay
muchas oscilaciones para las que no hay una explicacidon desde las teorias actuales (Gra-
fico 3.4).

55 Ronald Inglehart y Christian Welzel, op. cit., 2007.
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Gréfico 3.4
Evolucién de las imagenes de la clase social de pertenencia
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Notas: Lineas de tendencia trazadas a través de una regresion lineal por el método de los minimos cuadrados:
Se considera...

Clase media

De ninguna

Trabajadora

Media-baja

y =-0,1234x + 2,9106
R2 = 0,1961

y = 0,8636x + 51,036
R2 = 0,4857

y =-0,1364x + 13,353
R2 = 0,0467

y =-0,0266x + 11,789
R2 = 0,0031

Por consiguiente, las imagenes que los jovenes tienen sobre si mismos basadas en las
identidades fuertes ideoldgicamente y basadas en roles de la modernidad han cambiado
desde 1995 al aflo 2006. La tendencia comun es hacia el fortalecimiento de representaciones
sociales que definen una posicién estructural de los jévenes mas igualada con la sociedad en
general que la existente en el afo 1995. Ello refuerza la tendencia general hacia la mesocrati-
zacion pero también sefala una tendencia especifica entre los jovenes espafoles a conside-
rarse menos como personas en transito hacia la vida adulta y mas como individuos con roles
adultos. La primera tendencia contextualiza la segunda. Pero la segunda, influida por tenden-
cias estructurales a medio plazo, es mas rapida que la primera. La imagen que surge es: “Soy
como los demas miembros plenos de esta sociedad”. Ya no se piensa tanto que: “Los de mi
edad tenemos unos roles especiales y diferentes a los que desarrollan los miembros adultos.
Son roles formativos para llegar a ser algun dia adultos”.

3.3. Las identidades territoriales

En otro orden de cosas, la imagen de uno mismo se forma, también, en funcién de identida-
des basadas en ideologias de inclusion/ exclusion no relacionadas con los roles que desarro-
[lamos y que nos vinculan a comunidades de sentido depositarias de un depdsito cultural
especifico. Dentro de este tipo de identidades las dos mas relevantes en la modernidad espa-
fiola al dar forma a organizaciones ideoldgicamente fuertes son las identidades territoriales y
las religiosas.
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La transformacion de dichas formas de identificacion esta afectada por cambios estructu-
rales. Este tipo de identidades sociales sirve a las organizaciones para definir quiénes forman
parte ellas y quiénes no, asi como para restringir los derechos de unos y ampliar los de otros.
Cuando cambia el uso que de ellas hacen las organizaciones, cambia nuestra imagen respec-
tivamente.

Las identidades territoriales son un eje central de la politica en Europa. Estas se sus-
tentan sobre las fronteras instituidas histéricamente que han dado lugar a organizacio-
nes muy poderosas como los Estados o los municipios. Su importancia como identidades
inclusivas/excluyentes ha sido trascendental. Especificamente, su papel como justifica-
cion de instituciones tan fundamentales como la ciudadania es basico en los Estados-
nacion.

Espafa se ubica actualmente en un proceso complejo de reconocimiento de identidades
nacionales no estatales asi como de entidades supranacionales no mundiales. En esa tesitura,
las identificaciones territoriales que los ciudadanos experimentan son de cinco tipos: locales,
regionales, estatales, europeas y mundiales. Ante ellas, los individuos desarrollan unas formas
de identificacion multiple pues ningun nivel es objetivamente excluyente, aunque si lo pueda
ser ideoldgica o culturalmente. Por esto ultimo, nuestra pregunta se dirige al andlisis de la pri-
macia de unas identidades sobre otras en la conciencia social. Y asumimos que en todos los
sujetos existe una identidad local, regional, estatal, europea o mundial con la que se puede
identificar el grupo de iguales.

La pregunta sobre la identidad territorial que se hace en la encuesta sobre Tendencias
Sociales es: Hay personas que se identifican mas con su Comunidad Auténoma o regiodn,
otras con su pais, otras con Europa y otras que se sienten basicamente ciudadanos del
mundo. ¢Para usted qué es lo mas importante, es decir, qué se considera usted en primer
lugar?

Esta pregunta ya incluye todas las respuestas previsibles salvo aquella en la que se
indicasen que no se identificaban de ninguna de esas formas. Se asumia en la pregunta,
ademas, que se identificaba de todas las maneras o de varias de ellas. Y no se presentaba
ninguna como opuesta a otra. Lo que se pedia era una preferencia. Y ésta era dada por la
mayoria. Menos de un 3% no contestaba o contestaba que le era indiferente. Con lo cual
se refuerza la hipdtesis de que no todas las identidades territoriales son experimentadas
como iguales.

Las tendencias generales de esta forma de identificacion en la poblacién espafola duran-
te el periodo de estudio reflejan las tendencias subyacentes de transformacion y crisis del
modelo de Estado-Nacion moderno que ocurre al tiempo que se transforman las sociedades
industriales en sociedades posindustriales. En el periodo de tiempo actual no se han afirmado
modelos politicos administrativos que sean una referencia precisa para la poblaciéon. Pero aun
el Estado se mantiene como un definidor efectivo del territorio y la ciudadania. En este con-
texto se percibe el fortalecimiento de una conciencia de multi-identidad territorial en la cual
tiende a prevalecer la identidad con el Estado Espafol, seguida de las identidades con las
CC.AA. y con una dimensioén trans-nacional. Estas dos ultimas tienden a debilitarse, mientras
la primera se fortalece. Y, junto a ello, se percibe una tendencia a una mayor prevalencia de los
ambitos mas inmediatos y cercanos®6.

En este contexto, los jovenes espafoles mantienen una ligera diferencia respecto de la
poblacidn general en su identificacion territorial al final del periodo. El peso de la identifica-
cion como ciudadanos del mundo es mas importante para los jévenes gque para el conjunto de
la poblacién, aungue ésta sigue teniendo una importancia pequefa. Y asimismo se aprecia
una muy ligera diferencia a favor de los jovenes en las identidades locales y europea. De
modo que, los jévenes se identifican algo menos que el conjunto de la poblacién con el Esta-
do Espafol y con la regidon. Si bien, estas dos son sus formas de identificacion con mas peso
relativo, a gran distancia de las otras indicadas. (Grafico 3.5)

56 José Félix Tezanos y Verdnica Diaz Moreno, Tendencias Sociales 1995-2006. Once afios de cambios, Madrid, Sistema,
2006.
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Grafico 3.5
Imagenes de la vinculacién territorial mas relevante en el afo 2006

@ 2006 Jovenes m 2006 P. total

NC

Se considera indiferente

Se considera de su pueblo

Se considera del mundo

Se considera europeo

Se considera espafiol

Se considera de su
religion/CC.AA.

Fuente: GETS, Estudio sobre tendencias sociales, varios afios

Lo anterior significa que los jovenes mantienen las pautas generales de identificacion
territorial. Estos son socializados en un ambiente similar al de sus padres en este aspecto. Las
ligeras diferencias indican que se acentuan entre los jovenes la importancia de las identidades
extremas, tanto las mas globales como las mas locales. Dicha diferencia puede ser explicada
por la teoria del cambio cultural intergeneracional de Inglehart y Welzel. Segun la cual, estas
tendencias serian a largo plazo e inducidas por el cambio del sistema social, por lo que las
generaciones mas jovenes serian mas sensibles a ellas.

Sin embargo, las tendencias de cambio del peso de cada tipo de identidad en los jovenes
desde 1995 son poco claras. Existe una fuerte inestabilidad en los resultados obtenidos. No hay
una tendencia definida de crecimiento o descenso de cada opcidn. Mas probablemente, se
podria decir que el peso de cada una entre los jévenes es estable a largo plazo. (Grafico 3.6.)

Lo méas destacable es que las tendencias detectadas tienden a acercar a los jovenes a las
posiciones de la mayoria. Es decir, las diferencias entre la poblacion total y los jovenes se han
reducido ligeramente. Y ello ha ocurrido porque ha variado mas el valor de cada tipo de ima-
gen en la poblacién en su conjunto que en los jovenes. Junto a ello, también es interesante
destacar que, como tenencia central mas clara se encuentra en el aumento de la prevalencia
de la pertenencia local mientras se reduce el porcentaje de personas que se identifican como
ciudadanos del mundo. Lo que fortalece la hipdtesis sobre la tendencia general hacia el forta-
lecimiento de los dmbitos de expresion locales que se produce en el cambio hacia las socie-
dades globales®’.

57 {bid.
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Gréfico 3.6
Evolucién de las imagenes de la vinculacion territorial

B Se considera de su region/CCAA @ Se considera del mundo

B Se considera espafiol O Se considera de su pueblo
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Fuente: GETS, Estudio sobre tendencias sociales, varios afios

Notas: Lineas de tendencia trazadas a través de una regresion lineal por el método de los minimos cuadrados:
Se considera...

Espafiol

De su region

Del mundo

De su pueblo

y = 0,0437x + 37,691
R2 =0,0021

y =-0,3423x + 34,317
R2 = 0,1054

y =-0,3493x + 13,795
R2 = 0,193

y =0,1318x + 10,75
R2 = 0,027

3.4. Las identidades religiosas

La otra imagen fuerte basada en una ideologia de integracion/exclusion es la generada por las
diferencias religiosas.

La religidon es una de las mas poderosas herramientas analiticas para clasificar sociedades
con tradiciones culturales diferentes. Inglehart y Wezel sostienen que los paises del mundo
podemos dividirlos de este modo para identificar las tradiciones comunes. Y, dicho analisis
resulta muy efectivo. Este factor mediatiza, por ejemplo, el efecto del desarrollo econédmico
sobre el desarrollo humano pues tiene un enorme peso sobre los procesos de cambio cultural
(Wezel e Inglehart, 2007).

La imagen que se tiene en el aspecto religioso se forma en funcién de dos pardmetros: las
creencias y las practicas. Ambos elementos son importantes pues hablan sobre dos procesos
histéricos intimamente relacionados: la secularizacién y la privatizacion de la religiosidad.

Ambos estdn unidos al proceso de modernizacién en las sociedades industriales pero impli-
can algunas consecuencias distintas. La secularizacion es un proceso que implica el abandono de
las practicas y la negacion de la dimension religiosa del sujeto. Ello funciona como incentivador de
un cambio de valores desde los tradicionales hacia unos valores secular-racionales que apoyaran
una racionalizacién de la autoridad. Sin embargo, el proceso de privatizaciéon de la religiosidad
fomenta la generacidon de nuevas practicas religiosas mas andrquicas, en el sentido de que que-
dan emancipadas de cualquier autoridad externa. Dicha tendencia lleva a no negar la dimension
religiosa del sujeto, sino que la vinculan a su intimidad. Lo que si hacen ambos procesos es restar
autoridad a las instituciones tradicionales, como la Iglesia Catdlica. Pero mientras la primera sdélo
racionaliza, la segunda puede llevar a la emancipacion al individualizar la autoridad.
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La pregunta sobre la identidad religiosa es como sigue: éCudles son sus ideas religiosas?
A lo que se pedia contestar en términos de: Ninguna, no tengo ideas religiosas, indiferente,
ateo, agndstico, Catdlico practicante, Catdlico no practicante, cristiano de otras confesiones,
otras ideas religiosas. De modo que las cuatro primeras indicaban la exclusién de una imagen
de si mismo desde una perspectiva religiosa (secularizacion). Y las tres ultimas indicaban un
proceso de privatizacion de la vida religiosa al tener en cuenta que en el medio espafol el
catolicismo es la religion predominante.

Esta interpretacion tiene varios problemas pues las respuestas que pueden indicar privati-
zacion, también pueden ser consideradas en otro sentido. Si la privatizacién indica individua-
lizacion de las practicas, necesitariamos saber si los que se consideran no practicantes, cris-
tianos de otras confesiones o con otras ideas religiosas asumen otras autoridades religiosas
diferentes de la eclesidstica como pueda ser la que emane de una cofradia de semana santa o
de una iglesia baptista o evangélica. Si fuera asi, tal vez, lo que definimos como privatizacion
significaria mas bien fragmentacion de la autoridad religiosa que es un fendmeno algo dife-
rente. Sin embargo, a dia de hoy no tenemos todavia instrumentos de medida para poder des-
agregar entre estos dos fendmenos. Por lo cual, la interpretacion de este conjunto de res-
puestas al que hacemos referencia debe ser tomada con cautela.

Los jovenes espafioles se consideran mayoritariamente catolicos (63%). Aunque el 84% de
los que se declaran catolicos se definen como no practicantes. Ello indica que mantienen una
vinculacién a una comunidad con la que comparten unas creencias, mitos y valores de origen
en la tradicion catdlica pero que no estd representada por la Iglesia Catdlica Universal. Asi,
esto indica que los jovenes pertenecen mayoritariamente a una generacion que ha privatiza-
do la religiosidad. Y, por tanto, han desautorizado a la Iglesia Catdlica para definir las practi-
cas religiosas. Esto es exactamente lo que ocurre entre la poblacion. En ella, el proceso de pri-
vatizacion religiosa se encuentra justo al mismo nivel que entre los jévenes. La edad no afecta
a esta tendencia. Sin embargo, si afecta al grado de secularizacion. La toma de posicién como
sujeto sin una dimensidn o experiencia religiosa es tomada por mas del 30% de los jovenes. El
doble que en la poblacidn general. Asi, parece que el proceso que mas se ha dado en Espaia
es el de la privatizacion. Aunque, en la generacion de jovenes actuales también se ha desarro-
[lado enormemente el proceso de secularizacidn. Ambos procesos son a largo plazo y perte-
necen al tipo de cambios producidos por el cambio del sistema social (Grafico 3.7).

Gréfico 3.7
Imdagenes de la vinculacidn religiosa en el afio 2006

@ 2006 Jovenes W 2006 P. Total
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practicante
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practicante

Se considera agnéstico

Se considera ateo
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Fuente: GETS, Estudio sobre tendencias sociales, varios afios
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Las tendencias de las ideas religiosas entre los jovenes son: ligero aumento de los catoli-
cos no practicantes; Descenso sustantivo de los catdlicos practicantes; Y aumento sustantivo
de los que se definen como ateos (Gréfico 3.8).

Gréafico 3.8
Evolucién de las imagenes de la vinculacion religiosa

B Se considera catdlico no practicante [ Se considera catdlico practicante
@ Se considera de ningunas ideas religiosas O Se considera ateo
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Fuente: GETS, Estudio sobre tendencias sociales, varios afios

Notas: Lineas de tendencia trazadas a través de una regresion lineal por el método de los minimos cuadrados:
Se considera...

Catdlico no practicante Catdlico practicante Sin ideas religiosas Ateo
y = 0,2389x + 53,293 y = -1,4119x + 24,347 y = 0,3304x + 10,627 y = 0,5004x + 4,0793
R2 = 0,2298 R2 = 0,9466 R2 = 0,2412 R2 = 0,4941

Este proceso estd profundamente relacionado con el cambio hacia los valores de la auto-
expresion y es el resultado mas visible del cambio en las condiciones de seguridad en que se
han socializado las distintas generaciones. Asi, esto indica que ha habido un cambio sustanti-
vo cultural entre la generacion nacida entre 1965 y 1977 y la nacida entre 1977 y 1989. Dicho
cambio es facilmente asociable al cambio politico que se produjo en Espaia precisamente en
esos afios de transito de una a otra generacion: La democratizacion de Espafa. El cual fue
fruto a su vez de todo un conjunto de acontecimientos y procesos histéricos como el progre-
so econdmico de Espafia desde los aflos sesenta.

En resumen, desde 1995 hasta la actualidad se ha producido un aumento de la seculariza-
cion de la poblacidn espafiola que se aleja de la catolicidad institucional (ligada a las practi-
cas eclesiasticas y a la comunidad de vida catdlica instituida), fortalece relativamente la cato-
licidad cultural (ligada a las comunidades de sentido catdlicas) asi como el desarrollo de una
“comunidad” opuesta al hecho religioso en si mismo, que se mantiene sobre una proporcion
estable de indiferentes a la dimensidn religiosa. Lo cual ahonda en tendencias seculares liga-
das al cambio del sistema social en su conjunto en sociedades altamente desarrolladas y que
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implica el aumento de la fragmentacion cultural, es decir, el proceso de fortalecimiento de
comunidades de sentido mas locales, mas privadas, menos fuertes.

3.5. Las orientaciones politicas

En funcion de las tendencias observadas hasta ahora, las orientaciones politicas de los
jovenes resultan dificiles de situar en el clasico baremo de izquierda y derecha. Si tiende
la mayoria a considerarse trabajadores de clases medias, sin unas comunidades de
sentido predominantes, la ideologia dificilmente puede ser de izquierdas o derechas en un
sentido clasico pues no se parte de una adscripcion previa a una comunidad de vida
general bien delimitada. Se es como la mayoria, pero es una mayoria fragmentada
culturalmente y que tiende a ser local en su expresion. En este contexto, équé ideologia
tiene sentido? Cada uno se experimenta como la mayoria pero se considera diferente y
muchos se ligan a lo local.

La orientacion ideoldgico-politica es uno de los determinantes fundamentales de la posi-
cidon gue se ocupa en la arena politica. La autoimagen desarrollada en la experiencia estructu-
ral y desde las herencias culturales de definicion de las fronteras grupales termina por plas-
marse en unas ideologias modernas que son los elementos de orientacion basicos en las
relaciones politicas.

La gente se adscribe a una ideologia determinada. Asi, se define como mas proxima a
determinadas asociaciones y personas con las que comparte ese espectro politico. Este tipo
de vinculacion no determina otros vinculos en los espacios laborales o familiares. Si bien, la
experiencia social compartida en esos otros ambitos suele influir sobre la orientacién ideolo-
gica a medio plazo.

Los partidos politicos utilizan basicamente dos tipos de fuentes de identificacion para
situarse en la arena politica en Espafa: la ideologia y la territorialidad. En funcion de ellos
definen su posicion. Estos mismos ejes son necesariamente utilizados por los individuos para
situarse en dicho espacio social. El andlisis de la identificacion territorial ya ha sido realizado
por lo que ahora nos centramos en el de las identidades ideoldgicas.

La pregunta clasica sobre esta identidad que hace el GETS es: Hay personas que se consi-
deran mas de izquierdas y otras que se consideran mas de derechas. Si usted personalmente
tuviera que situarse en una escala de 10 puntos como la que figura en esta tarjeta en la que el
1 fuera la posicidon mas a la derecha, el 10 la posicidn mas a la izquierda y el 5y el 6 las posi-
ciones mas en el centro, éen qué lugar se situaria?

Como la respuesta a esta pregunta es algo abstracta al no incluir ningun tipo de practica,
el anédlisis sobre las orientaciones politicas de los jovenes se ha complementado con otras
preguntas mas centradas en las practicas: una sobre la intencidn de voto en las proximas
elecciones legislativas y otra sobre la simpatia politica. La uniéon de ambas permite compro-
bar las tendencias observadas en la anterior pregunta desde una perspectiva mas proxima a
la arena politica espafola actual pues las respuestas vinculan a los entrevistados a organiza-
ciones concretas (partidos) que representan comunidades de intereses politicos.

Los resultados indican que en la actualidad, los jovenes se distribuyen de forma similar al
conjunto de la poblacién en relacion con su orientacion ideoldgica. Esto indica que la posiciéon
juvenil o el ser joven no estd influyendo en las adhesiones en la vida politica espafola. El cen-
tro predomina sobre cualquier otra opcidén. Y la izquierda moderada es la segunda (Grafico
3.9).

Hace una década, sin embargo, la edad si influia en el posicionamiento ideoldgico. Los
jovenes tendian en 1996 a posiciones mas a la izquierda que el conjunto de la poblacién. Pero
siempre la poblacidn mas joven ha mantenido su adhesion mayoritaria a los centros ideoldgi-
cos (5 y 6 en una escala de 1a10) al igual que la poblacién en general. La tendencia a la loca-
lizacién de las comunidades de sentido puede ser la clave explicativa del centralismo politico.
Al alejarse de los posicionamientos ideoldgicos fuertes, el individuo, que tiende a situarse
localmente y hacia la valoraciéon de la autoexpresion, escoge el centro como modo de incidir
en el pensamiento de “yo soy como la mayoria, pero no soy de nadie” (Grafico 3.10).
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Gréfico 3.9

Imagenes de las orientaciones ideoldgicas en el afio 2006
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Fuente: GETS, Estudio sobre tendencias sociales, varios afios

Gréfico 3.10
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El peso del centro ideoldgico bascula entre un 35% de jovenes adscritos al centro en 1998
y el 24% que lo hace en el afo 2005. Existen tres momentos de maximos histéricos importan-
tes: 1998, 2001y 2006 que rondan entre el 33 y el 34 por ciento. Los dos primeros momentos
algidos se ubican dentro de un periodo de tiempo (1995 a 2002 donde el posicionamiento de
centro no baja de 28%). Sin embargo, en 2006 el punto de inflexién se ubica tras un periodo
de descenso continuado del peso de esta posicion hasta su momento de menor valor en el
2005. Ante esto cabe considerar que tras un periodo de gran estabilidad en las posiciones
ideoldgicas centrales entre los jovenes, llegd un momento, alrededor del afio 2002, en el que
hubo un cambio sustantivo en el espacio politico juvenil. Desde entonces se vive un periodo
de inestabilidad importante en el que primero tendid a reducirse el peso del centro ideoldgi-
co y de pronto, del 2005 al 2006, la tendencia cambid por completo.

3.6. Conexiones en las formas de vinculacién

Segun los resultados anteriores, no parece existir conexidn entre las tendencias que se
producen en la dimensidn estructural con las que se producen en la dimensién cultural. Si
bien, si puede haber una conexién con lo que ocurre en la dimensidn politica.

1. Tienden a fortalecerse unas vinculaciones integradas laboralmente (de clase media vy
de obreros y oficinistas).

2. Tienden a fragmentarse las vinculaciones culturales tradicionales.

3. Y se mantiene el centrismo politico-ideoldgico moderado.

Esto indica que las vinculaciones subjetivas de los jovenes a las instituciones sociales basi-
cas de la Espafa moderna han cambiado en algunos aspectos importantes.

Lo mas importante ha sido en el campo laboral. En éste, los jovenes se tienden a conside-
rar cada vez mas como parte de la poblacién activa. Eso significa una conciencia de trabaja-
dor, de ser parte de la poblacidon que trabaja. Es decir, va ganando terreno la perspectiva del
joven como alguien que ya no se estd formando para el futuro, como trabajador potencial,
sino como trabajador real.

En segundo lugar y en contraste con la anterior, ha sido importante el cambio en la con-
ciencia de clase. Los jovenes fortalecen la imagen de si mismos como clase media. Su con-
ciencia de ocupar una posicion laboral trabajadora no les ubica entre una clase obrera o baja
sino media. Es decir, no tienen una imagen de si mismos como con un acceso menor a recur-
SOs que otros. Su posicidon social es la de la media. Por lo tanto, no aprecian en su vida una
situacion estructural negativa, de alta dependencia, de dominados o de mayor vulnerabilidad
que la mayoria. Asi, aunque han tendido hacia la izquierda ligeramente, sin embargo, ello no
estd vinculado a una conciencia de clase obrera.

En tercer lugar, ha cambiado sustantivamente su vinculacion a la Iglesia Catdlica. Entre los
jovenes ha habido un movimiento hacia las posiciones menos religiosas como el ateismo. Y,
asimismo hacia el catolicismo cultural, es decir, no practicante. Lo cual indica codmo la Iglesia
Catdlica pierde poder de influencia sobre los habitos de vida de los jovenes y capacidad de
movilizacién de éstos.

Y, en cuarto lugar, se han mantenido las identidades ideoldgicas v las territoriales. Las prime-
ras han tendido ligeramente hacia la izquierda pero muy levemente. Las segundas se han mante-
nido igual. Destaca que frente a quienes afirman el fortalecimiento de posiciones globalistas, los
jovenes han reducido su visidon de si mismos como ciudadanos del mundo y se han vinculado
mas a imagenes territorialmente mas definidas como el municipio, el Estado y Europa.

Por consiguiente, los jovenes van desarrollando una imagen de si mismos mas laboral,
menos clasista, menos religiosa, menos ideoldgica y mas localista.

3.7. Extensién e intensidad de las identidades sociales basicas

En el contexto histdrico actual, en el que tienden a fortalecerse unas vinculaciones integradas
laboralmente (de clase media y de obreros y oficinistas), a fragmentarse las vinculaciones
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culturales tradicionales entre los jovenes espafoles y hay un fortalecimiento del centrismo
este tipo de identidades han perdido relevancia para los jovenes. El peso o extension de las
identidades sociales fuertes en la modernidad, sobre las que se han construido las ideologias
en funcionamiento en la arena politica, ha descendido al tiempo que emergian unas formas de
identificacion diferentes y no reflejadas organizadamente en la estructura social, aunque si en
los margenes de la estructura social por movimientos sociales y culturales representados por
asociaciones de diversa indole. Especialmente importante es el peso que la edad y las
aficiones, gustos y costumbres compartidas han adquirido. Estas se han configurado como
las identidades basicas para la mayor parte de los jovenes®s,

La extension de una identidad social es igual a la proporcion de gente que considera dicha
identidad social como relevante para identificar a sus iguales. Nosotros tomamos en conside-
racion para medir la extension de una identidad la proporcién de gente que considera una
identidad social como relevante para identificar a sus iguales en primer o segundo lugar>°.

La intensidad de una identidad social es el grado de importancia relativa que dan a dicha
identidad social aquellos que la consideran relevante para identificar a sus iguales que es
igual al resultado de dividir el nimero de personas que se identifican segun dicha identidad
social en primer lugar por el nimero de personas que consideran importante dicha identidad
social para identificar a sus iguales.

La medicién de la extension y la intensidad de las identidades sociales de los espafoles se
realiza utilizando la siguiente pregunta: De los siguientes grupos de personas que figuran en
esta tarjeta que le voy a ensefar, éme puede decir con cual se identifica usted en primer lugar,
es decir, con cual piensa usted que tiene mas intereses comunes? &Y en segundo lugar?

Con dicha pregunta se presenta a los encuestados una tarjeta con las siguientes respues-
tas posibles: Con las personas de su mismo sexo o genero, con las personas de la misma
generacion o edad, con las personas de la misma regién o nacionalidad, con las personas de
la misma clase social, con las personas del mismo municipio, con las personas de las mismas
ideas politicas, con las personas de las mismas aficiones, gustos, costumbres, modas, etc., con
las personas de las mismas ideas religiosas o con las personas de la misma profesion o traba-
jo. Ademas de ellas, se admiten como respuestas las siguientes: con ninguno, con todos por
igual y no sabe o estd en duda.

No hay grandes distancias entre la poblacidén general y los jévenes salvo que la identidad
con los de las mismas aficiones, gustos y modas es mas importante entre los jovenes. Y, asi-
mismo, la edad también es para los jovenes algo mds importante que para el conjunto de la
poblacidon. Esas dos identidades sociales centran la respuesta de los jovenes definiéndose
como los ejes de su identificacidon grupal (Grafico 3.11).

Sin embargo, hay que decir que ambas formas de identificacion mantienen una evolucién
diferente en el tiempo que implica una prevision distinta para ambas. Esto indica que la evo-
lucién de cada identidad responde a factores diferentes o que le afectan en sentidos opues-
tos.

La primera es una identidad cultural de caracter electivo. Su fortaleza indica la importan-
cia que la actividad privada de tipo ocioso tiene en la identificacion de los iguales.

La segunda es una identidad estructurada de caracter adscriptivo. Su fortaleza tiene un
significado aun desconocido. Como deciamos en la introduccion, la edad se ha interpretado
como una adscripcién generacional de tipo cultural, como una identificacion de tipo biografi-
co —es decir que reconoce la etapa de la vida en la que uno se encuentra—, y también como
una identificacion de caracter clasista. De modo que puede hacer referencia a los elementos
de referencia mas laxos, ligado por ejemplo a la definicidn del grupo de pares y por tanto de
consumo y ocio, o a elementos de referencia mas estructurados como son diferencias en las
posiciones sociales debido al hecho de ser joven.

58 Juan José Villalén, Las identidades sociales de los jovenes espafioles. La edad como elemento clave de division, Siste-
ma, 197-198, mayo, 2007.

59 Juan José Villalon /dentidades sociales y exclusion. ¢Qué nos diferencia? ¢Qué nos iguala? Espafia 1985-, 2006, Madrid,
FOESSA-Céritas, 2006.
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Grafico 3.11
Identidades sociales basicas en primer lugar

@ 2006 Jovenes W 2006 P. total
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Considera que se identifica en primer lugar con los de su misma edad

Fuente: GETS, Estudio sobre tendencias sociales, varios afios

En el primer caso, si la edad hace referencia a los elementos de referencia mas culturales,
la edad o generacion estaria indicando una identidad que se sostendria sobre los mismos ele-
mentos que la identidad con los de las mismas aficiones, gustos, etc., a la que podemos deno-
minar como identidad sociocultural®®. Esto implicaria que ambas identidades tenderian a ser
fortalecidas por los mismos factores. Y, por tanto que las tendencias de su extensiéon serian
similares.

Si no es asi, quedan dos opciones. Por un lado, podria ser la identificacion con los de la
misma edad hiciese referencia a la experiencia generacional, que se habria convertido en un
elemento central de diferenciacion social. O, podria ser que la identificacion con los de la
misma edad se sostuviera sobre la experiencia estructural comudn que vienen viviendo los
jovenes desde hace afios por el hecho de ser jovenes y no tanto por el hecho de pertenecer a
una generacion. Si esta ultima hipodtesis fuera cierta podria producirse un cierto abandono de
esta forma de identidad conforme se llega a edades superiores. Esta segunda hipdtesis fue
analizada por primera vez por Villalén® en un estudio que identificaba cohortes de cinco y
diez afos y su evolucion desde 1996 al ano 2006 teniendo en cuenta tres afos: 1996, 2001 y
2006. En dicho estudio se comprobaba que conforme aumentd la edad de las cohortes mas
jovenes (menos de 44 afnos en el afo 2006) se mantuvo o redujo ligeramente la proporcion
de personas que se identificaban con los de su misma edad. Lo cual indica que la experiencia
estructural de la edad no es una explicacion suficiente para entender la identificacion de los
jovenes con los de su misma edad. Cuando la generacién va creciendo, dicha identidad social
tiende a mantenerse igual de extensa. Este resultado fortalece la interpretacion generacional.

Los resultados no son claros: En dos generaciones de las cinco analizadas se prodice una
reduccidn importante de la relevancia de la edad entre el afio 2001y el aifo 2006. Esta varia-
cion es explicada por la hipdtesis estructural y no por la generacional. Ante ello, hay que decir

60 José Félix Tezanos, La sociedad dividida. Estructura de clases y desigualdad en las sociedades tecnoldégicas Madrid,
Biblioteca Nueva, 2001.

61 Juan José Villalon, Las identidades sociales de los jovenes espafioles. La edad como elemento clave de division, Siste-
ma, 197-198, mayo, 2007.
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que los resultados obtenidos en aquella investigacion no pudieron ser concluyentes. Serd
necesario poder hacer andlisis mas amplios en el tiempo antes de poder clarificar a que se
debe el fortalecimiento de la edad entre los jovenes y la importancia que la experiencia de
sector social y de generacion pueda estar teniendo.

La identificacion con las personas de la misma edad ha crecido en la poblacidn espafiola
desde 1985. Entre los jovenes, y desde 1995, la tendencia es de mantenimiento con un ligero
aumento del peso o extension. Al tiempo que la intensidad de la identificacion se mantiene
(Gréfico 3.12).

Grafico 3.12
Identificacion con las personas de la misma edad o generacidn

O Considera que se identifica en primer lugar con los de su misma edad
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Fuente: GETS, Estudio sobre tendencias sociales, varios afios

Notas: Lineas de tendencia trazadas a través de una regresion lineal por el método de los minimos cuadrados:

Extensiéon Intensidad
y = 0,2724x + 51,488 y = 0,004x + 66,163
R2 = 0,0347 R2 = 1E-05

A su vez, la identificacidon con las personas que tienen unas mismas aficiones, modas o
costumbres ha tendido a descender tanto en extensiéon como intensidad entre los jovenes.
Asi, se ha mantenido el peso de esta forma de identificacion en segundo lugar, pero ha des-
cendido como identidad en primer lugar (Grafico 3.13).

Y, también ha aumentado la extensidn general de la identidad con las personas del mismo
sexo o género. Esto ha ido aparejado con el aumento de la intensidad de dicha identificacion
(Gréfico 3.14).
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Gréfico 3.13

Identificacidn con las personas de las mismas aficiones, modas, costumbres, gustos,...
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Fuente: GETS, Estudio sobre tendencias sociales, varios afios

Notas: Lineas de tendencia trazadas a través de una regresion lineal por el método de los minimos cuadrados:

Extension Intensidad
y = -0,3706x + 47,592 y = -0,7494x + 50,079
R2 = 0,1003 R2 = 0,2438

Grafico 3.14

Identificacién con las personas del mismo sexo o género
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Fuente: GETS, Estudio sobre tendencias sociales, varios afios

Notas: Lineas de tendencia trazadas a través de una regresion lineal por el método de los minimos cuadrados:

Extensiéon Intensidad
y = 0,5451x + 10,948 y = 0,4125x + 54,525
R2 = 0,37 R2 = 0,0375
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Junto a estas tendencias, ha declinado la extensién de la identificacion religiosa, asi como
su intensidad. Se ha reducido la identificacidon con los que tienen las mismas ideas politicas. Si
bien, este tipo de identidad ha aumentado su intensidad. E, igualmente, la clase social y la
profesién han visto reducida su extension e intensidad identificativa de los iguales. (Tabla 3.1)

Por consiguiente, el analisis de la extension e intensidad de cada tipo de identidad revela
un cambio sustantivo en los elementos que conforman la imagen sobre si mismos que tienen
los jovenes. Se ha ido desde la identificacidn con grupo fuerte ideoldgicamente hacia otros
mas laxos. Y también se ha trasladado el peso del rol en la conformacion de las identidades
hacia el peso de las ideologias de exclusién/inclusion, y por tanto a la experiencia de selec-
cion social. Es decir, el gran cambio producido por el aumento de la vulnerabilidad sobre la
identificacion social es el fortalecimiento de nuevas imagenes que eran hasta ahora ideoldgi-
camente laxas y que se muestran en los procesos selectivos de personas para formar parte de
las entidades instituidas.
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