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INFORME JUVENTUD
EN ESPANA 2008

Presentacién

Ya es tradicion en el mundo juvenil que el INJUVE acomparfe los afos olimpicos con la edicion
del Informe Juventud en Espafa, coincidiendo ademas esta vez con la celebracion del Afo Ibe-
roamericano de la Juventud en 2008.

Se afnade también la circunstancia politica y administrativa novedosa, que ha tenido lugar
durante el proceso de elaboraciéon del Informe, de la adscripciéon del Instituto de la Juventud al
recientemente creado Ministerio de Igualdad.

En este nuevo marco cobran especial relevancia las iniciativas que contribuyen a la construc-
cion de una sociedad mas justa e igualitaria para todos los ciudadanos y ciudadanas. Esto se tra-
duce en la exigencia de situarse cerca de las y los jovenes, de sus inquietudes, de sus demandas,
necesidades y aspiraciones, conocerlas de manera cada vez mas profunda y matizada, para
actuar en consecuencia, preservando el principio de que no haya joven en nuestro pais, viva
donde viva y parta de cualesquiera condiciones sociales y econdmicas, que vea mermadas sus
posibilidades de desarrollo personal, de formacién y de insercién en la sociedad.

A esa aspiracion debe contribuir prioritariamente esta actividad investigadora que desarrolla-
mos. A facilitar diagndsticos y a orientar actuaciones en funcién de los cambios que se van pro-
duciendo en las demandas y necesidades manifestadas por la propia juventud. Y es en este bino-
mio de ‘conocimiento para la accién’ donde se ubican las investigaciones que se promueven
desde el INJUVE vy, singularmente, este Informe de Juventud que ahora presentamos en su sép-
tima edicion.

Obviamente una de las funciones esenciales que tienen estas iniciativas indagatorias patroci-
nadas desde el sector publico es la de utilizar este conocimiento para su aplicacion en la toma de
decisiones, y en la puesta en marcha de actuaciones que promuevan “las condiciones para la
participacion libre y eficaz de la juventud en el desarrollo politico, social, econdmico y cultural”
de nuestro pais, tal como proclama la Constitucion.
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El soporte tedrico que representan estos estudios a la hora de disefar y ejecutar planes inte-
grales, o politicas de juventud en sentido mas amplio, es prueba de ello. Ademas, el papel para-
digmatico que comporta ante iniciativas similares en otros dmbitos territoriales de la Administra-
cién del Estado, o en la iniciativa de organizaciones sociales y de entidades privadas contribuye
también a dar sentido a esta funcion.

Aungue los Informes de Juventud hayan ido incorporando temas y asuntos nuevos a lo largo
de las dos ultimas décadas, el eje fundamental de su atencioén sigue siendo el analisis de la inser-
cién social de las generaciones de jévenes que se van sucediendo, ya que es en torno a este eje
en el que se da el proceso transitorio de juventud.

Y aungue esta edicidon que presentamos haya alcanzado una extensién sélo comparable a la
primera, que vio la luz en 1984 con ocasion de los trabajos preparatorios del Aio Internacional
de la Juventud, no pretende tampoco ser exhaustiva, ni ser un catdlogo de los problemas y nece-
sidades de las personas jovenes. Son tantos los asuntos que afectan a la gente joven que esa pre-
tension quedaria siempre desbordada.

Por tanto, esta investigacion se atiene sobre todo a aquellos aspectos que, tras ser analizados,
hacen posible proponer actuaciones y transformaciones para el debate publico de los agentes
implicados: la propia juventud y quienes tienen y tenemos responsabilidades sociales e institu-
cionales, profesionales del mundo juvenil, medios de comunicacion y responsables de programar
y llevar a cabo politicas de juventud.

Otros temas sectoriales, que aqui no aparecen, suelen ser abordados mediante estudios y
encuestas monograficas realizadas en el intervalo que va de un Informe a otro.

De entre los muchos datos y conclusiones que contiene el Informe, es destacable el hecho de
que la poblacion entre 15 y 29 afnos, que de manera convencional venimos considerando como
jovenes, ha ido disminuyendo desde hace dos décadas y lo sigue haciendo en proporcién al con-
junto de la poblacién. En estas dos Ultimas décadas ha pasado de ser aproximadamente la cuar-
ta parte de la poblacién espafiola a apenas superar el 19%, crecen ademas en una sociedad cada
vez mas envejecida.

En comparacion con el Informe anterior, hace cuatro afios, ha disminuido el nimero y porcen-
taje de jovenes que vive en casa de los padres y la convivencia en pareja se inicia a edades mas
tempranas.

También es resefable que la temporalidad y el desempleo siguen siendo mas elevados entre
el colectivo femenino, a pesar de que en el informe se pone de manifiesto que las mujeres jove-
nes han invertido mas tiempo en el estudio que los hombres y que consiguen niveles educativos
superiores.

En cuanto a la salud de la juventud, la mayor amenaza continta siendo los accidentes de tra-
fico y el consumo de alcohol y tabaco y emerge un cierto repunte de embarazos no deseados
que apelan con urgencia a la cuestion de la educacién sexual de inmigrantes jovenes que llegan
a nuestro pais tras la etapa de escolarizacion obligatoria.

En este sentido, se hace patente la presencia creciente de la inmigracién entre las personas
jovenes. En los ultimos cuatro afios, el incremento de jovenes inmigrantes, entre 15 y 29 afos, ha
sido de mas de un 60%, situdndose en una cifra en torno al 15% del conjunto de la poblaciéon
joven en Espafa. Vinculado a esta realidad se constata un incremento de jovenes practicantes de
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otras religiones al tiempo que se confirma el continuo descenso de la importancia que tiene la
practica religiosa para la juventud.

En fin, un rasgo evolutivo previsible, que sobresale también, es que la juventud actual esta
permanentemente conectada a través de las tecnologias y constantemente disponible, ademas
se aprecia una disminucidn en la diferencia de uso entre géneros, sobre todo en el uso profesio-
nal de las tecnologias. Esta realidad estd incidiendo en cuestiones tan diversas como las relacio-
nes personales que mantienen, el tipo de actividades dentro y fuera del hogar vy las expectativas
relacionadas con la ‘teledemocracia’ y la participacién social y politica.

Son algunas breves pinceladas de lo que el lector encontrara en el momento en que se asome
a este mundo juvenil que se describe y analiza a continuacion.

Deseamos que como en ediciones anteriores, este Informe no sdlo sea Uutil para fundamentar
medidas, actuaciones y politicas de juventud que mejoren las condiciones de vida de las perso-
nas jovenes que viven y conviven en nuestro pais, sino que sirva también como contribucién a
rehabilitar la imagen distorsionada que en muchos aspectos tiene la sociedad respecto de su
juventud.

Para ello, hacemos todos los esfuerzos a nuestro alcance por difundir esta investigaciéon como
los demaés estudios y datos que promueve y patrocina el INJUVE. Son producciones de servicio
publico abiertas a la sociedad, a jovenes, medios de comunicacion, planificadores de politicas de
juventud y especialistas, que estan disponibles en la pagina web del Instituto.

Bibiana Aido Almagro
Ministra de Igualdad
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INFORME JUVENTUD
EN ESPANA 2008

Introduccién

Los Informes de Juventud son estudios sociolégicos cuatrienales que se iniciaron en 1984 como
aportacion investigadora al Afo Internacional de la Juventud que se celebraria en 1985; son ya
pues mas de dos décadas las que atraviesa esta coleccidn de investigaciones.

Pero la investigacion social en materia de juventud se habia iniciado varios decenios antes,
proxima al inicio de la transicion politica, lo que nos permite afirmar que es una de las lineas de
estudio actuales mas consistentes y persistentes de las que realiza la Administracion General del
Estado sobre un colectivo especifico -aunque muy amplio- de personas que viven en nuestro
pais y que se identifican por su edad. Hace ya algun tiempo también que las encuestas corres-
pondientes a estos Informes estan incluidas en el Plan Estadistico Nacional y en el Inventario de
Operaciones Estadisticas.

Al decir de algunos expertos, Espafia es posiblemente el pais de Europa con un mayor acervo
de estudios sobre la realidad juvenil. En este extenso tesoro investigador y bibliografico encon-
tramos no sdélo una variada tematica relacionada con la juventud sino orientaciones y perspecti-
vas muy diversas, porque en el transcurso de este periodo de mas de dos décadas se han ido
produciendo cambios tanto en el tamafo poblacional, las caracteristicas, necesidades e intere-
ses de las personas jévenes, como en la perspectiva tedrica y en el modo de aproximarnos a ellas
para conocer sus distintas y variadas realidades. No obstante, hemos tratado de mantener cier-
tos criterios continuos de homogeneidad que hacen posible el anélisis transversal, diacrdénico, de
la evolucion de este colectivo.

Echando la vista atrads podemos afirmar que cada Informe se ha constituido en parte de un
relato de analisis y explicacion sociohistérica sobre la evoluciéon de las generaciones jovenes en
nuestro pais. Como se decia en el Informe del 96 “son estudios del cambio, ... como un eslabdn
de una cadena que enlaza el pasado con el futuro” (IJE1996).

Cabe deducir por tanto las muchas posibilidades que ofrece este esfuerzo sostenido a lo largo
del tiempo, para quienes necesiten o quieran adentrase en un mayor conocimiento de la juventud
y que se refleja con cierta frecuencia en las multiples citas recogidas en estudios sectoriales, en las

4

ral
indice



tesis doctorales que nos llegan sobre temas que atafien a joévenes y, también, en las cronicas y
noticias que emiten los medios de comunicacidn referidas a este colectivo de ciudadania.

Precisamente, en el actual ciclo de politicas de juventud en la Comisién Europea, una de las
prioridades es el “mejor conocimiento de la juventud” al cual queremos y creemos contribuir con
este nuevo Informe.

La edicion presente se caracteriza sobre todo porque, en la linea iniciada hace cuatro aflos con
ocasion del IJE2004, volvemos a ofrecer un estudio ‘coral’, cuya autoria se debe a cinco especia-
listas: Andreu Lépez Blasco, Almudena Moreno, Domingo Comas, M2 Jesus Funes y Sonia Parella.

Con la coordinacién del Observatorio de la Juventud han compuesto un texto que cubre, si
cabe, un mayor y mas amplio repertorio de temas que los tratados en ocasiones precedentes.
Para ello han utilizado perspectivas y modos de abordaje diversos, que confluyen en una multi-
plicidad de relieves y de matices que, a pesar de la cierta pérdida de homogeneidad, considera-
mos que enriquecen el conjunto.

El Informe se inicia con datos de evolucion demogréafica, seguidos de un analisis en profundi-
dad de los procesos de transiciones a la vida adulta que se complementan con pormenorizadas
descripciones de coyuntura sobre la economia, el empleo y el consumo de la juventud. Continua
con una inclusion novedosa en forma de monografia detallada sobre la salud y la sexualidad de
la gente joven, antes de adentrarse en el examen del territorio extenso que configura el vinculo
gue tienen con la cultura, la politica y la sociedad, para acabar centrando la atencién en las des-
igualdades de género y en las condiciones de vida y opiniones de la juventud inmigrante.

En cuanto a la publicacién, la extensidn creciente del andlisis socioldégico que vienen requi-
riendo estos estudios cuatrienales nos ha llevado a tomar ejemplo del primero de los Informes de
Juventud, aquél de 1984, dirigido por José Luis Zarraga, de modo que aportamos en esta oca-
sidn una serie de cinco libros que, por separado, cada uno de ellos tiene entidad sectorial bastan-
te y que, en conjunto, componen en uno solo el Informe Juventud en Espafa 2008.

La edicion clasica en papel recoge los cinco textos en una caja de coleccién, en tanto que, en
la edicion electrdnica, cada texto se ofrece de modo independiente. No obstante, se aprecia la
continuidad de la obra no sélo en los contenidos complementarios que se abordan en cada libro
y en la estructura completa del estudio, sino en los aspectos formales de disefio general y en el
indice integrado del IJE2008 que aparece al final de cada texto. Como en las ultimas ediciones
precedentes de los Informes, la edicién digital esta disponible a texto completo en la pagina web
del INJUVE.

En lo que se refiere al universo objeto de estudio, de manera convencional venimos centrando
la atencién de estas exploraciones en ciudadanos y ciudadanas que tienen entre 15 y 29 afos, es
decir un grupo de poblacién heterogénea que representa hoy aproximadamente una quinta
parte de quienes vivimos en Espafa. La persistencia en el mantenimiento de ésta como otras
variables posibilita la continuidad de series histéricas que paso a paso cobran mayor valor y pre-
sencia en los Informes.

Buena parte del anélisis socioldgico que viene a continuacién estd basado en la encuesta que
tradicionalmente realizamos con esta finalidad, aplicada a una muestra de 5.000 jovenes, preci-
samente entre 15 y 29 afos, distribuida por CCAA, Ceuta y Melilla, segun criterios proporcionales
gue permitan garantizar una suficiente representatividad. Tanto la ficha técnica de la encuesta,
como el cuestionario pueden ser consultados al final de cada tomo.
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No obstante, de manera creciente, el analisis se basa también en mas de 50 fuentes secunda-
rias que quedan suficientemente citadas y documentadas a lo largo del texto y de las que cabe
destacar, por la frecuencia de uso, tanto las correspondientes a otros estudios y sondeos propios
del INJUVE, como las procedentes del Instituto Nacional de Estadistica, del Centro de Investiga-
ciones Socioldgicas, de Eurostat y otras estadisticas europeas, y de otros departamentos de la
Administracion.

El Informe se compone de cinco textos como queda dicho, que abordan un total de 11 aspec-
tos tematicos, que van desde la evolucion demografica reciente y los cambios en las situaciones
que vive la juventud, hasta las desigualdades de género que aun permanecen y las especificida-
des de la poblacién joven inmigrante, pasando por los aspectos laborales, econémicos y de con-
sumo que les atafien, su estado de salud y su vida sexual, asi como los valores y creencias que
manifiestan, su participacion social y politica, sus practicas de ocio y su relacion con las tecnolo-
gias de la informacion y de las comunicaciones.

El primer libro “Jévenes en una sociedad cambiante: demografia y transiciones a la vida adul-
ta”, a cargo de Andreu Lépez Blasco, aborda inicialmente, con la colaboraciéon de German Gil, los
cambios demograficos producidos en la juventud que vive en Espafa, poniendo de manifiesto la
reduccién de los contingentes juveniles en nuestro pais, que viene produciéndose paulatinamen-
te en los ultimos aflos. Para hacerse una idea de esta disminucion basta con algunos datos: en el
afo 2000, la poblacidn comprendida entre los 15 y los 29 afios representaba el 22,7%, en 2004
suponia el 21,3% y en 2007 se redujo hasta el 19,7%. Por tanto, en los ultimos ocho aflos en nues-
tro pais se ha producido una pérdida significativa de poblaciéon joven y seguird descendiendo,
previsiblemente durante los préximos diez afos segun las proyecciones demograficas.

Otro dato relevante que ilustra este descenso en el tamafio de las cohortes que se incorporan
a edad de juventud lo encontramos en la diferencia entre las edades que limitan el periodo juve-
nil: en 2007 el numero de jovenes de 29 aflos representaba casi el doble de quienes tienen 15
afos.

Por otra parte, en lo que se refiere a los procesos de transicion a la vida adulta, el autor detec-
ta un descenso, en comparacion con el IJE2004, del nimero de jévenes, tanto hombres como
mujeres, que todavia viven en el domicilio de los padres, descenso que se relaciona especialmen-
te con la edad y el empleo. Obviamente son las personas jovenes trabajadoras de mayor edad
(25 a 29 anos) quienes en mayor medida han ido abandonando de un modo progresivo el hogar
familiar: los varones que viven en el domicilio paterno han pasado del 56% en 2000, al 39% en
2008; y las mujeres han descendido del 47% al 29%.

No obstante es previsible que la reciente crisis econdmica se deje sentir también, de modo
negativo, en este proceso de abandono del hogar de origen. Por el momento, la tendencia que se
observa al cierre de esta edicidn, en el tercer trimestre de 2008, es que adelantan sus decisiones
a edades mas tempranas y que se independizan mas y antes.

También en el texto de este primer libro se pueden encontrar reflexiones sobre los motivos
que aducen para salir de casa de los padres, la convivencia en pareja, la maternidad/paternidad,
sus estudios y trabajos, etc.

Ademas se ofrece, como otro elemento innovador en estos estudios -mediante relatos biogra-
ficos que complementan los datos cuantitativos-, informacién sobre la situacion y las condicio-
nes de vida de las personas joévenes, analizando los factores que influyen en el largo camino
hacia la participacion econémica y social.
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El segundo libro que compone el IJE2008, trata sobre “Economia, empleo y consumo”, del
gue es autora Almudena Moreno. En él se exponen en primer lugar datos comparados y reflexio-
nes sobre la economia de la juventud que vive en Espafa y en Europa, sus procesos de adquisi-
cién de independencia econdmica, sus gastos y sus fuentes de ingresos y de disponibilidad
monetaria.

Por ejemplo, segun el Eurobarémetro de Juventud de 2006 (15-24 afos), mientras que tan
sdélo el 5% de jovenes daneses, el 6% de suecos o el 17% de finlandeses obtiene sus recursos eco-
ndmicos de algun familiar, el porcentaje correspondiente a paises del sur de Europa es muy
superior: el 49% de jovenes griegos, el 50% de italianos y el 34% de jovenes espaioles obtienen
parte de los ingresos de sus familias.

En 2008, se ha producido un retroceso en el niumero de jovenes que dispone de una econo-
mia independiente plena, pasando del 24% en 2004 al 21% en 2008. Sin embargo, se ha produci-
do un incremento con respecto al afio 2004 en el porcentaje de jovenes que tienen autonomia
semi-completa, ya que ha pasado de ser el 21% al 29%.

Por otra parte también ha descendido el niumero de jovenes totalmente dependientes de la
economia familiar, desde el 38,5% en 2004 al 34,6% en el 2008.

En el segundo bloque se hace una revision comparada también de su situacion laboral respec-
to de Europa, del paso de la formacion al empleo, la temporalidad y el desempleo y en el terce-
ro se tratan algunos aspectos relacionados con el consumo de la poblacion joven.

Entre otros muchos datos que se ofrecen, cabe sefalar que, a pesar de que las mujeres siguen
teniendo mas problemas para incorporarse al mercado laboral, la feminizacién del empleo poco
a poco va ganando terreno incrementandose el porcentaje de mujeres ocupadas. También se
destaca que aunque continla existiendo una elevada temporalidad de los empleos juveniles, en
los ultimos aflos ha descendido considerablemente.

El tercer libro, a cargo de Domingo Comas, aporta un tratamiento monografico sobre “El esta-
do de salud de la juventud”. Se ocupa en él de asuntos tan diversos como la mortalidad juvenil y
las enfermedades, la fecundidad de las mujeres jovenes, los accidentes que sufre la gente joven -
especialmente los de trafico-, el consumo que hacen de alcohol, tabaco y drogas ilegales, los
problemas de salud mental, de trastornos alimentarios, las consecuencias de la violencia y los
suicidios de jovenes.

El autor detecta que las causas externas de muerte en la infancia van aumentando al cumplir
afos, pero no superan el 30%, hasta que de pronto, al cumplir los 15 afios, se disparan por enci-
ma del 60% y se mantienen mas o menos en todo el periodo juvenil, comenzando a descender
justamente a partir de los 30 anos. Se trata de causas externas relacionadas con actitudes de
imprudencia, sobre todo masculina, y que aparecen en la etapa de la adolescencia.

Por este motivo el primer problema de salud entre la juventud son los accidentes de trafico
que afectan especialmente a los varones, seguido de otros accidentes y de los suicidios. Muy por
debajo de todas estas causas aparecen las enfermedades de origen bioldgico que no estén rela-
cionadas con el comportamiento.

Se aborda también en este libro el comportamiento sexual juvenil y el control de los riesgos
asociados a la sexualidad, el uso de métodos anticonceptivos y profilacticos, las infecciones de
transmision sexual y los embarazos no deseados.
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Respecto a la evolucién de la sexualidad, se constata en primer lugar que las personas jove-
nes se sienten cada vez menos cohibidas a la hora de hablar de aspectos intimos relativos a su
sexualidad. Mientras que en 2004 aceptaron contestar a preguntas sobre sexualidad dos de
cada tres jovenes, en 2008 han contestado tres de cada cuatro. Tal cambio parece revelar que se
sienten mas libres para hablar de estos temas.

La mayor parte de jovenes han tenido relaciones sexuales, especialmente a partir de los 18
afos. Las diferencias entre mujeres y varones estan desapareciendo. La edad media de la prime-
ra relaciéon sexual se sitla un par de meses antes de los 17 afos vy, desde 2004, estas edades
medias de inicio se han reducido en casi un afio para ambos sexos.

La utilizacion de los métodos de proteccidon para evitar embarazos e infecciones de transmi-
sion sexual se mantiene estable, aunque ha mejorado entre jévenes espafoles y son menos utili-
zados entre jévenes inmigrantes. Esto explica el aumento del porcentaje de embarazos no dese-
ados durante los cuatro ultimos aflos. Mientras que entre las espafolas de origen el porcentaje
ha descendido levemente hasta el 10%, entre las jovenes extranjeras se sitUa en mas del 23%.
Parece por tanto prioritario extender el derecho a la educacién sexual a colectivos de jévenes
inmigrantes, aunque no estén escolarizados.

En el cuarto texto, M2 Jesus Funes aborda un dmbito extenso y complejo como es el de la rela-
cidn de las personas jovenes con la “Cultura, la politica y la sociedad”. La autora comienza tra-
tando algunos valores, creencias e ideologias de la juventud respecto de su propia vida, de sus
principios y de su concepcion sobre la libertad, las normas la tolerancia y la solidaridad. Por
ejemplo, se muestran, en términos generales, como personas satisfechas y optimistas, aunque la
mayoria considere que su situacion econdmica es regular o mala, porque lo que valoran princi-
palmente es la familia la salud y la amistad. Se observa también una tendencia solidaria crecien-
te, mas en valores y opiniones que en implicacidon personal directa.

Se ocupa a continuacién de los perfiles de su participacion politica, la percepcion que tienen
de la democracia, el aprendizaje politico, la participacion electoral, la practica asociativa y el
voluntariado social, y analiza las nuevas formas de accidén politica que estan protagonizando en
algunos casos. Puede parecer paradojico que quienes se muestran mas favorables a la democra-
cia sean quienes mas cuestionan su funcionamiento. La politica convencional les interesa poco,
aungue una de las interpretaciones posibles que apunta la autora es que se inclinan mas a favor
de actores y practicas novedosas, perfil politico éste que se dibuja, mas acusado en su dimen-
sidn no convencional que el que muestran sus coetdneos de otros paises de la UE y mas indife-
rente respecto de la concepcidn clasica de la politica.

El siguiente ambito que trata es el del “tiempo privado”, el del ocio y el consumo. Aporta una
comparacion con las practicas de jovenes en Europa, destacando algunos aspectos emblemati-
cos como su relacion con la musica, la television, la radio y el ordenador y ofrece algunas refle-
xiones en cuanto a la lectura clasica y a la virtual, que le lleva a afirmar que “leen de otra mane-
ra”. Los perfiles de los tiempos y lugares de ocio no podian quedar fuera de este analisis y
especificamente el ocio nocturno y el consumo de fin de semana, la trasgresién y la construccién
en el espacio de la fiesta callejera nocturna: casi la mitad definen la noche como la sensacién de
salir de la rutina, marcando un espacio propio en un tiempo propio.

El dltimo apartado que se expone en este texto es el del uso de las tecnologias de la informa-
ciéon y de las comunicaciones desde la perspectiva de su incidencia en las nuevas formas de rela-
cionarse. El equipamiento tecnoldgico de los hogares y la disponibilidad personal de aparatos y
dispositivos por parte de los y las jovenes es el punto de arranque de un analisis que alcanza el
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uso del teléfono movil y la inmersién en la red. A este respecto se sefala a la juventud como pro-
tagonista y vanguardia de la nueva sociedad tecnoldgica y se detecta el aumento en la persona-
lizacion de los dispositivos tecnoldgicos que utilizan, especialmente el teléfono movil, pero tam-
bién la videoconsola, el ordenador y la conexidn a Internet. En concreto el mévil les permite estar
‘disponibles y conectados/as’, creando un dmbito de comunicacion en el que privacidad e intimi-
dad se viven “en sesidn continua”, al decir de la autora. Acaba el libro con una interesante apro-
ximacion a la teledemocracia y a la opinion de la gente joven en cuanto a la utilizacién de las tec-
nologias de la comunicacién con fines politicos.

Finalmente, el quinto libro estd dedicado a una doble tematica independiente cada una de
ella, por una parte “Desigualdades de género” y por otra “Jévenes Inmigrantes”. Su autora, Sonia
Parella analiza, en la primera parte del texto, los valores de la juventud en torno a los roles de
género y a la igualdad hombre-mujer, asi como las pautas diferenciales de emancipacion familiar,
las diferencias de género en el sistema educativo, en el mercado laboral, en los ingresos y en el
trabajo reproductivo, y las practicas diferenciales de ocio y tiempo libre.

Del andlisis se deduce que, aungue se ha producido en los ultimos afos un avance convergen-
te entre ambos géneros, quedan aun desigualdades, unas patentes y otras sutiles, mas dificiles
de identificar. Por ejemplo, es evidente ya que entre las mujeres jovenes se constata una sobre-
carga en cuanto a tiempo de trabajo, pero el obstaculo principal no es tanto la carga objetiva de
trabajo como el imaginario social que les sigue atribuyendo la responsabilidad del trabajo
doméstico y familiar.

En la segunda parte trata de modo especifico los datos sociodemograficos basicos, relativos
a jovenes inmigrantes en Espafa, cdmo son sus estructuras familiares, sus formas de convivencia
y sus transiciones, sus experiencias de vida, su presencia en el sistema educativo y en el merca-
do de trabajo y su autonomia econdémica.

Aunque referirse a jdvenes inmigrantes es hacerlo respecto de un colectivo muy heterogéneo
en cuanto a proyectos, intereses, estrategias e identidades, es evidente que las personas jovenes
inmigrantes en Espafa presentan ciertas especificidades diferenciales respecto del conjunto de
jovenes, sobre todo en lo que concierne a su transicién hacia la autonomia econdémica vy, espe-
cialmente, en cuanto a su situacion en el mercado de trabajo: se emancipan antes y dependen
menos de la economia de la familia de origen, abandonan antes los estudios, y ademas las carac-
teristicas de precariedad e inestabilidad en su incorporaciéon al mercado de trabajo les hace ser,
en opinidn de algun especialista, “los mas obreros de la clase trabajadora”.

Estas son apenas unas breves notas extraidas de entre los muchos datos y la variada informa-
cion que puede encontrarse a continuacion, datos e informaciéon dirigida a quienes necesitan y
se interesan por aquello que acontece a la poblacidn joven que vive en nuestro pais. En la medi-
da en que del texto se deriven ideas y aplicaciones utiles para mejorar sus condiciones de vida
habremos cumplido con el objetivo propuesto.

Observatorio de la Juventud
INJUVE
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Lo que piensan, lo que creen, lo que sienten.
Valores, creencias e ideologias

Introduccidén

dQué piensa la juventud sobre su vida? ¢Qué siente? éEn qué cree? éCudles son las cosas que le
importan? Si queremos saber quiénes son los hombres y mujeres ante quienes nos encontramos,
lo que les pasa, lo que necesitan, tendremos que comenzar respondiendo a algunas de estas pre-
guntas. Vamos a iniciar este recorrido indagando cémo se ven a si mismos y como perciben su
entorno, para después explorar qué ven mas alld, cdmo definen el mundo en el que viven y desde
qué patrones lo interpretan.

La informacion de este capitulo esta dividida en cuatro blogques. En el primero analizamos
cémo evallan su situacion personal, y cudles consideran que son sus rasgos individuales mas
caracteristicos. En un segundo momento investigamos la valoraciéon que hacen de su entorno, lo
que califican como sus problemas, sus dificultades y, también, lo que les hace felices, los lugares
de la satisfaccion intima y personal.

En el segundo bloque introducimos la reflexidon sobre sus valores, sus formas de ver el mundo,
coémo y donde se ubican en los marcos de referencia valorativos generales, y asi podemos hacer
un mapa con los contornos de sus principios morales, mediante los que juzgan a los demas y en
base a los cudles deciden su propia conducta. Este apartado estudia sus rasgos de tolerancia o
intolerancia; sus resistencias ante quienes catalogan como “diferentes” y su relacién con aquellos
a quienes excluyen; los niveles de marginacion que aplican y cudles son, y dénde situan, los limi-
tes que los separan. Por Ultimo, este blogque termina con unos datos sobre la dimension religiosa,
donde se analizan los cambios mas recientes.

El tercer apartado continta profundizando en la cuestion de los valores morales pero ajustan-
dose a la dimensidn penalizadora, al aspecto del control social sobre su vida cotidiana. Ahora no
se trata de las poblaciones marginadas sino de si mismos. Se investiga su percepcioén de libertad
subjetiva, como se sienten ante el mundo adulto, que margenes de actuacién consideran que tie-
nen para si y cudles otorgan a los demads. Es decir, este epigrafe gira en torno a la idea del limite,
los limites que la sociedad les impone y los que aplican a los comportamientos de quienes les
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rodean. Con ello tratamos de evaluar si esta juventud propone una sociedad mas permisiva o
mas restrictiva que la que hemos vivido en las Ultimas décadas. Por ello se analizan valoraciones
sobre conductas predelictivas y delictivas y algunas que fueron delito y ya no lo son, pero que
podrian volver a serlo. Esta reflexion termina con una aproximacién a la posible legitimidad del
uso de la violencia ante ciertas causas.

Para terminar, en el cuarto apartado hablamos de solidaridad, dado que en las ultimas déca-
das la cuestion de la solidaridad, la atencion a terceros, la ayuda humanitaria y la accién volunta-
ria han tenido un claro protagonismo en estudios, programas, y propuestas, consideramos de
interés averiguar sus opiniones, posicionamientos y valoraciones sobre todo ello. Se analizan los
principios, los comportamientos y las practicas solidarias, atendiendo a las actuaciones de indi-
viduos, de colectivos, y a la funcion de la Administracion en todo ello. Puesto que este apartado
estd dedicado a valores, creencias y actitudes, no se analiza la practica del voluntariado, sélo sus
referentes simbdlicos, y sus imagenes y valoraciones al respecto, dejando la accién para el
siguiente capitulo, entendida ésta como accién publica.

1.1. Qué piensan los y las jovenes sobre su vida

1.1.1. Evaluacion de su situacién personal

Los indicadores que nos pueden ayudar a interpretar como se sienten pueden ser, a grandes ras-
gos, de dos tipos: la percepcidon de su situaciéon a nivel material y su estado de animo personal.
AUNn cuando cada uno de ellos se compone, a su vez, de un conjunto de elementos diversos,
vamos a intentar acercarnos a su vida y a sus cosas deslindando estos dos aspectos. Nos aden-
tramos, pues, en aspectos como felicidad, satisfaccion, y sus diversas aproximaciones: qué les
hace felices o les deja insatisfechos.

Comenzamos por la situacién material en que se encuentran y el primer paso es una valora-
cidn sobre su situacion econdmica, tal como la sienten. Siguiendo datos de 2007' encontramos
unas respuestas mas bien pesimistas. Ante la pregunta: ¢Como calificarias tu situacion econdmi-
ca? el 48%, lo que representa casi la mitad de la poblacién juvenil, estima que regular, y el 14,5%
gue mala o muy mala. Ciertamente, mas de una tercera parte la considera buena (37%), pero el
62% la valora como mala o regular.

En cuanto a la percepcion de su situacion actual no se aprecian diferencias por género. Pero,
si son interesantes las que encontramos segun la edad, como puede apreciarse en el Grafico
adjunto. Podemos comprobar que a menor edad son mdas optimistas y a mayor edad encontra-
mos sentimientos mas negativos.

Ahora bien, esta apreciacion y su disparidad en los tramos de edad cambia cuando se trata de
pensar en el futuro. Son mas optimistas quienes se ubican entre 15 y 19 afos en cuanto a la situa-
cién actual, pero la confianza de mejorar en un afo es de quienes han superado los 20. El 40% de
los que tienen entre 25 y 29 afos y el 44% de los que tienen entre 20 y 24, consideran que su
situaciéon econdmica mejorard, y solo el 34,5% del sector de adolescentes. Aun asi, en todos los
grupos de edad es mayor la proporcidn de quienes piensan que se mantendra igual: el 56% del
sector muy joven y el 46% de quienes tienen mas de veinte. En la pregunta sobre futuro aumen-
ta considerablemente la indefinicidon del No sabe / No contesta, 6,6% global y llega al 7,7% en el
tramo de mas edad.

1 INJUVE-CIS - EJ123 (2007) Valores y actitudes, participacion asociativa.
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GRAFICO 1.1.
Valoracion de la situacion econédmica personal en la actualidad, por grupos de edad.
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Fuente: Estudio INJUVE-CIS - EJ123 (2007); pregunta n2 5.

Aqui, presumiblemente, encontramos las diferencias causadas por la ocupacion. La poblacion
de mas edad tiene posibilidades, en mayor o menor medida, de un ascenso, una ubicacion profe-
sional mas exitosa, un nuevo trabajo, mientras que el sector adolescente no tiene referente de
cambio proximo que le permita visualizar una mejora. Aun asi, incluso entre los de mas edad son
mayoria los que no prevén cambios (49% global) frente a 40% que dice que mejorara. La excep-
ciéon se encuentra agui en quienes se encuentran en el paro, se invierte el orden: 53% considera
qgue mejorard y 36% que no; y la juventud extranjera: 55% espera que mejore y 32% no cree que
vaya a mejorar.

Pero, junto a la percepcidn econdmica, que en unos casos serd una descripcidon de una situa-
cién que viven directamente (en los de mas edad) y en otros serd algo meramente orientativo de
lo que perciben en su entorno (en los mas jovenes), otros datos nos acercan a una dimension
estrictamente personal generalizada: la sensacion de satisfaccion.

TABLA 1.1.
Situacion econdmica personal actual Situacién econdmica personal en un afo
Total Sexo Total Sexo
Hombre Mujer Hombre Mujer
Base (N=) (1462) (739) (723) (1462) (739) (723)
Muy buena/ Buena 371 37,8 36,3 Mejorara 39,8 41,7 37,9
Regular 479 47,5 48,4 Serd igual 48,6 479 49,4
Mala/ Muy mala 14,5 14 15 Empeorara 4,9 4,2 5,7
NS / NC 31 7 Al NS / NC 6,6 6,2 7
TOTAL 100 100 100 100 100 100 100
>
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Sensacion de satisfaccion con la vida Sensacion prospectiva de satisfaccion

Total Sexo Total Sexo

Hombre Mujer Hombre Mujer
Base (N=) (1462) (739) (723) (1462) (739) (723)
Muy satisfecho/ Bastante 83,1 84,3 81,9 Mejorara 75 75,7 74,3
Poco satisfecho 14,4 13,3 15,6 Continuara igual 17,4 17,9 17,0
Nada satisfecho 1,3 1,1 15 Empeorard 2 1,2 2,9
NS / NC 1,2 13 1 NS / NC 55 53 58
TOTAL 100 100 100 100 100 100 100

Fuente: Estudio INJUVE-CIS - EJ123 (2007); preguntas n® 5, 6, 7 y 8.

El 83% de la poblacién encuestada manifiesta sentirse muy satisfecho o bastante satisfecho
con su situacién actual, sin que el tipo de satisfaccion se defina mas alla de la mera enunciacion.
Parecen algo mas entusiastas las mujeres en sus manifestaciones (Muy satisfechas el 16,6% y los
hombres 13,5%) y mas prudentes los varones (que optan en mayor medida por el Bastante satis-
fechos (70,8% frente al 65,3% de las mujeres); y mas partidarios también de la mayor intensidad
en la apreciacion el sector adolescente: el 17,5 dice sentirse muy satisfecho, que el de mas edad:
13,5% entre 20 y 24 y en los mayores es el 14,7. Los adolescentes dicen sentirse entre mucho y
bastante satisfechos 8 puntos mas que los de 25y 29 (88% frente a 80%).

En una mirada prospectiva se aprecia mayor optimismo que en relacion a la mejora de la
situacion econdmica. Aun percibiendo su vida como muy o bastante satisfactoria por parte del
83% de la juventud, el 75% considera que su vida mejorara en el futuro. Aqui, este optimismo ya
no es marcadamente femenino pero si de los mas jévenes en cuanto a una expresiéon mas inten-
sa (mejorard mucho); pero el optimismo generalizado se comprueba en que no disminuye del
70% la opinidn a favor de la mejoria en ningudn tramo de edad y se mantiene en los dos géneros.

Este optimismo de cara al futuro es mas nitido entre quienes estudian y quienes estudian y traba-
jan -muy probablemente porque viven (y porque ven) su futuro con proyecto-, pero no parece que
influya el nivel de estudios adquirido. Son un poco mas optimistas los catdlicos practicantes, y los
extranjeros que los nacionales; y marcadamente mas los de la derecha de la escala ideoldgica, opti-
mismo que aumenta progresivamente a medida que se recorre esta escala de izquierda a derecha.

En relacion con los datos aportados sobre su percepcion de satisfaccion no se observan dife-
rencias al comparar con sondeos de los afios anteriores.

AY la felicidad: qué es ser feliz? éson felices?
Ante la siguiente afirmacion: La felicidad es muy importante para mi y me esfuerzo por conse-
guirla, el 66,5 % estdn muy o bastante de acuerdo, y el 34,2 % muy o bastante en desacuerdo?

Segun Javaloy (2007) en Espafa se constata, entre la juventud, una tendencia a definirse
como “bastante feliz”, en una escala de 1 al 10, se situan entre 7 y 8. En la adolescencia parecen
ligeramente mas felices que posteriormente, sin apreciarse diferencias de género. Sin embargo,
es necesario distinguir satisfaccion de sensaciéon de felicidad. La satisfaccion se considera algo
mas asequible y la felicidad provoca mas incertidumbre.

2 Estudio INJUVE-CIS (2006) Percepcidn generacional, valores y actitudes; calidad de vida y felicidad; pregunta n2 10.
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Algunas circunstancias en términos de independencia que encontramos en el sector de mas
edad, quienes tienen mayor nivel educativo y viven de sus ingresos en casa independiente, no
parece que produzcan mas felicidad. Tampoco la relacion afectiva estable que supone el tener
pareja se asocia claramente con la felicidad, si, en cambio, con una satisfaccion general, que
argumentan como sensacion de libertad y de control de su vida afectiva (Javaloy, 2007:72). Sin
embargo, este dato en relacidon con la satisfaccion general resulta confuso. Segun los datos del
estudio del INJUVE (2007) que estamos utilizando, la satisfaccion no aumenta con la indepen-
dencia, con vivir de sus ingresos; se muestran mas satisfechos los que viven de otros, se supone
que de su familia, lo que coincide con el perfil mas joven (81% se sienten satisfechos los auténo-
mos frente a 87% los dependientes). La autonomia no supone mas felicidad pero tampoco queda
claro que aporte mas satisfaccion.

Tampoco la ideologia politica ni la religion aumentan los grados de felicidad. Lo que si pare-
ce asociarse a la sensacion de felicidad, segun el estudio de Javaloy, es la religion pero en la
medida en que se vive en un contexto afin. Es decir, parece que la religion incide en mayor feli-
cidad si el entorno refuerza ese peculiar sentido de la vida, si el contexto es congruente con
esas creencias. Ello podria explicar, en parte, que la poblacidn catdlica juvenil si se sienta y se
defina como mas feliz que el resto, mientras que no es ese el caso de quienes pertenecen a
otras religiones que no cumplen con lo que sefala el autor de concordancia con el medio (Java-
loy, 2007: 73).

Por tanto, el estudio de Javaloy concuerda con los sondeos que estamos utilizando, a grandes
rasgos, en los siguientes aspectos:

Por una parte, en mostrar una juventud que se siente en un muy alto porcentaje entre satisfe-
cha y muy satisfecha, mas de ocho de cada diez jévenes.

En segundo lugar, en el perfil mas claro de la juventud satisfecha (y/o feliz): pocos afos, estu-
diante, y catdlica practicante.

En tercer lugar, en distinguir satisfaccion de felicidad. Ahora bien, segun Javaloy (2007) hay
situaciones que producen satisfaccion aungque no cristalizan, necesariamente, en términos de
felicidad, como las que encontramos en la juventud de mds edad segun alcanza cotas de autono-
mia. Sin embargo, por los otros estudios que estamos utilizando, no resulta evidente esta sensa-
cion de satisfaccion en términos comparativos por edades, puesto que la dependencia, en gene-
ral, sigue resultando mas satisfactoria que la independencia; debido, muy probablemente, a los
costes que implica la vida auténoma. Parece que es necesario matizar e introducir mas aspectos
para comprender mejor esta informacion.

Felicidad y satisfaccion son sustantivos que describen un estado animico que incluye aspec-
tos subjetivos y objetivos. Segun los datos que hemos visto, parece que existe una discordancia
entre una situacion econdmica personal que casi la mitad describe como regular y una sensacién
de satisfaccidon que supera el 80%. Esta “no” correspondencia entre sentido de animo -o sensa-
cién de satisfaccion- y valoracion de la situaciéon econdmica personal, demuestra que para
entender mejor cdmo se sienten y de dénde obtienen esa satisfaccion habrd que buscar otro
tipo de indicadores, porque el indicador econdmico parece resultar algo pobre.

Satisfaccion, insatisfaccion, felicidad, no dejan de ser conceptos un tanto abstractos y dan
lugar a reflexiones un poco etéreas o demasiado dificiles de operacionalizar, por lo que propone-
mos bajar a valores mas concretos. Por ejemplo, équé cosas les hacen sentirse mejor?, algo asi
como, ¢qué es lo que da sentido a su vida?
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CUADRO 1.1.

Percepcion situacion econémica personal

Mala / Muy mala 14,5%
Regular 48%
Buena /Muy buena 37%

Sensacion de satisfaccion general

Poco o nada satisfecho/a 16%

Bastante / Muy satisfecho/a 83%

1.1.2. A qué dan mas importancia y qué les hace sentirse mejor

Llegados aqui, abrimos un amplio abanico de posibilidades para tratar de averiguar la prioridad
y la relevancia que otorgan a diversas cuestiones que, desde el mundo de los adultos, conside-
ramos gque pueden ser importantes para la juventud. Vemos en el siguiente grafico la gradacion
de importancia que otorgan a los siguientes aspectos, que, de alguna forma, dibujan parte de
sus preferencias ante la vida. Se aprecia una importante estabilidad en relacién con los afos

anteriores.®

GRAFICO 1.2.

Cuestiones a las que otorgan importancia en la vida, por grupos de edad.
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Fuente: Estudio INJUVE-CIS-EJ123(2007)(seleccionado Muy importante); pregunta 10.

3 Utilizamos el Estudio INJUVE-CIS - EJ123 (2007); y comparamos con Estudio INJUVE-CIS - EJO90 (2003) Percepcion gene-

racional, valores y actitudes, asociacionismo y participacion.
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En cuanto a las variables independientes mas significativas, cabe sefalar, que la familia es
algo mas importante para las mujeres que para los varones (cuatro puntos de diferencia: 80%
frente a 84%)) y mas para los mayores que para los adolescentes (en intervalo de siete puntos:
77% frente a 84%). En ello parece influir la religion, de modo que, la familia es apoyada diez pun-
tos mas por quienes se definen como creyentes en general: catdlicos, practicantes o no, y cre-
yentes de otra religion, que por los no creyentes; y algo mas en la poblacion extranjera que
nacional (86% frente a 81,5%).

Estos mismos valores se repiten en el caso de la salud, valor asociado, ligeramente, mas a las
mujeres y a la mayor edad. La amistad no presenta rasgos de definicién en funcidén de ninguna
categoria. El trabajo, sin embargo si es mas apreciado a medida que aumenta la edad, del 45% en
la adolescencia al 72,5% en quienes han sobrepasado los 25 afos.

Sin embargo, hay otros valores que no ocupan estos lugares centrales pero que presentan
una informacién de interés, que merece una reflexién.

El aspecto fisico importa de igual manera a los hombres que a las mujeres, incluso con un ligero
despunte a favor de los hombres: 23,8% los varones, 22,5% las mujeres; aungue se trata de una dife-
rencia casi despreciable, que puede desestimarse al entrar en el margen de error estadistico y que es
razonable plantear como un equilibrio entre ambos sexos. En este sentido, la valoracion mas perti-
nente del despunte masculino, o equiparacién entre géneros, seria que lo que tradicionalmente ha
sido un valor femenino hoy, entre la juventud, no lo es de manera dominante, ya que resulta también
importante para los varones. En cuanto a la edad no se aprecian diferencias entre los diversos tra-
mos. Es algo menos importante para los que se definen de izquierdas y los que tienen estudios supe-
riores; y mas para extranjeros que nacionales en trece puntos de diferencia (35% frente a 22%).

La sexualidad importa mucho a casi 5 de cada 10 hombres y a 3,5 de cada 10 mujeres, por lo
gue parece que se mantienen los estereotipos mas convencionales en relacién con el género,
que varian solo muy lentamente. La importancia concedida aumenta con la edad, importa mucho
a 5 de cada 10 de quienes tienen mas de 25 afos, siendo esta cifra sélo del 2,7 entre cada 10 ado-
lescentes. Es mayor la inclinacion entre los de izquierdas y entre los no creyentes, que son quie-
nes ofrecen los valores mas altos (50%), cuando distinguimos por valores religiosos.

CUADRO 1.2.

LO QUE LES RESULTA MAS IMPORTANTE EN LA VIDA

Hombres Mujeres
Familia (80,4) 1. Familia (84,1)
. Salud (79) . Salud (82,7)

. Amistad (65,5)
. Trabajo (62,8)

. Amistad (66,3)
. Trabajo (63,2)

. Sexualidad (48,2)
Tiempo libre (46,1)
. Estudios (35)
Aspecto fisico (23,8)
10. Religién (8,4)
11. Politica (7,2)

1.
2
&
4
5. Ganar dinero (54,1)
6
7.
8
9.

. Ganar dinero (45,9)
. Tiempo libre (44,7)

. Estudios (44,1)

. Sexualidad (35,3)

. Aspecto fisico (22,5)
10. Religién (10,5)

11. Politica (6,9)

O 0 N O U A NN
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En la religion, en cambio, si parece que se van difuminado las diferencias tradicionales, ya que
es sélo dos puntos mas importante para las mujeres que para los varones (hombres: 8,5%, muje-
res: 10,5%); pero se mantiene la distancia entre géneros en el no le importa nada un 6% mas de
varones que de mujeres (35,6% frente a 29,9%).

Resulta llamativo el valor de ganar dinero que es ocho puntos mayor en los varones en cuan-
to a su consideracion de muy importante, aunque se nivela al plantearlo como un valor mas pru-
dente: sumando mucho y bastante, donde la diferencia entre géneros sigue siendo a favor de los
varones pero ahora en menos de dos puntos, sélo un 93,5% frente a un 91,8%. Es un valor mucho
mas destacado entre quienes estdn en una situacion inferior en la escala educativa, 20 puntos
por encima los que no han superado la primaria (60%), frente a los que poseen titulacion supe-
rior (40%). Esta misma proporcion 60-40 (o desproporcidn) se repite cuando comparamos la
autoubicacion ideoldgica, progresivamente disminuye al acercarnos a la izquierda y aumenta en
la derecha.

En cuanto a los estudios, sigue resultando llamativo, aunque se trata de un valor consistente
que se repite a lo largo de los aflos, que a las mujeres les parece muy importante casi diez pun-
tos mas que a los varones, y a los hombres les parece poco importante el doble que a las repre-
sentantes del género femenino. También la diferencia es de diez puntos entre poblacién extran-
jera y nacional a favor de la primera (49% frente a 38%).

1.1.3. Autopercepcion juvenil

Hemos analizado hasta aqui factores externos, mas o menos relacionados con sus vidas pero, en
todo caso, cuestiones del exterior. Nos conviene rescatar para avanzar en el siguiente punto, el
relativo a su amplia sensacion de satisfacciéon personal. Recordemos que el 83% de las personas
encuestadas manifestaba sentirse Muy o Bastante satisfecho/a con su situacion actual, y que,
ademas, el 75% consideraba que su vida iba a mejorar. Aprovechamos esta valoracion que resul-
ta altamente optimista para enmarcar la reflexion que proponemos a continuacion.

Vamos a tratar de interpretar la evaluacidon que hacen de si mismos, de su forma de enfrentar-
se a la vida, de sus capacidades, expectativas y horizontes, siguiendo las contestaciones que eli-
gen para responder a una pregunta y comprobando cual, o cuales, respuestas provocan mayor
identificacion. Con estas respuestas organizamos un mapa de perfiles que, tal como veremos,
ofrece un panorama de optimismo y seguridad que resulta coherente con el nivel de satisfaccion
y confianza que vimos anteriormente y que ahora resaltamos con otro tipo de informacién. Pre-
sentamos los perfiles por orden de presencia, es decir, por la frecuencia con que han sido apoya-
das las opciones que los representan®.

La formulaciéon de la pregunta con la que vamos a trabajar es la siguiente:
¢Hasta qué punto estas muy de acuerdo, bastante de acuerdo, bastante en desacuerdo, o muy en
desacuerdo, con cada una de las siguientes frases?

Primer perfil: Responsables y prudentes: El primer perfil y claramente dominante permite cali-
ficarles como personas sensatas que prestan atencion a las dificultades y que organizan sus
decisiones en funciéon de sus posibilidades.

En este caso, la que eligieron como primera opcidn fue la siguiente:
“En el camino para alcanzar mis objetivos, siempre estoy atento a dar los pasos necesarios” (86%
Muy de acuerdo y Bastante de acuerdo).

4 Encuesta del Informe de Juventud de Espafa - IJE 2008; pregunta n2 86.
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GRAFICO 1.3.

Autopercepcion, por orden de valoracion de las contestaciones.

Responsables / Prudentes
Optimistas / alta autoestima
Positivos / emprendedores
Exigentes y decididos
Realistas / precavidos

Falta de confianza personal
Baja autoestima

Pesimista

0 20 40 60 80 100

Fuente: Encuesta IJE 2008; pregunta n® 86.

Segundo perfil: Optimistas, con confianza, seguridad y una alta autoestima: el segundo per-
fil da muestra de seguridad, y autoconfianza, de capacidad para afrontar retos, para superar
pruebas; se muestran valientes y con decisién.

Estas son las dos opciones con las que formamos este perfil:

“Creo gque puedo conseguir lo que me propongo, lo que deseo” (80,7% Muy de acuerdo y Bas-
tante de acuerdo).

“Cuando en el camino me encuentro con dificultades, yo mismo puedo motivarme para conti-
nuar luchando” (80,7% Muy de acuerdo y Bastante de acuerdo) .

Tercer perfil: Positivos/as, practicos/as, emprendedores/as: el tercer perfil delimita otros
aspectos tales como el intento de no desfallecer ante los errores sino hacer una lectura positiva
de ellos, el confiar en que las cosas pueden salir bien cuando alguna vez han salido mal. De
nuevo, optimismo y energia.

La opcidén que marca este perfil y la tercera elegida fue: “Me concentro mas en ver cémo
aumento las posibilidades de tener éxito y no tanto en ver cémo evito los fallos tontos” (60,8 %
Muy de acuerdo y Bastante de acuerdo).

Cuarto perfil: Exigentes consigo mismos/as, decididos/as y conscientes de sus capacidades.
El cuarto perfil pone en evidencia mucha seguridad, de nuevo, a favor de los retos, y con bastan-
te seguridad sobre sus posibilidades de éxito, y no parecen tener miedo al fracaso ni acobardar-
se ante las dificultades.

Se trata de la cuarta opcidén elegida: “Me gusta tener tareas que me exijan mucho, que me
obliguen al maximo” (50%).

Todas las opciones ofrecidas en el cuestionario en las que se describian situaciones mas
deprimidas, débiles, o dubitativas obtenian puntuaciones mas bajas, y las pesimistas, que expre-
saban desanimo, desmotivacién o inseguridad ocupaban los ultimos lugares. El perfil que mues-
tran de si mismos es, sin lugar a dudas, optimista y exitoso, con una amplia nivelaciéon entre los
géneros, aunque, en los varones se aprecia una leve mayor confianza personal, que en las muje-
res se manifiesta como una mayor cautela ante posibles fracasos que podrian causar decepcio-
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nes. En los perfiles por edad las diferencias también son pequefas, siendo algo mas prudentes y
autoconfiados los del tramo de mas edad.

CUADRO 1.3.

AUTOPERCEPCION POR ORDEN DE CONTESTACION

1. Responsables y prudentes

2. Optimistas, con confianza, seguridad y una alta
autoestima

3. Positivos/as, practicos/as, emprendedores/as

4. Exigentes consigo mismas/os, con decisién y
conscientes de sus capacidades

Junto a este optimismo que parece expresar un nivel muy aceptable de confianza personal, su
grado de confianza en los demas se sitla en un 27,6%, mientras que un 69% afirma que es nece-
sario ser muy cauteloso. La variable que correlaciona de manera mas clara con la confianza inter-
personal es el nivel de estudios, halldandose una diferencia de ocho puntos entre los extremos de
la escala educativa, en la direccidn de mayor confianza a mayor nivel educativo (26,3% quienes
tienen hasta Primaria y 34,3% quienes tienen titulacion superior)s.

Y, segun todo ello, y siguiendo con el ultimo estudio citado, pasamos a ver cémo definen qué
es triunfar en la vida (Cuadro 1.4.):

Tener la familia que desean y trabajar en lo que les gusta aparecen como las dos definiciones mas
importantes de lo que es triunfar en la vida, y se desean ambas con muy similar intensidad. La ter-
cera, pero a diez puntos de las dos anteriores, es ser autosuficiente y no depender de nadie.

Segregar la informacién por género en estos cuadros nos permite comprobar como se van
nivelando los sexos, y como cada vez es mayor la simetria en los deseos de unos y otras. Aun
cuando la familia sigue siendo el valor prioritario en las mujeres y el trabajo en los hombres, las
diferencias son inapreciables en cuanto a ser independiente y a la valoracion que hacen de tener
éxito en el trabajo, categorias tradicionalmente masculinas.

Entre los que tienen el nivel educativo mas bajo la definicion de éxito es: trabajar en lo que
les gusta, a mas de diez puntos de distancia de su segunda opcién gque es la relacionada con la
familia. Sin embargo, los que poseen titulacidn universitaria superior ubican a mucha distancia
de las demas el poseer la familia que desean, a siete puntos de la opcidn del trabajo elegido.

Poder formar /a familia que desean es menos importante para el sector no creyente, impor-
tante para los catdlicos pero es mucho mas importante para los creyentes de otra religion. Para
los catdlicos practicantes es el doble de importante que para los demas desarrollar sus capacida-
des como definicion de éxito o de triunfo en la vida.

5 Segun datos del Estudio INJUVE-CIS - EJ113 (2006) Percepcién generacional, valores y actitudes; calidad de vida y felicidad.
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CUADRO 1.4.

Hombres

1. Trabajar en lo que me gusta (25)
2. Tener la familia que deseo (20,7)
3. Ser autosuficiente (14,7)

4. Lograr éxito en el trabajo (7,3)
5. No darme por vencido/a (6,5)
6. Tener buenos amigos/as (6,2)

7. Desarrollar mis cualidades (6,1)
8. Ser util a los demas (4,2)

9. Ganar mucho dinero (4,2)

10. Ser famoso, tener prestigio (1,1)

QUE SIGNIFICA TRIUNFAR EN LA VIDA

Mujeres

1. Tener la familia que deseo (26,4)

. Trabajar en lo que me gusta (20)

. Ser autosuficiente (15,2)

. No darme por vencido/a (8,2)

. Desarrollar mis cualidades (6,5)

. Lograr éxito en el trabajo (6,1)
Tener buenos amigos/as (4,8)

. Ser util a los demas (4)

O©W 00 N O U1 A W N

. Ganar mucho dinero (2,6)

10. Ser famoso, tener prestigio (1,7)

En cuanto a las diferencias por edades, comprobamos en el Grafico n® 1.4. que el sector mas
joven da mas importancia a ganar mucho dinero que el de mas edad, y también, a trabajar en lo
que les gusta y a tener buenos amigos; mientras que el valor dominante entre la juventud de mas
edad es tener /la familia que desean.

Una vez analizado el cdmo se ven a si mismos, qué aspectos de su vida les hacen mas felices
y sus grados de satisfaccion y confianza, parece llegado el momento de preguntarse qué piensan
sobre lo que les rodea.

GRAFICO 1.4.

Significado de “Triunfar en la vida”, por grupos de edad.
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1.1.4. Cémo perciben su entorno

Para entender su percepcién del entorno vamos a trabajar con varios indicadores, empezando
por el de su percepcion subjetiva de la situacion econdmica del pais.

Podriamos decir que la media es mas bien pesimista, ya que el 70% la califica de regular o
mala, mientras que solo el 29% la define como buena o muy buena. Nos encontramos pues, ante
valores muy similares a los hallados en la percepcion de “su” situacion econdémica personal, aun-
que aun algo mas negativos, tal como podemos observar en la siguiente Tabla.

TABLA 1.2.

Comparacién de la percepcidon de la situacién econdmica del pais y la personal

Situacion econémica del pais Situacién econémica personal
Base: (N=) (1462) (1462)
Muy buena / Buena 28,7 371
Regular 50 479
Mala / Muy mala 19,5 14,5
NS/NC 1,7 4
TOTAL 100 100

Fuente: Estudio INJUVE-CIS - EJ123 (2007); preguntas n® 3y 5.

Este indice tifie pesimismo en el sexo femenino, dado que son algo mas positivos los varones:
el 32% valora la situacion como buena o muy buena frente a solo un 25% de las mujeres. Estas
diferencias por género no se apreciaban en la valoracion de su situacion econdémica personal.

También, son levemente mas optimistas los jovenes varones en relacion con las previsiones de
mejoras econémicas de cara al futuro; y algo mas los que poseen titulos universitarios; y los inmi-
grantes que multiplican por dos frente a los nacionales.

En cuanto a los problemas del entorno a los que mas importancia conceden, en términos
generales y no personalizados, siguiendo la misma encuesta encontramos lo siguiente®:

En primer lugar: la vivienda, siendo en mayor medida preocupacion de los varones, y clara-
mente de los de mas edad y de los que poseen estudios superiores. Se aprecia mayor preocupa-
cién a medida que se asciende en la escala educativa, pasando de un 19% de los que tienen estu-
dios primarios o inferiores a un 36 % de los que tienen estudios superiores. Resulta mas
inquietante para quienes estudian y trabajan, previsiblemente aquellos que no han accedido
todavia a una situacion estable (42%). La vivienda es citada como mas preocupante en el espec-
tro ideoldgico de izquierda y mucho mas entre la poblacion no creyente.

En segundo lugar: el paro, tanto en hombres como en mujeres, y, de nuevo, lo viven con mas
preocupacion quienes tienen mas edad (18 % entre 15 y 19 aflos y 28% a partir de los 20 afios), v,
fundamentalmente, quienes se encuentran en situacidon de precariedad laboral, o de ausencia
total de empleo (sube al 46,4% entre quienes estan en paro).

En tercer lugar, el terrorismo, que, de nuevo, representa mas inquietud para los hombres (cua-
tro puntos de diferencia entre géneros (27% - 23%) y para los de mas edad (cinco puntos entre
los dos extremos 23% - 28%). Es citado con preeminencia por quienes solo estudian y por el sec-
tor de ideologia de derechas.

6 INJUVE-CIS - EJ123 (2007) Valores y actitudes, participacion asociativa.
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En cuarto lugar: la inmigracion, de nuevo con un leve predominio de varones y sin que se
aprecien diferencias entre grupos de edad. La inmigracidon preocupa progresivamente mas a
quienes se situan en el margen derecho del arco ideoldgico.

Tan solo en el problema ubicado en el quinto lugar, la inseguridad ciudadana, las mujeres
manifiestan un mayor grado de preocupacioén, aunque se trata de una diferencia leve que sobre-
pasa la de los varones tan solo en un 3% (12% frente a 15%). En esta categoria, el dato mas rele-
vante es la distancia que presenta el sector mas joven (15-19 afos) que son quienes expresan
mayor inquietud (19% frente a 12%). La inseguridad ciudadana es visto como problema, funda-
mentalmente, por las personas del margen derecho de la escala ideoldgica, el doble que por
quienes se sitlan en la izquierda. Los catdlicos practicantes se muestran, también, mas sensibles
ante esta cuestion, exactamente el doble que los no creyentes. Asimismo, la poblacidon extranje-
ra manifiesta mas preocupacion por la inseguridad ciudadana que la nacional (24% los extranje-
ros frente a 12% de los espafnoles).

Comprobamos que la inseguridad ciudadana delimita exactamente el perfil de ideologia de
derecha y catdlica, que es, también, justo el perfil de quienes se sienten mas inquietos por la
inmigracion. Resulta paraddjico que la inseguridad sea preocupacion relevante para ambos sec-
tores: la juventud conservadora catdlica y la inmigrante, seguramente, por motivos distintos.

Pero, sin embargo, cuando se pasa de la visién general a la visidon personal, es decir, cuando se plan-
tean todas estas cuestiones en lo que afectan en su propia vida, la gradacion cambia, ligeramente:

CUADRO 1.5.

LOS PROBLEMAS MAS IMPORTANTES

Desde un punto de vista general Desde un punto de vista particular

L o
1. La vivienda (28%) 1. La vivienda (36,4%)

2. El paro (25,8%) 2. El paro (30%)
3. El terrorismo (25,2%) 3. La calidad del empleo (13%)
4. La inmigracion (19%) 4. Los problemas econémicos (12,6%)

5. La inseguridad ciudadana (13,5%) 5. La educacién (10%)

La vivienda y el paro se mantienen a la cabeza de la lista, pero ni el terrorismo, ni la inmigra-
cion, ni la inseguridad ciudadana mantienen su interés. Les preocupan mas los problemas rela-
cionados con el empleo o los de indole econdmica, en general. Para discriminar algunos rasgos
gue aporten mas informacién investigamos con qué variables correlacionan positivamente estas
categorias y vemos que las personas que han adquirido los niveles de estudio mas alto se preo-
cupan mas por la vivienda, y, ligeramente mas por el paro. Pero, de nuevo, y de manera alin mas
intensa, confirmamos aqui la incertidumbre en la que se sienten quienes estudian y trabajan, que
también en este caso muestran la mayor preocupacioén por la situacion de la vivienda, llegando
hasta un 54%, cifra sélo superada por la preocupacion ante el paro de los parados.
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Las personas que presentan un perfil ideoldgicamente mas conservador y se situan en el mar-
gen derecho de la escala son las mas inquietas ante la inseguridad ciudadana, cinco veces mas
que los sectores de la izquierda; y mas del doble que éstos por la inmigracién. Ambas (inseguri-
dad e inmigracioén) suben de manera lineal y progresiva a medida que se recorre el arco ideolo-
gico de izquierda a derecha. Por el contrario, los que se ubican en el margen izquierdo se preo-
cupan, diferencialmente mas, por el empleo, la situacién econdmica y la vivienda.

Si comparamos con la poblacion adulta’ (de treinta afnos en adelante), y siguiendo datos del
Centro de Investigaciones Socioldgicas de un estudio realizado en la misma temporada que el
que estamos utilizando, observamos lo siguiente.

En la consideracion de los problemas mas importantes para el pais, las primeras cinco opciones
son las mismas, pero se altera algo el orden: el paro (42,1%) es considerado mucho mas importante
que la vivienda (31,1%) en la poblacién adulta y pasa a ocupar el primer lugar, mientras que la vivien-
da baja a un cuarto puesto cuando los jévenes lo situaban en el primero. La inmigracién (34,6)
ocupa el segundo lugar detras del paro, cuando en el sector juvenil se encontraba en el cuarto lugar.
El terrorismo (33,8%) mantiene el mismo tercer lugar; y, para terminar, la inseguridad ciudadana
(16,4%) también los adultos la ubican como la quinta opcién en trascendencia otorgada.

En cuanto a los problemas que viven como personales: para el sector adulto la vivienda es
tema de preocupacién tanto como para la juventud, y lo sitdan, también, en el primer lugar. Apa-
recen, a continuacién, exactamente los mismos asuntos relacionados con el paro, la calidad del
empleo y las condiciones econdmicas. En ambos casos, el terrorismo desaparece como una de
sus preocupaciones fundamentales. La inseguridad ciudadana figura entre los adultos en el quin-
to lugar, siendo éste entre los jévenes para la educacion, pero se trata de una diferencia aparen-
te y no real, dado que tanto en unos como en otros, educacion y seguridad ciudadana quedan a
unas décimas de distancia.

Podriamos decir que casi no hay diferencias entre la percepcién de realidad de ambos secto-
res sociales.

Retornando a la poblacion juvenil, si comparamos con afos anteriores se observan leves cam-
bios, pero significativos. Pasamos a comparar los Cuadros relativos a 2007 (Cuadros 1.5.) con los
dos siguientes que recogen resultados de cuatro afios antes.

CUADRO 1.6.

LOS PROBLEMAS MAS IMPORTANTES EN 2003

Desde un punto de vista general Desde un punto de vista particular

1El 40,5%
1. El paro (36%) paro (40,5%)

2. Las Guerras (Irak) (27%) 2. La vivienda (16%)

. Problem némi 12%
3. El terrorismo (21%) 3. Problemas econdmicos (12%)

. . . 4. Las guerras (lrak) (10%
4. La inseguridad ciudadana (11%) 9 (el oaler)
5. Problemas relacionados con el

5. Problemas politicos (9%) empleo (7%)

7 Estudio CIS n2 2705, Barometro Mayo 2007.
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Siguiendo los resultados de un estudio INJUVE® de hace cuatro afios, lo mas llamativo es la
centralidad que entre la juventud ha adquirido la cuestién de la vivienda en la actualidad. En
2003 no aparecia como uno de los cinco problemas mas importantes desde el punto de vista
general, mientras que en la actualidad se alude a la vivienda como primer problema tanto en la
perspectiva general como en la particular.

El paro, sin embargo, ha pasado de ser la preocupacién central y con bastante diferencia en
relacién con cualquier otra en 2003 a un segundo puesto en 2007, ligeramente por debajo de la
preocupacioéon por la vivienda.

Ha disminuido la preocupacion por el terrorismo y, fundamentalmente, por las guerras, pero
ello podria estar relacionado con factores coyunturales (los relativos a la Guerra de Irak y el alto
rechazo que provocd en la sociedad espafola. De hecho en el propio cuestionario de 2003 se
cita expresamente entre paréntesis en la opcidn de /as guerras). El otro cambio importante es la
inmigracion, que no se detectaba en 2003 y ahora es considerado importante.

Parar terminar este apartado, un apunte que subraya la severidad con que se siente la preocu-
pacién por la vivienda entre la juventud. Procede de otro estudio realizado por el INJUVE en el
mismo afo 2007 y nos permite afadir una informacidon adicional, un nuevo dato. Ante la pregun-
ta formulada del siguiente modo:

¢éCudl es la cosa que mas te gustaria hacer o tener, y no puedes hacer o tener por falta de dinero
suficiente?

Hace cuatro afos contestaron comprar una casa el 20,7%. En 2007 este porcentaje subid
hasta el 29 %, que en el caso de las ciudades de mas de 500.000 habitantes llega al 33 %. Quie-
nes manifiestan mayor preocupacion por la adquisicion de la vivienda, aunque probablemente
por motivos distintos, son los casados, los de mayores niveles educativos, los de mas edad y los
extranjeros. Al hacer esta comparativa podemos apuntar que, o bien, su capacidad para adquirir
vivienda ha disminuido, o bien, ha incrementado la sensacion de necesidad de tenerla y no
poder. Asi como hace cuatro aios no se percibia diferencia por género, ahora manifiestan una
ligera mayor preocupacion las mujeres (30,8%) que los hombres (27,7%)°.

1.2. Valores, principios morales y dimensién ética de la vida

Pasamos, a continuacidn, a analizar los principios morales con los que interpretan el mundo que
les rodea y en funcién de los cuales definen sus acciones. Sus valores y sus actitudes ante la vida
se sustentan en unos principios éticos mas o menos formalizados, que constituyen un aspecto
nuclear de su cultura y una pieza elemental para entender sus comportamientos.

Vamos a estudiar esta dimensién dividiendo la informacién en tres blogues.
En el primero trataremos de enmarcar los referentes morales en los que supuestamente orientan
su vida, algo asi como los grandes temas que justifican las acciones y las decisiones. Nos referi-
mos a principios que expresan como concibe cada persona su lugar en el mundo y el sentido
global de la existencia.

En un segundo lugar, afrontaremos directamente la cuestion de la tolerancia y la intolerancia,
trataremos de medir los niveles de intransigencia y para ello pulsaremos sus opiniones sobre

8 Estudio INJUVE-CIS - EJO90 (2003) Percepcion generacional, valores y actitudes, asociacionismo y participacion.

9 Los datos proceden para 2003 del IJE 2004 y para 2007 de la Encuesta del IJE 2008.
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colectivos mas o menos estigmatizados socialmente, para descubrir dénde y cémo dibujan las
fronteras que separan a quienes consideran “distintos”.

Por ultimo, nos centraremos en la dimensidn religiosa, en la evoluciéon del apoyo que concita
en la sociedad y en las modificaciones que se aprecian en los ultimos afos.

1.2.1. Cémo se ubica la poblacién juvenil en el campo de los principios éticos

éCudles son sus prioridades, los marcos de definicion moral en que se sienten mejor? Los princi-
pios éticos tienen dos funciones fundamentales, por una parte sirven como paisaje de fondo que
acompana y condiciona nuestras vidas, como referente simbdlico que ocupa un lugar en las deci-
siones. Incluso, aunque se trate de cuestiones no meditadas en el dia a dia, conforman el marco
en el que se apoyan las explicaciones del quehacer vital, la actitud ante uno mismo y ante los
demas.

Por otra parte, afectan a decisiones cotidianas y concretas, a opciones de reglamentacion
ordinaria, y se manifiestan en rechazos o aprecios que hacemos en nuestra vida diaria, en filias y
fobias hacia personas o cosas. Es decir, marcan la linea de actuacién y, en muchos momentos
son, también, esa misma linea de actuacion.

Estudiemos detenidamente las opciones que se ofrecieron a las personas consultadas y el
apoyo que recibieron cada una de ellas, se preguntaba por causas por cuya defensa mereciera la
pena asumir riesgos o hacer sacrificios. Veamos para ello el Grafico n?1.5.

GRAFICO 1.5.
Causas que justifican asumir riesgos o hacer sacrificios importantes

Fuente: Estudio INJUVE-CIS - EJ123 (2007); pregunta n2 11.

Podriamos interpretar el grafico como un conjunto dividido en tres sectores.
El primer bloque estd compuesto por las dos primeras propuestas (que obtuvieron las puntua-
ciones de 8,90 y 8,84 en una escala entre 1y 10).
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El segundo, por los valores centrales, y consta de las cuatro valores intermedios separados (y
unidos) por una diferencia de décimas (8,54, 8,45; 8,41; 8,36).

El tercer bloque, que es el que menos apoyo despierta, aun cuando habra que diferenciar
entre el puesto nimero séptimo (6,82) y los dos ultimos (4,43; 4,34).

En el primer blogue hay dos opciones dominantes, ambas manifiestan un peso especifico y
consistente a favor de la solidaridad, de la cercania hacia el mal ajeno vy, a su vez, de una concep-
cion de la vida que defiende los valores ilustrados pero en su dimensién mas cercana a la frater-
nidad, a la lucha por el respeto de la dignidad de la vida humana, ya que la formulacién precisa
gue se presenta en el cuestionario cita la defensa de los derechos humanos. El tono que parece
dominante en el conjunto juvenil es el de la solidaridad y la conciencia social.

En el centro del grafico, el segundo bloque, a muy corta distancia de las dos opciones anterio-
res, se sitlan dos aspectos que tienen mas que ver con el desarrollo de la calidad de la vida per-
sonal: la libertad y la igualdad de los sexos. Se trata de un compendio perfectamente equilibrado
de valores ilustrados: libertad individual, igualdad, dignidad del ser humano en sus dimensiones
discriminantes, y el valor de la paz como neutralizador que, de nuevo, incluye el aspecto del peso
del dolor, del miedo al sufrimiento, al desastre, a la hecatombe (propia y ajena).

El margen derecho del cuadro, el tercer bloque, recibe un apoyo claramente muy inferior al
resto, de hecho, los dos ultimos valores no llegan al 5 de la escala de 1a 10 propuesta. El valor de
la patria es apoyado por el 6,8, queda en un lugar mediado, mientras que los dos ultimos resul-
tan principios algo superados, envejecidos, o, cuando menos, representados tan solo por minori-
as sociales concretas.

CUADRO 1.7.
MARCO VALORATIVO SEGUN PRINCIPIOS FUNDAMENTALES (1)
LOS PROBLEMAS MAS IMPORTANTES
Cuadro dominante Cuadro central Cuadro marginal

* La libertad individual

(8,54)
o s ¢ La defensa de Espafia
¢ La lucha contra el hambre « La paz (8,45) (6,82)
(8,90)
¢ La igualdad de los sexos ¢ La revolucién (4,43)
* La defensa de los (8,47

derechos humanos (8,84) « La religion (4,34)

* La defensa de la
naturaleza (8,36)

El cuadro primero y el tercero son mas hetero-centrados mientras que el segundo es auto-
centrado. Los valores que se defienden en el primer cuadro: cuadro dominante, son principios
gue pocas de las personas encuestadas habran visto discutidos o amenazados en nuestra socie-
dad. Se trata de bienes publicos en su definicion mas nitida como no divisibles que resuenan a
solidaridad con los que padecen, que remiten prioritariamente al mal ajeno, a algo que, en gran
medida, no sufre el sujeto activo, en este caso la persona encuestada. Son bienes de aplicacién
general y, generalmente, extendidos en nuestra sociedad.
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Sin embargo, en el cuadro segundo, la libertad individual y la igualdad de los sexos hablan de
nuestra cotidianeidad, de los problemas de todos o casi todos los dias, de realismo y sentido
practico, de preocupacion por la vida de aqui y ahora, por las condiciones de nuestro quehacer
diario. Inclusive, desde este mismo punto de vista se puede interpretar la defensa de la naturale-
za como algo que afecta, y afectarda, a la calidad de vida de los propios que han contestado la
encuesta.

Si discriminamos por nivel de estudios, situdndonos en los extremos de la escala educativa,
encontramos que quienes poseen mas alta cualificacion puntuan con los valores mas altos en la
defensa de la libertad individual (8,64) y de los derechos humanos (8,91). Y quienes tienen nivel
de formacion inferior puntidan con los valores mas altos en la lucha contra el hambre con un 9,10
(el valor mas alto por encima de ninguna otra estimacion y en ninguna otra categoria) y en la
defensa de Espafa (7,54), y son los Unicos que llegan al 5 en la defensa de la religion (5,6) y de
la revolucion (5,0); siendo estos tres valores los que mas se distancian de la media.

Si discriminamos por ideologia encontramos que la defensa de Espafa resulta con dominan-
te en la derecha, en evoluciéon progresiva y lineal, con una diferencia muy marcada de mas de
cuatro puntos en las medias entre los dos extremos izquierda y derecha. En sentido inverso,
encontramos dominante a la izquierda, también de manera progresiva y lineal pero con una incli-
naciéon mas suave gque en el caso anterior, en la defensa de la paz. En los demas casos la grada-
cion por ideologia resulta algo mas confusa.

En cuanto a la nacionalidad, la poblaciéon extranjera arroja valores mas altos en mas de dos
puntos de diferencia con la media en religion (4,06 los espafoles y 6,51 los extranjeros); en la
revolucion (4,31 los espaioles y 5,47 los extranjeros) y en la defensa de Espafia (aunque sea un
valor que queda poco claro) (6,74 los espafoles y 7,61 los extranjeros). Puntuan, también, ligera-
mente por encima en la lucha contra el hambre.

En lo relativo a la variable religiosa, las personas catodlicas practicantes presentan valores mas
altos que ningun otro grupo en la lucha contra el hambre (9,15); los derechos humanos (9,05); y
la paz (8,73). Pero la mayor diferencia la encontramos en el apoyo que otorgan a la opcidon de la
defensa de Espafa (7,88). También resulta muy nitida la diferencia en la puntuacion de la igual-
dad de sexos por parte de quienes son creyentes de otra religion, que destaca con una puntua-
cion mas baja que el resto (7,82).

El marco valorativo general se compone de estos tres ejes en sentido descendente:

CUADRO 1.8.
MARCO VALORATIVO SEGUN PRINCIPIOS FUNDAMENTALES (2)
LOS PROBLEMAS MAS IMPORTANTES
Cuadro dominante: solidaridad y defensa de los derechos humanos.
Cuadro central: principios de modernidad ilustrada
(libertad, paz, igualdad,...defensa del medio ambiente).
Cuadro marginal: principios de moral conservadora tradicionalista
(patria, revolucion, religion).
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1.2.2. Tolerancia, intransigencia, o respeto a la diferencia

Después de esta introduccidn en términos valorativos genéricos, vamos a acercarnos a cuestio-
nes concretas. Pasamos de los grandes principios a su aplicaciéon en la vida cotidiana en practi-
cas de convivencia. Analizamos algunos indicadores que nos permiten reflexionar sobre valores
tan delicados como la tolerancia y la intransigencia de la poblacién juvenil.

Vamos a investigar cudl es su nivel de rechazo o aceptaciéon de los que consideran distintos.
iDonde estan y quiénes son los otros vy las otras, quiénes despiertan rechazo, poniendo a prueba
la capacidad de tolerancia y el limite de hasta dénde se resiste la diferencia? Utilizamos para ello
la encuesta realizada para el Informe de Juventud 2008, y comparando con las cifras para los
mismos casos, No se aprecian cambios en relacién con el Informe de 2004.

Situémonos en la informacién que nos ofrece el siguiente gréafico.

GRAFICO 1.6.

Grado de rechazo a colectivos excluidos

Exdelincuente
Exdrogadicto
Gitano
Musulman
Enfermo de sida
Inmigrante
Persona de color

Homosexual

Otra religion
Otras ideas politicas

Minusvalido

0 5 10 15 20 25 30

Fuente: Encuesta IJE 2008, pregunta n2 92,

No se pregunta sobre una aversidon mas o menos tedrica, sino que se responde a la pregunta
sobre “tu vecino”: Te importaria que tu vecino fuera, ...
Es decir, la formulacion de la pregunta permite que este “ajeno o ajena” sea visualizado como
alguien con quien podrias coincidir en la escalera, o compartir una reunién de vecinos, o debatir
sobre horarios molestos, ruidos a deshora, o problemas administrativos. E/ vecino o vecina ejem-
plifica una convivencia que no exige intimidad pero que puede indicar mucha cercania. El vecino
0 vecina puede ser el préximo que siempre esta pero que no se ve.

La primera observacion a resaltar es el grado de tolerancia general de la juventud ante las
poblaciones citadas, la aceptacién es de mas del 80% para todas ellas salvo en la exdelincuen-
cia, donde encontramos un porcentaje de rechazo cercano al 30%, que en el caso de la drogadic-
cion es del 16%.

Como puede apreciarse no despierta rechazo la minusvalia, o, al menos, no en margenes que
permitan su reconocimiento. También se toleran bastante bien las diferentes ideas politicas o
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religiosas. Quienes mas prevencién provocan son aqguellos colectivos a los que ya la propia pre-
gunta ha caracterizado de peligrosos: los exdelincuentes. No estd muy claro si esta exclusion de
las personas exdelincuentes permite calificar la actitud juvenil de intolerante o intransigente A
éstos no los excluyen las personas jovenes que han contestado el cuestionario, la sociedad ya los
ha estigmatizado, segregado y etiquetado como personas “non gratas”.

Es decir, al analizar las valoraciones que el Grafico 1.6. expresa cabria distinguir tres tipos de
exclusion que delimitan rasgos de tolerancia diferentes:

Primero: los sectores sociales que vienen catalogados por la sociedad, ya etiquetados como
peligrosos: exdelincuente, exdrogadicto, y que son dos perfiles que se definen por su relacion
penal con la sociedad, puesto que el mero término utilizado para su denominacién ya indica que
han inflingido la ley.

En segundo lugar, aquellos que generan miedo: las personas enfermas de sida, seria el caso
mas claro, despiertan una expectativa de dafo.

Por ultimo, un tercer bloque que representan tipos sociales que, en principio, no estan asocia-
dos en el imaginario colectivo a dafio ni a delito (como si encontradbamos en los tres anteriores),
son: las personas de color, homosexuales, musulmanes e inmigrantes.

Podemos afinar un poco mas los rasgos de la intolerancia. Es llamativo el nivel de rechazo
hacia la homosexualidad que se encuentra en las localidades pequefias de menos de 10.000
habitantes en comparacién con las ciudades grandes. El rechazo que expresan quienes viven en
ciudades entre 100.000 y 500.000 es de 3,5 mientras que el porcentaje se dobla en las peque-
fas llegando al 7%. En cambio, en las ciudades grandes es mayor el rechazo a la drogadiccion
gue en las demas.

Es muy relevante el factor edad, las personas mas jéovenes son mas intolerantes en todas las
categorias que las de mas edad, salvo en el caso de los gitanos. Las mujeres presentan menos
resistencia que los hombres frente a los gitanos y mucha menos en relacién con la homosexuali-
dad; pero son mucho mas reacias que ellos a aceptar a exdelincuentes, y también algo mas ante
los exdrogadictos.

En relacidn con el nivel de estudios, quienes poseen titulacidon superior presentan los niveles
mas altos de tolerancia con todos los colectivos menos con el gitano, donde su rechazo es el mas
importante, y sube progresivamente a lo largo de la escala educativa, llegando en los extremos a
una diferencia de mas de 8 puntos (10,5% las personas con estudios primarios o inferiores y
18,8% de rechazo quienes poseen titulos universitarios). Los niveles educativos mas bajos, en
cambio, focalizan la prevencion contra la homosexualidad y las personas enfermas de sida en
una diferencia de ocho puntos con los titulados superiores para ambas categorias. Es decir, se
invierte la relacidn, si el rechazo hacia la homosexualidad entre la juventud universitaria es de
2,7%, entre la de menor cualificacion llega al 10,6% y, también, es algo superior su rechazo a las
personas exdelincuentes, exdrogadictas y de color.

Quienes estudian y trabajan mantienen mas tolerancia en relacién con la inmigracion y con las
personas de color, también discriminan menos a las personas homosexuales y a las enfermas de

sida.

Para seguir evaluando los posicionamientos de la juventud y sus grados de tolerancia o into-
lerancia pasamos del analisis de su relacion con poblaciones estigmatizadas a investigar su valo-
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racion de actividades cuestionadas. Mostramos el siguiente grafico (Grafico 1.7.) en el que se
valoran tematicas muy diferentes que pueden llevar a confusién. Por ello, aclaramos que la pre-
gunta, tal como estd formulada mezcla: comportamientos penalizados por ley; actos que se
encuentran en la frontera entre la ilegalidad y la legalidad; en otros casos, segun las circunstan-
cias caeran del lado de lo prohibido o lo permitido; vy, por ultimo, actividades cuyo status legal no
es en absoluto discutido, al menos en estos momentos en nuestro pais, como la ensefanza reli-
giosa en las escuelas.

Precisamente, consideramos que el interés de analizar estos datos se encuentra en evaluar la
seleccion que hicieron las personas encuestadas ante esta pregunta y ante las respuestas posi-
bles que se les ofrecieron. éQué nos permite interpretar este grafico?

Gréfico 1.7.
Valoracion sobre practicas, o actividades, socialmente cuestionadas

1 A favor

[l En contra

&
& & <& Fuente: Estudio INJUVE-CIS -
& EJ123 (2007); pregunta n2 17.

Las dos opciones que presentan el rechazo mayor son:

@ la primera de todas, /a ocupacién de viviendas vacias (59%), y

< la segunda, la aplicacion de la pena de muerte a personas con delitos muy graves (56,4%)

Llaman la atencién estos dos extremos, por una parte el rechazo que entre la poblacién juvenil
despierta la poblacién okupa (o el acto de okupacién), dado que se trata de un comportamiento
prioritariamente joven y muy joven que podia obtener una vision mas benevolente por parte de
sus coetdneos, aun de los no partidarios. La okupacién de casas vacias presenta un rechazo muy
uniforme en todos sus rasgos y para todas las categorias. Tan sélo hay una excepcién que si es dis-
criminante, la ideologia politica, donde quienes se ubican en la izquierda estan a favor en un 56%
mientras quienes se sitlan en la derecha estan en contra el 97%. También provoca mas rechazo
entre la juventud catdlica, sobre todo en la practicante (74,3 % en contra) y una mayor tolerancia
por parte de quienes se manifiestan no creyentes (43,4 % en contra y 48,7 a favor).
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En relacion con el otro caso citado, la aplicacion de la pena de muerte, resulta llamativo que
en un pais en el que estad derogada en todos los supuestos, el 36,5 % de la juventud se manifies-
te a favor no solo de su existencia en el reglamento juridico sino de su aplicacién. Se trata de
una opcidn distribuida de manera bastante homogénea en la sociedad juvenil. Presenta una
dominante politico ideoldgica del centro hacia la derecha con mas intensidad en el extremo
derecha, pero teniendo en cuenta que es apoyada por el 39% de quienes se ubican en el centro
del arco politico, por lo que no se puede afirmar que sea sélo opinidn del sector mas conserva-
dor. Recibe mas apoyo en el sector catdlico y mas en el catdlico practicante (41,7% a favor de
su aplicacion).

La practica de la eutanasia a enfermos incurables despierta un apoyo bastante generalizado
de mas del 75%, pero, a su vez, es uno de los dmbitos que genera mas incertidumbre, como
demuestra un No Sabe / No Contesta del 10%.

El matrimonio entre homosexuales, que es ampliamente apoyado (a favor el 76,5% de la
poblacién juvenil), sostiene un polo de oposicion del 16%. Esta oposicion se compone del 31% de
la poblaciéon extranjera, el 22% de quienes no han superado los estudios primarios, el 29% del
sector catodlico no practicante y el 52,5% de creyentes de otra religion.

La opinidn a favor de la seleccion genética de las personas con fines terapéuticos se encuen-
tra en el siguiente perfil: mas apoyo a medida que se sube en la escala educativa, llegando al
punto maximo entre quienes poseen licenciatura universitaria con un 71,6 %; en la dimensidn ide-
oldgica, levemente mas alto en la izquierda, de manera lineal y progresiva, llegando en el extre-
mo al 74 %. Cuenta con la opinién a favor del 73,2 % de la poblacién no creyente.

En cuanto a la ensefanza de religidon en las escuelas recibe el apoyo del 73% desde el centro
a la extrema derecha, y del 87% del ambito catdlico practicante.

Valorativamente, hay dos campos: uno de clara polarizacion y otro con un claro dominante de
aceptacion. El de polarizaciéon muestra la poblacion dividida en dos bloques muy marcados a
favor y en contra, pero, también un No sabe / No contesta muy apreciable:

@ la ensefanza religiosa en las escuelas divide a la poblacién en dos bloques separados por 17
puntos, con dominante a favor, y un altisimo No sabe / No contesta de 14%.

D

la aplicacion de la pena de muerte divide a la poblaciéon en dos bloques separados por veinte
puntos, con dominante en contra, y un 7% de No sabe / No contesta.

D

la okupacion de viviendas divide a la poblacion en dos bloques separados por 24 puntos, con
dominante en contra, y un 7% de no sabe / no contesta.

Dos datos son realmente llamativos. En primer lugar, que ante una norma represiva derogada
en nuestro reglamente juridico, como es la aplicacién de la pena de muerte, la poblacién juvenil
apoye su aplicacion en un 36,5%. Esta opcidn podria ser aln mas numerosa con el tiempo ya que
previsiblemente se podria sumar algun punto de los mas de 7 que han quedado en la indefinicidn
del No Sabe/No Contesta. De ello se deduce que, se trata de una variable a la que ha de prestar-
se atencién en los préoximos estudios. Se muestra como un indicador de riesgo de evolucién
hacia posiciones de mucho rigor, en una linea de posible incremento de una actitud social mas
represiva y menos tolerante de lo que hemos visto en décadas anteriores.

En segundo lugar, y para terminar, los tres valores que hemos resaltado en los que se aprecia
una polarizacion, inclinan la balanza en la misma direcciéon. Los tres tienen el mismo perfil: ideo-
logia de derechas y catdlica practicante lo que parece indicar la inclinaciéon hacia un tipo de into-
lerancia muy marcado en este sector social.
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En cuanto a los perfiles dominantes para cada una de estas practicas, en unos las opiniones
estdn mas diversificadas en las distintas categorias y en otros mas concentradas en unos rasgos
concretos.

CUADRO 1.9.
PERFILES “NITIDAMENTE” DEFINIDOS
A favor del matrimonio homosexual A favor de la religién en las escuelas
« ldeologia de izquierdas » Catélicos/as practicantes
* No creyentes » Creyentes de otra religion
» Espafioles/as * ldeologia de derechas
¢ Estudios superiores » Extranjeros/as
¢ Estudian y trabajan ¢ Estudios inferiores
(ordenados de mayor a menor) (ordenados de mayor a menor)
PERFILES “LEVEMENTE” MARCADOS
A favor de la eutanasia A favor de la genética terapéutica
* No creyentes
¢ Ideologia de izquierdas
« Catdlicos/as no practicantes
* Estudios superiores
* Estudian y trabajan
(ordenados de mayor a menor)
A favor de la pena de muerte A favor de la okupacion
« Catdlicos/as * Izquierda
* Centro derecha * No creyentes
(ordenados de mayor a menor) (ordenados de mayor a menor)
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1.2.3. La dimensidn religiosa: evolucién de principios y practicas

Lo que parecia una disminucién paulatina del interés por la religidon por parte de la juventud
en los ultimos afos podria estar experimentando una desaceleracion en la caida o, tal vez, un
relativo repunte. La religion era algo importante en el 2003 para el 26% de la juventud; en el
2005 para el 23%, pero, sin embargo, los datos de 2007 muestran, ante la misma pregunta, el
reconocimiento del 27% de las personas encuestadas’.

Dado que las diferencias no dejan de ser pequefas no esta claro si apuntan una posible des-
aceleracion de la caida, o si se trata de un problema de ajuste técnico que no merece mas inves-
tigacion. Ahora bien, habra que estar pendiente de este pardmetro para poder asegurar si nos
encontramos ante una paralizacion del descenso o ante un incremento del interés por la religion,
cuyo perfil deberia ser analizado.

Detengamonos, en todo caso, a analizar los rasgos descriptivos de las distintas posturas ante
la dimensién religiosa. En la siguiente Tabla se muestra la evolucion en los Ultimos cuatro aflos de
la definicidn que hacen de si mismos en esta materia.

TABLA 1.3.

Autodefinicion en materia religiosa.

2004 2008
Base: (N=) (5014) (5000)
Catdlico/a practicante 14,2 1,7
Catdlico/a no practicante 49 49,8
Creyente de otra religion 2,9 7.9
No creyente 8,2 8
Indiferente 10,3 9,2
Ateo 6,9 8
Agndstico/a 4,3 3,8
No contesta 43 v/ Fuente: Para 2004 IJE 2004; para 2008
TOTAL 100 100 Encuesta IJE 2008; pregunta n® 98.

Como vemos, se aprecia una leve disminucion del sector catdlico practicante, pero el catdli-
co no practicante se mantiene. En total, se identifica como catdlica mas del 60% de la juventud.
El cambio mas llamativo al comparar los dos periodos se encuentra en los creyentes de otra reli-
gién que son ahora mas del doble que hace cuatro anos.

La religidn sigue siendo un dmbito mas femenino que masculino, ya que tanto en la dimension
practica (mujeres 13,3 % y varones 10%) como en la meramente ideoldgica (mujeres 52% y varo-
nes 47,6%) son mayoria las mujeres. Sin embargo, esta distancia entre los sexos ha ido disminu-
yendo en las ultimas décadas, incluso entre los dos afios que aqui compramos se ha acortado
entre quienes practican en tres puntos. También son mas religiosos, de cualquier religidon, cuanto
mas jovenes y ocurre a la inversa con la posicién agndstica que son mayoria quienes se encuen-
tran entre los 25 y 29 anos.

10 En los tres casos se han sumado las categorias de Muy Importante y Bastante Importante. Los datos de 2003 y 2005 proce-
den del Informe Anual Joévenes 2006 del INJUVE; y para 2007 del Estudio INJUVE-CIS - EJ123 Valores y actitudes, participa-
cién asociativa; pregunta n2 10.
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Pero, el sector mas interesante en este caso lo encontramos en creyentes de otra religion, y
aunque debemos ser cautos a la hora de hacer interpretaciones, primero por la novedad de los
datos y segundo por el volumen de la poblacién sobre la que se especula (un “N” de 80 perso-
nas, tal como puede apreciarse en la Tabla 1.4.), parece necesario detenerse a analizar la infor-
macion disponible. Probablemente, es este sector el que estd subiendo la media en cuanto a la
importancia concedida a la religion, dado que para el 84% de esta poblacion la religion es
importante (sumando mucho y bastante), muy lejos de la siguiente categoria que es la de los
catdlicos practicantes, un 62%. Es mas, también son el sector que puntia mas bajo en Nada
importante con un 2,5%.

TABLA 1.4.

Importancia concedida a la religién, segun identificacién religiosa.

TOTAL Catdlico/a Catdlico/ano Creyente No Indiferente Ns/Nc
practicante  practicante otra religion creyente

Base:(N=) (1462) 187) (745) (80) (302) (122) (26)
Muy importante 9,4 251 5,8 48,8 2 1,6 3,8
Bastante importante 17,4 36,9 18,1 36,3 2,6 6,6 19,2
Poco importante 39,8 29,9 52,8 12,5 27,2 28,7 23]
Nada importante 32,8 7,5 22,6 2,5 67,5 63,1 53,8
Ns/Nc ,6 ,5 ,8 7

TOTAL 100 100 100 100 100 100 100

Fuente: Estudio INJUVE-CIS - EJ123(2007); pregunta n2 10.

De la poblacion juvenil extranjera el 38% son creyentes de otra religion y, muy probablemen-
te, es el aumento de poblacién extranjera en nuestro pais lo que ha frenado la caida de la impor-
tancia de la religion en términos globales. Entre los creyentes de otra religién hay una mayoria de
personas con niveles educativos muy bajos, encontramos casi cinco veces mas jovenes que no
han sobrepasado la primaria (o equivalente) que quienes han superado una licenciatura universi-
taria (en una proporciéon de 3,8% a 14,5%)".

1.3. Sobre libertad, control y normas

El marco de referencia valorativo de la juventud se compone de muchos y variados elemen-
tos, pero uno de los que ocupa un lugar indicativo central es el control que ejerce sobre la juven-
tud la sociedad adulta, y la percepciéon que la poblacion joven tiene del mismo. En este control se
incluye tanto el que ejerce la familia como el de las autoridades y, l[dgicamente, el que represen-
ta la normativa legal.

La forma vy el grado en que la juventud interioriza, se acomoda, o reacciona en contra de las
normas de los adultos constituye una parte esencial en el proceso de formacion de la personali-
dad del joven. El lugar del limite en genérico y de las normas especificas para cada ocasién, o cir-
cunstancia, son parte del ensamblaje del yo. Es por ello por lo que dedicamos aqui una parte a
estos aspectos relacionados con la libertad y con los limites.

11 Datos procedentes de la Encuesta del Informe de Juventud de Espana - IJE 2008.
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1.3.1. Percepcidn de libertad subjetiva.

Segun datos de 20062 el sector joven muestra una percepcion de libertad subjetiva bastante
alta: un 7,45 en una escala donde 1 significa ninguna libertad y 10 libertad total.

Los perfiles de esta valoracion son los siguientes. La sensacién de libertad aumenta en los gra-
dos mas altos de la escala educativa; entre quienes estudian y trabajan y quienes estan en paro.
Mas en quienes tienen una vida auténoma, que viven de sus ingresos, que en guienes viven con
sus padres. Algo mas del centro a la derecha del arco ideoldgico que del centro a la izquierda.

Otro indicador sobre percepcion de libertad y Iimites lo encontramos al preguntarles por el
control paterno. Y para indagar la intensidad de éste, ningln tema tan apropiado como el de las
salidas nocturnas. “La hora de llegada a casa” representa, tanto para padres como para hijos, uno
de los limites simbodlicos de la madurez desde hace décadas. Ir desplazando este limite, empu-
jando esta barrera, es uno de los procesos que definen el paso de la adolescencia a la juventud,
por lo que puede ser un indicador de la percepcidn de control adulto y la sensacidn de libertad
de la juventud.

Segun datos de 2007% el 23,3% afirma que sus padres no ejercen ningun control sobre sus
habitos de salida nocturna, el 33,3% considera que ejercen poco control, el 32% que es bastante
y el 5% que es excesivo. Las mujeres experimentan mas control paterno que los varones y a
medida que aumenta la edad éste va disminuyendo.

Pero, mas allad del control doméstico cddnde estd el Iimite y quién lo pone? ¢Qué es punible y
qué no lo es? y écdmo acepta la juventud las definiciones que le vienen impuestas? En determi-
nados comportamientos, en su valoracion de lo que se puede o no se puede hacer, se define su
nivel de integracién social, en tanto que aceptacién de las normas del mundo adulto. El jugar con
el limite (impuesto / autoimpuesto) forma buena parte del desarrollo juvenil y se gestiona en la
interrelacion con los pares por un lado, y entre jovenes y adultos por otro, muy especialmente en
el caso de los de menos edad.

La sensacion de libertad estd directamente relacionada con la posibilidad de ejercer algunas
conductas que se mueven en fronteras difusas, ya que ni son perseguidas por la justicia, ni son
aceptadas totalmente por las convenciones. Ademas, a lo largo del tiempo se va modificando el
grado de censura social que despiertan ciertas practicas, con lo que la sensacidn de incertidum-
bre en relacion al lugar del limite se acentua. Pasamos a analizar algunas opiniones sobre lo que
podriamos denominar conductas predelictivas, para definir qué se considera falta menor y qué
comportamiento seriamente censurable.

Se trata de practicas que son generalmente calificadas como infracciones leves, y que tienen
mas que ver con la molestia o la perturbacidén que con un auténtico dafio, y tiene interés analizar
cudles eligen las personas encuestadas como las menos y las mas punibles. De este modo pode-
mos elaborar un mapa con los contornos de la trasgresion.

Podemos decir que, en general, la juventud presenta una opinidn bastante conforme y adaptada
a las normas de la sociedad adulta. En una escala de 1a 10, donde 1 significa conducta inadmisible y
10 completamente aceptable, ninguno de los comportamientos analizados llega al 4, es decir, nin-
guna de las conductas que la sociedad denominaria, cuando menos, como inconvenientes, goza de
lo que seria un aprobado entre la juventud, sino que todas cuentan con un alto nivel de rechazo.

12 Estudio INJUVE-CIS (2006) Percepcion generacional, valores y actitudes, calidad de vida y felicidad; pregunta n2 12.
13 Estudio INJUVE-CIS - EJ124 (2007) Uso de tecnologias, ocio y tiempo libre e informacidn,; pregunta n2 16e.
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CUADRO 110

GRADO DE TOLERANCIA HACIA CONDUCTAS PREDELICTIVAS

Afho 2007 Afo 2003

¢ Hacer trampa en examenes (3,18) * Hacer trampa en examenes (3,98)

* Emborracharse en lugares publicos (3,05) * Fumar en espacios publicos (3,68)

* Fumar en espacios publicos (2,85) * Emborracharse en lugares publicos (3,27)

¢ Hacer ruido en la calle por las noches (2,66) » Evitar pagar en transportes publicos (3,15)

« Evitar pagar en transportes publicos (2,63) ¢ Hacer ruido en la calle por las noches (2,87)
* Robar articulos en grandes almacenes (1,93) * Robar articulos en grandes almacenes (2,32)
« Contratar en peores condiciones a un « Enfrentarse violentamente a la policia (1,93)

extranjero (1,59)
¢ Contratar en peores condiciones a un
* Enfrentarse violentamente a la policia (1,59) extranjero (1,81)

« Romper senales trafico, cabinas,... (1,38) * Romper senales trafico, cabinas,... (1,46)

Las conductas que despiertan mas tolerancia son:
hacer trampas en los examenes que se puntla con un 3,18; y

)

@ emborracharse en lugares publicos que consigue un 3,05.

Por el contrario, las que estiman mas penalizables son, en primer lugar:

@ romper sefiales de trafico, farolas cabinas telefénicas, lo que podemos denominar actos de
vandalismo. Lo ubican muy cerca del 1 (conducta inadmisible), con un 1,38 lo que supone un
altisimo nivel de rechazo.

A continuacidon, con una puntuacién de 1,59 dos actos bien distintos:
@ contratar en peores condiciones laborales a un extranjero, y

S

enfrentarse violentamente a un policia.

La primera expresa un rasgo de solidaridad y de honestidad, y la segunda, respeto (o preven-
cién) ante la autoridad.

Si comparamos estos resultados con los obtenidos por la misma pregunta hace cuatro afos,
encontramos alguna variacion. Podemos apreciar un ligero cambio en direcciéon de una menor
tolerancia, de hecho, la media se situa en el 3 entre 1y 10 en 2003, mientras que en 2007 se sitla
en el 2. Hay cuatro conductas que en 2003 reciben una aprobacién de mas de un 3, y llegando
hasta dos décimas del 4; y cuatro aflos mas tarde sélo dos puntdan en el 3 con valores muy
bajos. Ha disminuido la tolerancia hacia este tipo de practicas en todos los casos.

En primer lugar, ha disminuido la tolerancia en relaciéon a fumar en lugares publicos (pasa de
situarse en 3,68 al 2,85 de la escala), lo que se corresponde, muy probablemente, con los cam-
bios legislativos que han tenido lugar en estos afos y con el cambio social que éstos han propi-
ciado en el resto de la sociedad.
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También disminuye algo la comprension hacia evitar pagar el transporte publico (de 3,15 a
2,63). En cuanto a los niveles de tolerancia con las conductas sefialadas mas arriba se mantienen
sin modificaciones™.

Como puede apreciarse, lo que podemos entender como la “practica del botellén”, sobre la
gue nos extenderemos en el Capitulo 3, goza de un amplio respaldo. Podria deducirse que el
30% de la juventud se manifiesta a favor (o, no en contra), tanto en 2003 como en la actualidad.

1.3.2. En los limites de la legalidad: libertad y tolerancia

Seguimos el andlisis de la libertad y el control social, atendiendo ahora a tres fendmenos que han
sido motivo de agrios y dificiles debates en el conjunto de la sociedad. Alguno de ellos se consi-
dera delito en determinadas circunstancias pero no en otras, y, otros son comportamientos que
se definian como delito en un tiempo no muy lejano, pero ya no lo son. Se trata del consumo de
drogas, el aborto y el matrimonio entre personas del mismo sexo. Es necesario recordar que, tal
como hemos podido comprobar mas arriba en relacién con el matrimonio entre homosexuales,
aungue la homosexualiad no esta penalizada, arrastra un grado de censura social considerable.
Por ello se entiende su inclusién en una pregunta de este estilo, y nos permite valorarla como un
tipo de conducta que pone a prueba tanto los indices de tolerancia de la sociedad, como los
margenes de libertad de que disponemos.

Tal como vemos en el Grafico 1.8., en relacion con el consumo de drogas encontramos un 47%,
mayoritario, sélido, sin fisuras ni matices, que opina que debe ser prohibido el consumo de todas
y siempre, y un resto que presenta una actitud de apertura (total o relativa). Ese resto de la
poblacién juvenil, que constituye casi la otra mitad, defiende una posicién contraria a la prohibi-
ciéon del consumo, y se compone de quienes optan en un 31,5% por la penalizacién soélo del con-
sumo de drogas duras y un 17,1% que opina que no debe estar penalizada ninguna y nunca.

En el sector que propone la prohibicidn total son mayoria relativa las mujeres; quienes tienen
estudios inferiores; asi como, estudiantes y dependientes, lo que encaja, también, en que son los
de menor edad. El sector de entre 15 y 19 afios es el que se manifiesta mas proclive a la penaliza-
cion total en un 57%. También quienes se situan en la derecha y centroderecha del arco ideoldgi-
co y el sector de creyentes practicantes, tanto catdélico como de otra religion.

El sector a favor de la despenalizacion del consumo de drogas, tanto parcial como total, es
mas masculino, 7 puntos por delante los hombres de las mujeres; quienes tienen mas de 25
afos y mayoria de licenciados/as. En cuanto a la adscripcion ideoldgica es mucho mas clara la
de la derecha en la negacién que la de la izquierda en la aceptacion, o relativa aceptacion del
consumo. Digamos, que la postura de una mayor apertura estd mas repartida en el arco ideolo-
gico del centro a la izquierda, sobre todo la representada por quienes optan por la penalizacion
soélo de las drogas duras, mientras que la despenalizacidon total se apoya claramente en la
izquierda.

Otro tema controvertido es el del aborto, aunque aqui hay una opinién muy mayoritaria en
defensa de una postura. Totalmente en contra se situan el 17,4 % de la poblacion juvenil y com-
pletamente a favor de reconocerlo como un derecho de las mujeres casi el 60%, quedando
menos de un 20% que se encuentra en una situacion de mas indefinicion. Estas opiniones son
indiferentes en relacién con el género y practicamente no presentan diferencias en cuanto a los
grupos de edad, algo mas proclives los mas mayores pero a poca distancia.

14 Para datos de 2003 Estudio INJUVE-CIS - EJO90 (2003), pregunta n? 20. Para datos de 2007 Estudio INJUVE-CIS - EJ123
(2007); pregunta n2 13.
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GRAFICO 1.8.
Opiniones en torno a la aceptacion de tres conductas controvertidas'™
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15 Con el fin de que pueda entenderse bien el Gréfico, sin que induzca a errores, aclaramos que en el caso del consumo de
drogas hemos invertido el orden de las categorias que aparecia en el cuestionario, para conseguir unificar el sentido de
la pregunta en los tres casos. El sentido del grafico es visualizar la actitud de aceptacion de la juventud en relaciéon con
estos tres tipos de conducta.

Trascribimos la formulacion exacta de las preguntas y las respuestas, tal como aparecia en el cuestionario.

* Pregunta: ¢Crees que deberia estar penalizado el consumo de drogas?

Respuestas: S/, siempre; Sélo el consumo de drogas blandas; No, nunca. (En el grafico el “Si, siempre penalizaria” del
cuestionario se corresponde con “No, nunca” aceptaria el consumo de drogas. “No, nunca penalizaria” del cuestionario
se convierte en el grafico en “De acuerdo, con el consumo de drogas).

* Pregunta: ¢Con cual de las siguientes frases sobre el tema del aborto estds mas de acuerdo?

Respuestas: Debe decidir unicamente la mujer; La sociedad debe poner ciertos limites; Estoy en contra en todos /os
casos.

* Pregunta: S/ alguien cercano a ti, por ejemplo tu mejor amigo/a, te dijera que es homosexual écémo reaccionarias?
Respuestas: Lo aceptaria como otra opcion mas; Llevaria @ un cambio en la relacion; Nunca lo entenderia.

Fuente: Estudio INJUVE-CIS - EJ123 (2007); preguntas n2 14, 15 y 16.

En cuanto a quienes rechazan de lleno la posibilidad de abortar son mayoria de mujeres en
una proporcién de cinco puntos. Quienes tienen nivel de estudios mas bajo y se situan en la
derecha politica; y, entre las personas creyentes, las de otras religiones (52,5 %) en una propor-
ciéon de casi el doble mas que las catdlicas practicantes (28,3 %).

Por ultimo, tratamos la cuestion de la libertad para manifestar preferencias sexuales en favor
de uno u otro sexo. Agui se aprecia un acuerdo bastante generalizado, el 80% considera que
puede entender la homosexualidad como una opcién mas. Conviene aclarar cual es la formula-
cion de la pregunta. Mas que una mera opinién, se busca una implicacién personal, dado que se
expresa en los siguientes términos:

Aceptaria como una opcion sexual y no cambiaria si mi mejor amigo o amiga me dijera que es
homosexual.

El rechazo total se manifiesta en el 3% que esgrime que nunca lo entenderia. La variable géne-
ro aporta informacion relevante, como puede apreciarse en el Grafico 1.9.
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GRAFICO 1.9.
Reacciones ante el reconocimiento de la homosexualidad de tu mejor amigo/a, por sexo
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14 Fuente: Estudio INJUVE-CIS -
2 EJ123 (2007); pregunta n2 16.
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Las opiniones a favor son muy sobresalientemente femeninas, casi 18 puntos por encima de
los varones y también son mayoria quienes tienen mas edad. Es interesante ver la valoracion que
hacen los varones, de cualquier grupo de edad, que son los que apoyan en mayor medida, mas
de un 20% la opcidn que podriamos denominar tolerante pero critica: probablemente llevaria a
un cambio en nuestra relacién. Los restos de la homofobia, ampliamente extendida hace pocas
décadas, se siguen percibiendo, aunque matizados, en el género masculino. La vision que mas
rechaza la homosexualidad se encuentra entre el menor nivel de estudios y la ideologia de dere-
chas, pero, sobre todo entre la poblacién creyente de una religion no catdlica (16,3% frente al
3,2% de catolicos practicantes).

Pero, tal vez, lo més interesante a este respecto es observar la evolucion de las opiniones en
los diez ultimos afos. Segun el Informe de Juventud de 2004 desde el affo 1998 la evolucién de
las opiniones en relacion con dos de estas materias: el consumo de drogas y el aborto ha evolu-
cionado en el sentido de un mayor rechazo de ambas, tal como puede apreciarse en el grafico
que reproducimos a continuacion:

GRAFICO 1.10.

Evolucion de la permisividad de la juventud ante temas controvertidos
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Dado que la formulacién de las preguntas no es la misma, no unificamos los datos del 2007
con los de afios anteriores, pero presentamos, como informacidn complementaria a este andlisis
evolutivo, la obtenida de la encuesta que estamos utilizando para 2007 y la comparamos con la
misma pregunta de un estudio de cuatro aflos antes, en 2003.

GRAFICO 1.11.
Evolucidon de la aceptacién del consumo de drogas y del aborto
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10 Fuente:
Para 2003 INJUVE-CIS-EJO90 (2003);
0 para 2007 INJUVE-CIS - EJ123 (2007).
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Como se puede apreciar, en el Grafico n2 1.11. se detecta una ligera disminucion en la acepta-
ciéon de las dos conductas en el 2007'6. De ser asi, se podria mantener la hipdtesis presentada en
el Informe de Juventud de 2004 sobre una leve, pero constante, tendencia de menor permisivi-
dad entre la juventud espafola, al menos en relacidon con estos dos fendmenos.

En relacién con el consumo de drogas, hay que hacer notar que lo que refleja el Grafico 1.10 es:
aceptacion del consumo de drogas blandas. Sin embargo, en el Grafico 111, se han sumado dos
opciones: el rechazo total a la penalizacidon no, nunca; y la penalizacién sdlo de las drogas duras,
lo que, uniendo ambas, supone rechazo total, o parcial, a la penalizacién vy, por tanto, la acepta-
cion del consumo de drogas: de todas (en un caso) y de sélo las drogas blandas (en otro). La
diferente formulacion de las preguntas explica los distintos porcentajes que encontramos en
ambos graficos, pero lo que queremos resaltar en este Ultimo Grafico es que se aprecia el des-
censo de la tolerancia en los ultimos cuatro aflos transcurridos (2004 - 2008), que podemos
anadir al descenso desde el aino 1988 que vimos en el Grafico anterior.

1.3.3. Posibles usos de la violencia: rechazo y justificacion

Los grados de comprensidn o rechazo en relacién con el uso selectivo de la violencia por causas
sociales o politicas es un indicador significativo de los valores morales de la sociedad. Hasta
dénde y como se pueden defender intereses propios o ajenos delimita un campo ético del com-
portamiento.

En la actualidad, el 83% de la juventud considera que es completamente rechazable el uso de
la violencia en cualquier caso; frente a un 13,3% que estima que puede haber alguna excepcién a
esta norma por motivos politicos o sociales”. Entre estos Ultimos, este 13% del total, son mayoria

16 Las preguntas y respuestas del 2003 son las mismas que las de 2007 transcritas en la nota anterior.

17 Estudio INJUVE-CIS - EJ123 (2007); Valores y actitudes, participacion asociativa, pregunta n212.

Cultura, politica y sociedad 47

4

ral
indice



de varones (17,9% frente a 8,7% de mujeres) y de mas de veinticinco afos. Otras variables que
ofrecen un resultado discriminatorio significativo, aunque de manera moderada son: la ideologia
politica extrema de derechas y levemente la de izquierdas, la poblacién extranjera mas que la
nacional (18,7% frente a 12,3%) y en cuanto a la religién, mas el &mbito de creyentes no catdlicos
20% vy de no creyentes el 14%.

Pero pasando a justificaciones concretas, este 13% que considera que puede haber motivos
para el uso de la fuerza sefala, por el orden que mostramos, los siguientes.

En primer lugar, resalta una concepcion de tipo bélico /a defensa en caso de agresion externa
(21%), valorada, de nuevo, mas por los varones pero en este caso por los de menos edad.

Curiosamente, los rasgos de la segunda opcidn seflalada como causa justificable: /a defensa
de las libertades (19 %), presenta un perfil diferente de mayoria de mujeres y de mas edad.

Las dos siguientes son: e/ terrorismo (17,9) y la defensa de los derechos humanos (17,4%) que
es mas valorada por los hombres y adultos, y el terrorismo levemente mas por las mujeres y mas
jovenes.

La categoria que resulta discriminatoria con un mayor grado de fidelidad es la edad.

Por un lado, parece que los/las adolescentes se sienten mas motivados a la reaccién median-
te métodos violentos ante dos fendmenos: la defensa frente a una agresién externa y el terroris-
mo. Por otro lado, quienes han superado la veintena son mas sensibles a otro tipo de valores y
principios, los que se reflejan en la defensa de las libertades y de los derechos humanos.

Si comparamos con datos de hace cuatro afos, vemos que la justificacion de la violencia ha
disminuido levemente, en 3 puntos, pasando del rechazo del 80% al del 83% vy, simultdneamente,
de la aceptacion de un 17% a la aceptacion del 13%.

También se aprecia cambio en las causas que lo justifican, como vemos a continuacion.

GRAFICO 1.12.
Causas que justifican la violencia, comparando evolucion en los ultimos cuatro afos
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Fuente: Estudio INJUVE-CIS - EJ123 (2007); preguntas n2 14, 15 y 16.

48 INFORME JUVENTUD EN ESPANA 2008

4

ral
indice



La defensa en caso de agresidon externa que en 2007 figura en primer lugar aparecia hace
cuatro afos en cuarta posicién. Sin embargo, el terrorismo ha disminuido considerablemente
como justificaciéon. La defensa de las libertades y la defensa de los derechos humanos también
han menguado en su apoyo al respecto’™.

1.4. La solidaridad: El marco del debate

Dedicamos el ultimo apartado sobre los valores de la juventud a la cuestion de la solidaridad.
Para tratar de entender la dimension solidaria de la juventud conviene comenzar distinguiendo
con claridad los distintos dmbitos: por un lado, lo que son valores, principios o posicionamientos
mas o menos leves, o mas o menos firmes segun los casos, que supone sentirse participe de un
referente simbdlico de altruismo y generosidad; y por otro, las actitudes y el comportamiento
solidario. Lo segundo no se encuentra sin lo primero, pero de lo primero no se deriva lo segundo,
necesariamente. Partimos, por tanto, de la necesidad de distinguir en qué dmbito nos movemos:
el de los sentimientos, los valores, o las practicas.

Una dificultad anadida presenta esta cuestion en los tiempos que corren. Las autoridades
politicas, las administraciones publicas, las empresas privadas, las entidades financieras,... pare-
ceria que una ola de solidaridad lo recorre todo. No hay semana en que no recibamos informa-
cién sobre un concierto internacional a favor de unas victimas, una campafa publicitaria que
recauda fondos para recomponer los desastres provocados por algun desastre natural o huma-
no, o una peticidén para conseguir apoyo para un colectivo marginado. La imagen de la solidari-
dad nos rodea y hoy son multiples y variadisimos los agentes que tienen la accidn solidaria como
columna vertebral (al menos en teoria) de su campafa de promocion de cualquier cosa.

No era ésta la manera en gque se organizaba y se gestionaba la solidaridad hace tan solo unas
décadas y ello, sin lugar a dudas, tiene sus efectos. Pero no sélo en términos de lograr una ayuda
eficaz o de conseguir mas apoyo social, que pudiera ser, sino que esta omnipresencia tiene efec-
tos que distorsionan la realidad, que crean confusion y que afladen cierta complejidad al analisis
de los hechos sociales. Todo esto serad tenido en cuenta al tratar de analizar la informacion dispo-
nible sobre la solidaridad de la juventud en Espafa en la actualidad.

Una vez fijadas estas salvedades iniciales, dos son los debates en los que cabe enmarcar el
analisis de los datos que se van a presentar sobre solidaridad:

El primero, pretende separar los mitos de la solidaridad de su realidad (los efectos de la publi-
cidad, el marketing, incluso algunas campanas de movilizacién con intereses no claramente defi-
nidos). Distinguir lo que son lugares comunes fomentados a golpe de marketing publicitario de
lo que son actitudes o comportamientos solidarios; o bien, identificar cuando una cosa puede
estar ocultando la otra.

El segundo, trata de diferenciar dos campos de actuacién (y de interpretacién) que facilmen-
te se mezclan en este terreno: el ambito de la cobertura personal (del altruismo individual), y el
de la dimension publica del Estado como garante de una vida digna para todos los ciudadanos y
ciudadanas. La concepcioén y la practica de la solidaridad oscila entre la atribucion de responsa-
bilidades individuales y la definicién de servicios publicos. Se entremezclan conceptos vy realida-
des confusas y no siempre queda claro cuando un comportamiento estd manifestando la asun-
cion de una responsabilidad personal, o estad expresando una opinién: la que considera que se
trata de una responsabilidad estatal y que el Estado puede estar incurriendo en abandono de sus

18 Estudio INJUVE-CIS - EJO90 (2003) Percepcion generacional, valores y actitudes, asociacionismo y participacion.
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obligaciones. Es mas, no existe una forma de deslindar los dos campos sin incurrir en posiciona-
mientos ideoldgicos, donde un sector defiende la atencién privada como responsabilidad perso-
nal, y el otro la publica, como deber de Estado en la redistribuciéon de la riqueza. Pero, dejaremos
aqui esta reflexion antes de sobrepasar el limite en el que mas que aclarar confunda.

1.4.1. Definiciones, percepciones y valoraciones

dPodriamos elaborar una definicidén de solidaridad con la informacion que las personas encues-
tadas han aportado en los estudios realizados?

En el estudio del INJUVE que vamos a utilizar para este apartado™ se presentaron las siguien-
tes opciones de respuesta para que las personas encuestadas decidieran cudl o cudles, a su jui-
cio, definen mejor lo que entienden por solidaridad:

Solidaridad es tener en cuenta a los demas
Solidaridad es repartir y compartir (tiempo, dinero, lo que se tenga)

La solidaridad empieza por uno mismo
La verdadera solidaridad consiste en cumplir bien con las obligaciones que uno tenga

Las cuatro opciones representan dos visiones diferenciadas sobre como interpretar lo que se
entiende por solidaridad.

GRAFICO 1.13.
Definiciones de Solidaridad
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Fuente: Estudio INJUVE-CIS - EJ114 (2006); pregunta n® 8.

La opcién que mas apoyo concita es la primera (94,7% entre mucho y bastante) pero a sélo
quince puntos de la que puntia mas bajo que aqui aparece la Ultima (73% entre mucho y bastan-
te). Por tanto, se trata de dos formas de entender la solidaridad plenamente consolidadas, reco-
nocidas y extendidas entre la juventud.

19 Estudio INJUVE-CIS - EJ114 (2006) Juventud, solidaridad y voluntariado.
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En las dos primeras, la concentracion del apoyo femenino es mas claro y decidido y el mascu-
lino algo mas disperso. En las segundas no se aprecia diferencia entre los géneros.

La definicion que presenta una mayor homogeneidad en la respuesta, una mayor unanimidad
en el reconocimiento (con unos niveles muy bajos en el Poco/Nada de acuerdo: 4,4 %; y muy
bajos en la indefinicion en el No sabe/No contesta: 0,8 %), y que cabria, por tanto, considerar
dominante es la primera: Solidaridad es tener en cuenta a los dema3s.

En la que encontramos una mayor dispersidn y, por tanto, un acuerdo menos unanime, con
mas perfiles dudosos (con un Poco/Nada de acuerdo de 22,6 %; y un No sabe/No Contesta de
4,2 %) es la que ha sido elegida en ultimo lugar: /a verdadera solidaridad consiste en cumplir bien
con las obligaciones que uno tenga.

Pero, si estas son concepciones de solidaridad, si avanzamos un paso mas alld de las defini-
ciones podemos estudiar la cuestion siguiendo las acciones. Para ello, vamos a trabajar con un
abanico de actividades formuladas como cinco alternativas de comportamiento solidario en una
de las preguntas del estudio. Las opciones presentadas son las que muestra la siguiente Tabla.

TABLA 1.5.

Actividades solidarias realizadas por la juventud en el ultimo afio, por sexo y edad

Total Sexo Grupos de Edad
Hombre Mujer 15-19 20-24 25-29

Base (N=) (1475) (757) (718) (393) (498) (584)

Donar Sangre Nunca 84,3 84,5 84,1 93,6 83,5 78,8
Algunas veces 11,7 m 12,4 5,1 13,3 14,9
Asistir a conciertos benéficos Nunca 73,8 71,9 75,8 74,6 73,7 73,3
Algunas Veces 21,8 22,9 20,8 23,4 20,7 21,7

Dar dinero paises o personas

; Nunca 52,1 54,3 49,7 55 54,8 47,8

necesitadas

Algunas veces 36,5 35,5 37,6 36,6 32,3 40,1
Comenta_r sobre situaciones Nune 16,6 19,2 13,9 20,4 15,3 15,2
de necesidad

Algunas veces 45,3 47,2 43,3 48,3 46,2 42,5
Dedicaritiempojajaylidaria Nunca 70 72 67,8 69,7 717 687
poblaciones necesitadas

Algunas veces 21,4 21 21,7 23,9 18,1 22,4

Fuente: INJUVE-CIS - EJ 114 (2006); pregunta n® 1.2°

20 Se trata de una multirespuesta. Reproducimos solo las categorias Nunca y Alguna vez, puesto que las cifras de las demas
categorias no son apreciables.

Con estas cinco opciones podemos marcar los puntos cardinales de la solidaridad, y segun
esto solidaridad seria:

1. Dar algo que tu tienes, pero que puedes compartir con otros que lo necesitan (en este caso:
sangre en una pregunta, y dinero en otra).

2. Dedicar parte de tu tiempo libre a ayudar a alguien que lo necesita.

3. Asistir a actividades o eventos que congregan con un fin solidario y que buscan obtener
ayuda para sus objetivos.

4. Crear conciencia sobre la situacion de necesidad ajena, hablando con otras personas de tu
entorno sobre individuos y situaciones que viven en estado de necesidad.
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Tal como podemos apreciar el Nunca es el valor dominante de la Tabla, y la Unica categoria
que adquiere un valor en el que Algunas Veces supera a Nunca es: Comentar con amigos/as
sobre situaciones de necesidad...

Si analizamos de manera conjunta el Grafico n?1.13. y la Tabla n? 1.5. encontramos, por un lado,
en el Grafico, la concepcidn, la imagen y la definicion de solidaridad; y, por otro, en la Tabla, lo
que podria ser su puesta en practica. Pero, para seguir con el analisis y poder matizar estos resul-
tados, veamos los datos que se muestran en la siguiente Tabla:

TABLA 1.6.

Grado de acuerdo con que el Estado dedique el 0,7 del PIB a los Paises en Desarrollo

Total Sexo Grupos de Edad
Hombre Mujer
Base; (N=) (1475) (757) (718) (393) (498) (584)
De acuerdo 82,6 82,2 83,1 80,7 81,7 84,8
Ni acuerdo Ni desacuerdo 58 6,1 5,6 4,3 6 6,7
En desacuerdo 8,6 € 8,2 9,4 10,2 6,7
NS/NC 2,9 2,7 3] 5,6 2 1,9
TOTAL 100 100 100 100 100 100

Fuente: INJUVE-CIS - EJ 114 (2006); pregunta n® 2.

Segun lo que encontramos en la Tabla 1.6. parece que ante algunas cuestiones, o frente a plan-
teamientos especificos, el nivel de solidaridad es muy alto, puesto que aqui vemos una postura
muy nitida a favor de una propuesta de ayuda generosa. En este caso la pregunta va mas alla de
las definiciones, se trata de apoyar una accién concreta. En todo caso, no podemos obviar que
en la Tabla anterior, n? 1.5, se preguntaba por acciones personales (donar sangre; dar dinero, ...)
y aqui se pregunta sobre algo que podria hacer el Estado, con lo cual la atribucién de responsa-
bilidades y el grado de implicacion son diferentes.

Pero, équé expresan estas cifras sobre la dedicacién del 0,7 del PIB a los paises en desarrollo?
el grado de solidaridad que a primera vista podria parecer? Podemos matizar esta informacion
si analizamos las cifras que vemos a continuacion.

La formulacion de la pregunta es la siguiente: Hay quien dice que primero hay que solucionar
las necesidades de nuestro pais y después las de otros paises.

TABLA 1.7.

Grado de acuerdo sobre dar prioridad los intereses espaioles

Total
Base (N=) (1475)
De acuerdo 54,4
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 14,8
En desacuerdo 28,3
NS / NC 2,5
TOTAL 100 Fuente: INJUVE-CIS - EJ 114 (2006); pregunta n? 3.
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El 54,4% estd de acuerdo con esta afirmacion, aunque se manifiesta un importante nivel de
desacuerdo o indefinicion de mas del 43%. Se detecta cierto grado de confusién si unimos estos
datos a los de la pregunta anterior, donde el 82,6% de las mismas personas mostraba su acuerdo
con gue Espafia aumente su presupuesto de cooperacion a los paises que lo necesitan (que es la
propuesta del 0,7). Parece que se apoyan, simultdneamente, dos planteamientos de politica de
cooperacion bastante diferentes.

1.4.2. Desigualdad social, pobreza y valoracién de la necesidad ajena

Para seguir con la reflexion, y ante los datos aparentemente contradictorios que encontramos en
las Tablas precedentes, nos preguntamos que opinidn tiene la juventud sobre el grado de nece-
sidad y la urgencia de la atencién. Para ello analizamos la informacién extraida de las dos
siguientes preguntas sobre la percepcion de las desigualdades entre paises y dentro de Espaia:

Primera pregunta: En general, écrees que las diferencias entre paises pobres y paises ricos
aumentan, permanecen estables o disminuyen?,

Segunda pregunta: ¢Crees que, en los dltimos dos afos, las diferencias entre personas pobres y
personas ricas en nuestro pais, han aumentado, permanecen estables o han disminuido?

GRAFICO 1.14.

Opinidn sobre la evolucién de las diferencias dentro de Espafia y entre distintos paises
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Fuente: INJUVE-CIS - EJ 114 (2006); preguntas n® 6y 7.

Segun la informacién que refleja el Grafico 1.14., la juventud opina que la situacién de des-
igualdad es creciente, y de ello se podria derivar que también la necesidad que sufren muchas
personas, tanto en nuestro pais como en los paises en desarrollo.

Por tanto, lo que conocemos hasta ahora por los datos mostrados es que siendo conscientes
del estado de necesidad de los paises en desarrollo, el 54,4% de las personas encuestadas con-
sideran que es prioritario solucionar los problemas espafoles antes de atender las necesidades
de otros paises, y el 82,5% esta de acuerdo en aumentar el presupuesto de ayuda a estos paises.

También, resulta interesante para perfilar sus valores y actitudes conocer cémo valoran, o
como perciben a los que consideran necesitados. Observemos la siguiente pregunta:

De las siguientes, ccudl crees tu que es las causa principal de la situacion de necesidad en que se
encuentran algunas personas en nuestro pais?
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TABLA 1.8.
Causas que explican la situacién de necesidad que se vive en Espafia, segin sexo

Total Sexo

Hombre Mujer
Base: (N=) (1475) (757) (718)
Tienen mala suerte 8] 8,7 VAS
Pereza y falta de voluntad 24,5 27,1 21,9
Injusticia social 43,9 39,2 48,9
Es parte inevitable del progreso 16,5 18,5 14,3
/NS e i i Fuente: INJUVE-CIS - EJ 114 (2006);
TOTAL 100 100 100 preguntan® 5.

Estos resultados nos permiten valorar las impresiones que produce en la juventud la imagen
de las poblaciones necesitadas que encontramos en las calles, las que vemos en los informativos
de television, en resumen, la percepcion general que circula.

Comprobamos que casi la mitad considera que es la injusticia social la primera causa explica-
tiva de su situacion. Pero, a menos de la mitad de distancia, aparece otra opinidén que responsa-
biliza de su desamparo a los propios que lo sufren. De las opciones ofrecidas tan solo una de
ellas, la que mas apoyo recibe, puede motivar acciones en su beneficio, es decir, tan solo una de
ellas puede estimular el sentimiento o la practica solidaria, y ésta no alcanza el 50% del apoyo. La
otra mitad la suman posturas que responsabilizan, de una u otra manera, a quienes sufren la pre-
cariedad, y no favorecen un comportamiento solidario.

Es interesante resaltar la diferencia de género, cumpliendo con los valores mas tradicionales,
las mujeres son clara mayoria en la opcidn mas comprensiva, con una diferencia frente a los varo-
nes de diez puntos (39% los varones y 49% las mujeres) y presentan valores mas bajos que los
hombres en todas las apreciaciones mas exigentes.

Para definir los segmentos de poblacién que se inclinan por una u otra opcidn utilizamos otro
tipo de pardmetros que resultan ilustrativos al respecto. La causa de la injusticia social es de
corte progresista, de valores de izquierda politica (con una diferencia con la media de 7 puntos
en la izquierda moderada), mas frecuente entre la poblacidn no creyente que entre la catdlica
(con una distancia de 8 puntos), y de personas con estudios universitarios (8 puntos mas que en
nivel educativo mas bajo).

La opcidn siguiente, la que considera la razén de la pereza y la falta de voluntad encuentra sus
valores mas altos entre: quienes que en su ocupacioén principal solo trabajan (31%) seguidos de
las personas en paro (26%), el sector de la derecha del arco ideoldgico con una diferencia de 7
puntos de la media, pero, sin embargo, aqui la distancia entre poblaciéon catdlica (practicantes y
no practicantes) y no creyentes es algo mayor (diez puntos). Las personas catdlicas opinan, en
mayor medida, que son quienes viven en situacion de necesidad los responsables de su proble-
matica por pereza y falta de fuerza de voluntad.

Con todos los datos expuestos podriamos decir que se apoya, mayoritariamente, una defini-
cion de solidaridad que apuesta por ayudar, compartir y distribuir (Grafico 1.13.), pero ello no
implica una identificacion personal al respecto, si nos atenemos a las cifras que encontramos, a
continuacién, sobre realizacion de acciones de implicacion a titulo individual (Tabla 1.5.). Junto a
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CUADRO 1.11.

PERFILES DOMINANTES ASOCIADOS A CAUSAS EXPLICATIVAS DE LA NECESIDAD

Injusticia social Pereza y falta de voluntad
* Apoyada por el 44% * Apoyada por el 24,5%
* Mayoria de mujeres * Ligera mayoria de varones
* De ideologia de izquierdas * De ideologia de derechas
* Mayoria de no creyentes » Catdlicos/as practicantes
« Titulados/as Universitarios/as » Trabajadores/as y en paro

ello, una opinidon favorable a impulsar una politica de cooperacion exterior mucho mas activa y
cuantiosa que la actual (Tabla 1.6.) es contrarrestada por un enfoque restrictivo en términos de
ayuda externa (Tabla 1.7.).

Segun esto, la poblacién juvenil se encuentra dividida en dos blogues que se identifican con
dos definiciones de solidaridad:

@ una mas centrada en la ayuda y la cooperacién que pretende la implicacién personal (opcio-
nes 12 y 22 del Gréfico n? 1.13.);

L)

la que opta por una vision mas autocentrada que elude la atribucion de responsabilidad y la
asuncion de compromisos (opciones 32 y 42).

Pero, reflexionemos sobre estos datos recuperando lo que proponiamos como marcos de
debate al principio de este epigrafe: el debate sobre /os mitos de la solidaridad, y el debate sobre
Estado versus sociedad civil. Comenzamos con el primero.

En la ultima década, se han producido unos movimientos de opinién (y de accién) que pare-
cen haber afectado la forma de evaluar la solidaridad. La percepcién y las valoraciones sobre el
comportamiento solidario estdn siendo mediatizadas por la accion de agentes de muy diversa
indole. Movimientos sociales y asociaciones ciudadanas, con una clara proyeccién internacional,
han transformado los pardmetros de lo que se considera deseable y de lo que se cree politica-
mente correcto. Las campafas de movilizacion a favor de aumentar la aportacion del Estado al
0,7 del PIB y el reflujo que de ello quedd, se han visto acompanadas por la acciéon de las ONGs de
Desarrollo y de otras muchas trabajando a favor de causas conmovedoras. A ello se une la acti-
tud de los medios de comunicacidon de masas de divulgar ampliamente estas acciones.

Evidentemente, todo ello ha estimulado una cierta comprensién general y un posible cambio
de valores, en el sentido de un refuerzo de valores mas postmaterialistas, que es lo que podrian
estar reflejando las cifras de algunas de las Tablas que hemos visto. Tal vez, estemos ante una
mayor inclinacién solidaria pero a la vista de los datos no queda del todo claro, y menos cudl
pueda ser su alcance, ya que mas bien parece que no afecta a los patrones de conducta sino, tan
solo, al ambito de las ideas, y, no siempre, al de los posicionamientos personales. De la informa-
cién que disponemos, es decir, utilizando, exclusivamente, datos de muestras aplicadas a pobla-
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cién general, no cabe interpretar un aumento de la solidaridad. Parece, mas bien, que hay repun-
tes, adhesiones a ciertas causas que, segun el cdmputo de datos globales, parecen circunstan-
ciales y reactivas.

En lo relativo a las practicas, las definiciones que mejor encajan con el perfil de conducta de
la juventud analizada, son las auto-centradas (opciones 32 y 42 del Grafico n2 113.), las que
subrayan la importancia de resolver lo personal y trabajar en beneficio propio como ejes basicos
del comportamiento.

1.4.3. La atencidn a las necesidades: virtud privada o responsabilidad publica

Otra forma de enfocar la reflexion sobre solidaridad es la propuesta en el segundo marco del
debate. Aun sintiéndose conmovidos por situaciones de extrema necesidad la mayoria de la
poblacién juvenil considera que la soluciéon no requiere de su implicacion personal. Se trata de
una cuestion de atribucion de responsabilidad. Si se considera que es el Estado quien ha de asu-
mir la atencion de los necesitados, se entienden los altos porcentajes que apoyan el aumento del
presupuesto dedicado a Cooperacion y que ello no venga acompanado de practicas cooperati-
vas a nivel personal. Es la aplicacion de la légica del Estado de Bienestar que ha de actuar redis-
tribuyendo la riqueza existente.

CUADRO 1. 12.

LA ADMINISTRACION EN RELACION CON EL VOLUNTARIADO

* El 25% considera que la labor del voluntariado deberia asumirla la
Administracion

¢ El 70% que deberia hacerse entre Administracién y voluntariado

* El 26% que la Administracidon deberia promover el voluntariado

* El 38% que la Administracion deberia financiar las organizaciones
de ayuda humanitaria

¢ El 25% que la Administracién deberia regular y controlar la gestién
de las organizaciones de ayuda humanitaria

Parece que hay una opiniéon bastante extendida en relacidén con que la presencia de la Admi-
nistracion debe ser nuclear en la gestion de la ayuda, aunque también se confiere un lugar
importante a la ayuda voluntaria. Pero, éayuda voluntaria de qué tipo? El 44% opina que /as per-
sonas voluntarias deberian recibir algun tipo de compensacion por su labor.

Pero, dado que se reconoce la labor del voluntariado, parece conveniente preguntarse cémo
conseguir que quienes estan a favor de la ayuda, en teoria pero mucho menos en la practica,
aproximen en alguna medida sus actos a sus ideas. ¢Qué piensan sobre las instituciones que pue-
den favorecer sentimientos y practicas de solidaridad?
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En relaciéon con la escuela, o los centros escolares en general, le atribuyen un peso muy rele-
vante en la formacion de caracteres solidarios. El 63% considera que ha recibido en su centro
educativo una educacioén para la solidaridad (18,6 % estima que mucho, 44,6% que bastante).

Como vemos en el siguiente grafico, la familia sigue resultando la institucion mas influyente
de cara a la formacioén en valores, tanto como en practicas, de solidaridad. A su vez, también se
resalta la labor formativa de las propias organizaciones, generando habilidades practicas e inten-
sificando la voluntad de cooperar.

GRAFICO 1.15.

Instituciones que fomentan la solidaridad
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Fuente: INJUVE-CIS - EJ 114 (2006); pregunta n2 10.

1.4.4. El compromiso y sus razones: algunas visiones sobre el voluntariado

Tan solo el 10% de la poblacién encuestada contesta que en la actualidad colabora con alguna
entidad de voluntariado; el 72% afirma no haber colaborado nunca y un 18% dice haberlo hecho
aungue no lo haga en la actualidad. Sin embargo, como hemos visto, es una realidad con la que
se cuenta, y parece que una opinidn extendida considera interesante que se promueva y se man-
tenga. No vamos a analizar aqui la participacién en organizaciones de ayuda, puesto que serd un
aspecto estudiado en el Capitulo Il, al interpretarlo como una forma de accién publica. Lo Unico
gue vamos a aportar en este apartado son las imagenes y opiniones de la juventud sobre esta
realidad.

En unos casos porque participan, en otros porque lo han hecho, y en casi todos porgue cono-
cen a alguien que colabora, de hecho mas del 40% afirma que personas cercanas, amistades o
familiares, lo hace en la actualidad, y son mayoria quienes tienen conocimiento directo o indirec-
to sobre estos colectivos y sus miembros. Tienen, por tanto, informacién con la que elaboran una
imagen mas o menos precisa sobre el voluntariado. Mostramos, a continuacién los rasgos mas
sobresalientes con los que caracterizan al voluntario, por orden de prioridad, segun los porcen-
tajes de apoyo que obtuvo cada respuesta a la siguiente pregunta del estudio citado:
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éCémo te imaginas al voluntario/a? Te lo imaginas mas bien como...

CUADRO 1.13.

IMAGEN DEL VOLUNTARIO

¢ Mujeres (82%)

¢ Gente que es eficaz (81,2%)

e Jévenes (79,7%)

* Con estudios (67,7%)

¢ Gente estable familiarmente (67,5%)

¢ Gente religiosa (65,8%)

* Hombres (60,4%)

El concepto de eficacia parece haber adelantado puestos en los ultimos tiempos al de religio-
sidad. Esto demuestra que se esta transformando la idea de asistencia y empezando a sustituir-
se por la de servicio, y la de caridad por la de gestiéon. La imagen sigue siendo muy dominante-
mente femenina.

A continuacién, vemos cuales son las motivaciones que la gente atribuye a los voluntarios, lo
que consideran que explica su tarea:

CUADRO 1.14.

Motivaciones primarias Motivaciones secundarias

* Sentirse util

¢ Realizar un servicio a la comunidad e Llenar el tiempo libre
* Practicar creencias morales « Conseguir buena imagen
* Practicar creencias religiosas * Ubicarse en el mercado de trabajo

* Relacionarse con gente

La eficacia y la productividad en la gestidon de la solidaridad no estan refiidas con la atencion
a uno mismo, y asi vemos coémo se citan como motivaciones cuestiones de indole estrictamente
privado, como aumentar las relaciones personales o llenar el tiempo libre, que acompafan a la
actividad solidaria en cualquier colectivo.
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Conviene también conocer cudles son las causas que despiertan mas solidaridad, aquellas
con las que la juventud se siente mas identificada.

GRAFICO 1.16.

Tipos de causas que despiertan mas solidaridad
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Vemos, segun el Grafico 1.16., que las cuestiones locales despiertan mas solidaridad que las
lejanas. Aunque el 27% afirma que se identifica con las causas de necesidad sin que le afecte su
caracter territorial, el caracter local moviliza en gran medida. Pareceria que la proximidad actua
como factor movilizador méas que cualquier campana mediatica.

Por lo que hemos visto, en la juventud existe un dominante de valores solidarios y de sensibi-
lidad hacia la necesidad ajena, y una opinidn positiva sobre la accidn ciudadana que se compro-
mete en este tipo de causas. Sin embargo, domina la visiéon que considera que la Administracién
del Estado es la que debe asumir la tarea de la atencién a las necesidades sociales, y la implica-
cién personal y directa en practicas de ayuda o cooperacién de la juventud no es excesivamente
alta. Tendremos oportunidad mdas adelante de comparar estos valores y practicas de la juventud
espanola con las de otros paises. Por otro lado, poseen una vision del voluntariado como de ges-
tores eficaces y personas comprometidas, siendo minoritaria la vision mas proxima a la caridad
asistencial.
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El tiempo publico:
La politica y la participacion

Introduccién

La politica, en tanto que gestidn de lo colectivo comun, trata de los modos en que los habitantes
de una comunidad organizan su convivencia, resuelven sus conflictos y atienden sus necesida-
des. Cada sociedad, en funcién de su tiempo histérico, desarrolla unos procedimientos que arti-
culan esta interaccion entre las personas y se dota de normas e instituciones que responden, de
una manera mas o menos fiel, a unos principios rectores. Todo ello configura el ambito de lo
publico. Vamos a dedicar este capitulo a estudiar cdmo la juventud espafola percibe, valora y
vive los distintos aspectos relacionados con este &mbito de lo publico.

Dividimos la informacién en tres grandes apartados. En primer lugar, nos centraremos en las
valoraciones y las actitudes que despiertan en la juventud los patrones de funcionamiento: los
procedimientos, las normas de la politica y los actores encargados de llevarla a cabo; para pre-
guntarnos, a continuacion, por cémo se ubican a si mismos en este terreno: cdmo se ven, cuanto
de importante es para sus vidas, hasta qué punto lo consideran algo propio o totalmente ajeno.
Estudiaremos asi, valores y actitudes distinguiendo tres niveles: el régimen o sistema politico (lo
que podriamos llamar el formato, el “procedimiento”); los actores que lo ponen en practica (las
instituciones); y, por ultimo, analizaremos el papel del “ciudadano o ciudadana” visto desde la
perspectiva del propio sujeto investigado: la juventud en Espafa entre 15 y 29 afios.

En un segundo apartado, estudiaremos la implicacién de los ciudadanos y ciudadanas, es
decir, la participacion en practicas politicas concretas. Separamos la informacién en dos partes:
por una parte, la politica tradicional centrada en la participacion electoral, y su ausencia en forma
de abstencioén; y, a continuaciéon, nos dedicaremos a otras formas de participacion politica:
desde el asociacionismo mas convencional, a la accion voluntaria solidaria, para terminar con el
analisis de la acciéon de protesta.

Por ultimo, en el tercer apartado dedicamos un espacio a la Unién Europea, para comprender
como percibe la juventud la realidad de Europa y las instituciones comunitarias, y terminaremos
analizando las disposiciones, valoraciones y acciones politicas de las juventudes europeas en
perspectiva comparada
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2.1. La Cosa Publica: Valores, actitudes y posicionamientos en relacién con la politica

2.1.1. Valores, actitudes y posicionamientos sobre la democracia

Comenzamos por los valores y percepciones sobre el régimen politico actual y para ello vamos a
utilizar, principalmente, un estudio del Instituto de la Juventud de 2005, que se titula Participa-
cion y Cultura Politica, y se utilizaran otros para complementar informacioén y realizar las compa-
raciones pertinentes. Al iniciar este recorrido sobre valoraciones politicas con lo referente al pro-
pio sistema politico, tratamos de investigar la legitimidad que la juventud le reconoce.

La valoracion de la democracia por encima de cualquier otro régimen politico es amplia entre la
juventud espanola, roza el 80%, sin llegar a superarlo nunca en las dos ultimas décadas. En los
datos que aqui presentamos es del 79,2%. El acuerdo con regimenes autoritarios es muy bajo, 5,2%,
siendo del doble la indiferencia al respecto, y es bastante baja la indefinicion del No sabe / No con-
testa que se situa en el 5%. Segun éstos datos la democracia goza de un alto nivel de legitimidad
entre la juventud espafiola. Comparando con otros paises de la Comunidad Europea, atendiendo a
la poblacién global, Espafia es uno de los paises que le otorgan mayor reconocimiento, sélo supe-
rada por Dinamarca, Suecia y, levemente, por Grecia (Montero, Font y Torcal, 2006).

La diferencia entre géneros es leve, se muestran tres puntos mas a favor las mujeres que los
varones (78% frente a 81%). Pero, resulta mas interesante la diferencia entre sectores de edad, tal
como podemos apreciar en la siguiente Tabla.

TABLA 2.1.

Valoraciones sobre regimenes politicos, segun grupo de edad

Total Grupos de edad

15-19 20-24  25-29
(Base N=) (1456)  (407) (498) (551)
La democracia es preferible a cualquier otra forma de gobierno 79,2 71 79 85,3
A veces, puede ser preferible un régimen autoritario 52 57 58 4,2
Da lo mismo un régimen que otro 10,6 16,7 9,4 73
NS / NC 5 6,7 5,6 32
TOTAL 100 100 100 100

Fuente: Estudio INJUVE-CIS - IJE104 (2005); pregunta n2 8.

A medida que aumenta la edad el apoyo al sistema es mas decidido, dato que también encon-
tramos al comparar con afos anteriores. En principio, no se trata de que las personas mas jove-
nes sean mas autoritarias sino de que son mas indiferentes, con un 17% gue manifiestan que da
lo mismo un régimen que otro entre los 15 y 19 aflos que baja al 7% entre los 25 y 29. La indefini-
cion (No Sabe/No Contesta) ha disminuido en relacion con el 2003 (de un 11% a un 5%) pero, sin
embargo, ha subido, ligeramente, la cifra de los indiferentes (de un 7% a un 10,6%)%. En todo
caso, se trata de leves fluctuaciones en los margenes.

Si presentamos un analisis longitudinal, y analizamos en perspectiva, comprobamos que la
alta preferencia por la democracia es un valor muy constante, lo que se corresponde con un

21 Segun datos del Informe de Juventud IJE 2004.
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periodo de estabilidad politica como el que vivimos en la actualidad. Sin embargo, a la hora de
hacer el estudio en perspectiva temporal es interesante sefialar que se trata de un indicador muy
sensible a la variable edad, y que, por tanto, acusa cualquier pequefa variaciéon al respecto. En
funcién del intervalo que utilicemos para definir “juventud”, encontramos cifras relativamente
dispares.

La aparente fluctuacién en las opiniones, aunque leve, que se aprecia en el Grafico 2.1, no es
tal, sino que responde al intervalo de afos que en cada estudio se ha utilizado para definir
“juventud”. Podemos comprobar que los valores son muy constantes cuando mantenemos el
intervalo de edad, 15-29 afos; pero, en cuanto lo variamos, se detecta un cambio. Tal como pode-
mos apreciar en la ilustracién, los valores practicamente no cambian entre los afios 1989; 1997,
1997; 2000; 2003; y 2005, todos se mantienen entre el 75% de 1997 y el 79% de 2005, cuando las
encuestas han considerado “joven” a quienes se incluyen entre 15 y 29 afios.

GRAFICO 2.1.

Valoraciones de la juventud sobre la democracia, a lo largo de los afios
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Sin embargo, en el momento en que se prescinde del tramo 15-17, (las encuestas que sdlo
incluyen poblacion a partir de los 18 afos), el porcentaje de apoyo supera el 80%, como es el
caso en el Grafico de los afios 1988 y 1990. En el momento en que se produce el movimiento
inverso y se prescinde de 25-29, es decir, las encuestas que consideran joven a quienes tienen
entre 15 y 24 anos disminuye el apoyo, como es el caso de 1994 que queda en el 67%, y aumenta
la indiferencia que llega aqui al 19%. Por lo tanto, y aun cuando habria que tener en cuenta otros
factores de coyuntura que podrian afadir explicaciones adicionales a estas valoraciones, se pre-
senta como dato a tener en cuenta la sensibilidad de este indicador al factor edad.

Otro aspecto de interés es la relacién que parece darse entre edad y postura autoritaria. En las
edades mas bajas no sélo disminuye el apoyo decidido a la democracia y aumenta la indiferencia
sino también la tendencia al autoritarismo. Segun los datos de 1994, Unico caso en gue se excluye
poblacién de mas de 25 y que, por tanto, solo contempla a las personas muy jovenes, aumenta el
apoyo a regimenes autoritarios, hasta doblar el porcentaje del resto de los estudios, y se situa en
el 12% cuando en el resto lo encontramos entre el 3% y el 5% y solo llega al 7% en 1997.
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En relacion con otras categorias es clara la influencia del nivel de estudios, y asi comproba-
mos que hay mas de 20 puntos de diferencia entre quienes no han superado los estudios de
grado inferior y quienes poseen titulos superiores, en la opcién de la valoracién positiva de la
democracia (63% frente a 85,8%, respectivamente), y también entre quienes se dicen indiferen-
tes (22,9% los de menor formacion frente a sélo un 3,9% de nivel educativo superior). Quienes se
situan en los niveles educativos mas altos valoran mas el régimen y quienes tienen menor cuali-
ficacion se muestran mas indiferentes. Sin embargo, no se aprecia incidencia en relacién con el
apoyo a regimenes autoritarios.

No hay que olvidar, en todo caso, la interferencia del factor edad, ya que el sector mas joven,
gue hemos comprobado que es el mas indiferente y con mayor tendencia autoritaria, no ha podi-
do acceder a los niveles educativos altos, todavia. Por tanto, en la indiferencia de la edad se mez-
clan ambos fendmenos: quienes protagonizan el fracaso o abandono escolar, y quienes, todavia,
no han podido llegar a cotas educativas superiores por problema de calendario. En todo caso,
estas apreciaciones hay que enmarcarlas en los resultados empiricos contrastados y en la teoria
desarrollada sobre edad y politica, que define a las personas mas jovenes como mas proclives a
posturas extremas y criticas, fendmeno que se mitiga al cumplir afos (Anduiza y Bosch, 2004).

AUn cuando, de algun modo, sigue aprecidndose esta interferencia del factor edad que no
debemos olvidar al interpretar los datos, sefialamos que apoyan mas la democracia los auténo-
mos frente a los dependientes que son, de nuevo, los mas indiferentes. También son mas indife-
rentes (y aqui no se trata de la influencia indirecta de la edad) las personas en paro, caso que
puede responder a una previsible mayor distancia del sistema.

En cuanto a la ideologia politica, el mayor apoyo al sistema politico actual se encuentra en la
izquierda, sobre todo en la izquierda moderada (90%); el apoyo a regimenes autoritarios en la
derecha (12%) y mas aun en su version mas radical; y los mas indiferentes en el centro del arco
ideoldgico (14,5%).

Sin embargo, si analizamos el grado de satisfaccion con el funcionamiento del sistema se
manifiestan muy o bastante satisfechos el 50% de la juventud y poco o nada satisfechos el 45%,
sin que haya diferencias resaltables en funcién de género ni edad.

CUADRO 2.1.
PERFILES DE LAS VALORACIONES SOBRE LA DEMOCRACIA
Quienes mas valoran el régimen Quienes “menos” satisfechos/as estan
con su funcionamiento
* Entre 25 y 29 afios * Nivel de Estudios Superiores
* Nivel de Estudios Superiores  Estudiantes y trabajadores/as
« Auténomos (viven de sus ingresos)  ldeologia de izquierda radical

* ldeologia de izquierda, mas en la izquierda
moderada
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La menor satisfaccion se encuentra entre quienes tienen niveles de estudio mas elevados (el
50% con estudios superiores dice sentirse poco o nada satisfecho) y la mayor satisfaccién entre
quienes sdélo estudian. Parece, por tanto, que la poblacién con mayor cualificacion apoya mas la
democracia pero, a la vez, es mas exigente y critica con ella. En cuanto a la variable ideoldgica, en
cuanto a satisfaccion con el funcionamiento de la misma es mayor en quienes se ubican en la
izquierda y la derecha moderadas (57% y 56%) y el mayor nivel de critica se encuentra en la izquier-
da radical y, mds aun, en la extrema derecha. En comparacion con la poblacién adulta, la diferencia
es leve, aungue la satisfaccion aumenta con la edad, seglin se muestra a continuacion:

TABLA 2.2.

Nivel de satisfaccién con la democracia, por grupos de edad (incluye poblaciéon adulta)

Total Grupos de edades
28-24 25-29 30y mas Ns / Nc
Base (N=) (3066) (348) (317) (2398) )
Medida (0-10) 5,62 5,45 5,51 5,67 3

Fuente: Estudio CIS n2 2632 (2006); pregunta n2 7.

2.1.2. Actores e instituciones de la democracia: las instituciones politicas??

Pasamos al andlisis de la valoracion de las instituciones. En una escala de 1a 10 ninguna obtiene
una puntuacién que permita interpretar una gran cercania, o un alto nivel de confianza. En el
Cuadro que se muestra a continuacion podemos ver la valoracidon que la juventud que participd
en el estudio hizo de cada una de ellas.

CUADRO 2.2.

VALORACION DE LAS INSTITUCIONES

* Las Organizaciones No Gubernamentales (5,7)
 Las Naciones Unidas (5,5)

¢ La Unién Europea (5,5)

¢ Las policia y otras fuerzas de seguridad (5,4)
¢ El Ayuntamiento (5,2)

* Los Sindicatos (5,1)

* El Gobierno Auténomo (5,0)

¢ La Monarquia (4,9)

* El Gobierno Central (4,9)

¢ Las administraciones publicas (4,9)

¢ Los Tribunales de Justicia (4,8)

¢ Las Organizaciones Empresariales (4,8)

* El Congreso de los Diputados (4,4)

¢ Los partidos politicos (3,8)

¢ Los politicos (3,6)

22 Para esta tematica se utilizan datos procedentes de la Encuesta del Informe de Juventud IJE 2008.
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Se percibe un nivel de relativa desconfianza puesto que pocas de las instituciones evaluadas
suben del punto medio (5) y ocho de catorce ni siquiera lo alcanzan. Recordemos que estaban
de acuerdo con el funcionamiento del régimen el 50% y poco o nada de acuerdo con el mismo el
45%. La desconfianza relativa que se manifestaba hacia el sistema, en general, se expresa con
mas claridad en relacién con las instituciones concretas que permiten su funcionamiento.

Si centramos nuestra atencién, en un primer momento, en los extremos, es decir, en los acto-
res institucionales que mas valoran y en los que mas rechazan: generan mas confianza las ONGs
y mas rechazo los partidos politicos. Las Organizaciones No Gubernamentales se conciben
como actores al margen de los procedimientos convencionales, como entidades novedosas dife-
rentes de los actores politicos al uso. Por el contrario, los actores politicos mas convencionales,
los politicos y los partidos politicos, obtienen las puntuaciones mas bajas. Esto podria apuntar
una tendencia a valorar mas unas instituciones que no suenen a la politica de siempre y rechazar
las mas clasicas, hipdtesis que seguiremos trabajando con otros datos, posteriormente.

Tal como suele ser habitual en este tipo de preguntas, encontramos que entre las instituciones
de gobierno, propiamente dichas, la que concita mas acuerdo es la que representa al poder local.
En cuanto a las instituciones dedicadas a la gestion del poder la mas valorada es las Fuerzas de
Seguridad, con bastante diferencia de las otras dedicadas a la gestidon, como los Tribunales de
Justicia, o las Administraciones Publicas.

Por categorias sociales, observamos que quienes no han cumplido los 18 presentan mayor
confianza hacia todas las instituciones y actores evaluados. La desconfianza parece que aumen-
ta con la edad. En cuanto al orden de valoracién no cambia con la edad, las diferencias se
encuentran en la intensidad del apoyo que es mas nitido en estas edades juveniles a las Organi-
zaciones No Gubernamentales, a las Naciones Unidas y a las Organizaciones Empresariales. Tam-
bién las mujeres presentan niveles de confianza mas elevados que los varones en todos los
casos, aungue las diferencias son menores que las que encontrabamos entre los adolescentes y
el resto del sector juvenil.

No se aprecian diferencias significativas por nivel de estudios, ni por ocupacién. Sin embargo,
presentan valoraciones mas altas para todas las instituciones analizadas las personas casadas,
salvo en los partidos politicos y los politicos, donde no se distancian de la media. La diferencia
mas marcada entre personas casadas y no casadas se encuentra en el modo, mas positivo, en
que valoran las primeras las Fuerzas de Seguridad. En lo relativo a la nacionalidad, la valoracion
es mayor entre la poblacién extranjera que la espafiola en todos los casos, incluso, disminuye el
nivel de critica hacia los politicos y los partidos.

Aislando la ideologia politica reconocida encontramos que sdlo se aprecian diferencias leves,
pero que en todo caso las puntuaciones son mas altas en el lado derecho del arco politico, por lo
que parece que la izquierda se presenta cdmo mas critica o mas desconfiada en este aspecto.
Tiene aun mas peso este sector ideoldgico del centro derecha en el reconocimiento y valoracién
del Ayuntamiento, las Naciones Unidas, y un poco mas en cuanto a la Unién Europea. La identi-
dad mas clara con la derecha se halla en el reconocimiento de la Monarquia y de las Fuerzas de
Seguridad.

Se aprecia que los Ayuntamientos son mas valorados en las localidades pequefas. También
la monarquia es bastante mas apreciada en este tipo de habitat que en los demas. Sin embar-
go, en las ciudades grandes se aprecian en mayor medida que en las otras las siguientes insti-
tuciones: el Congreso de los Diputados; los Tribunales de Justicia; la Unidn Europea y las Nacio-
nes Unidas.
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CUADRO 2.3.

PERFILES DOMINANTES SEGUN INSTITUCIONES MAS VALORADAS

» Organizaciones No Gubernamentales (entre 15-19 afios, casados/as, y estudiantes)

¢ Naciones Unidas (entre 15 y 19 anos, estudiantes, del centro a la derecha, en grandes ciudades y
mas extranjeros/as)

* Unién Europea (entre 15 y 19 afos, estudiantes, del centro a la derecha, en grandes ciudades y

extranjeros/as)

» Fuerzas de Seguridad (de la derecha politica, casados/as, estudiantes y extranjeros/as)

Estos resultados son equivalentes a los que encontramos en estudios europeos. Las Organiza-
ciones No Gubernamentales reciben el mayor apoyo; a continuacion, las instituciones europeas; con
algo menos de apoyo las nacionales de cada pais; v, en Ultimo lugar, los partidos y los politicos.??

Si comparamos con poblacién adulta, tal como nos permiten los estudios del Centro de Inves-
tigaciones Socioldgicas, encontramos que en los extremos no se aprecian diferencias, las Orga-
nizaciones No Gubernamentales son las mas valoradas y los partidos politicos son, igualmente,
los que provocan mayor desconfianza. Las diferencias entre sector joven y sector adulto se
encuentran en el nivel de apoyo que reciben las Organizaciones No Gubernamentales que es
mayor en el primero, y en que el sector adulto confia mas en el Congreso de los Diputados, mien-
tras que el sector joven tiene una mejor valoracién de los sindicatos.?*

2.1.2.1. El nucleo duro de la desafeccién politica

Una de las instituciones centrales de nuestro ordenamiento politico son los partidos politicos.
Los partidos son instituciones mediadoras entre lo individual (o colectivo) privado y lo institucio-
nal publico; son los encargados de representar y defender los intereses de los ciudadanos. En las
ultimas décadas, multitud de estudios muestran la desafeccion hacia ellos y el aumento de su
descrédito. Sin embargo, siguen desempefiando un papel central en la esfera politica y son el eje
nuclear en el transcurrir de la vida publica. Como hemos podido apreciar, la poblacién joven
encuestada confirma esta bajisima valoracién tanto de los colectivos como de los politicos pro-
fesionales.

Teniendo en cuenta su centralidad en la vida politica y la mala imagen y la desconfianza que
generan, consideramos que merecen una mayor atencién. Vamos a investigar, con mas profundi-
dad, las opiniones y valoraciones que sustentan esta desconfianza.

Los partidos son reconocidos por el sector juvenil como un instrumento central de activacion
de la democracia, como elemento imprescindible para el funcionamiento del sistema politico. Se
podria decir que se observan altas dosis de realismo entre la juventud espafiola que, a pesar de

23 Euyoupart: Political Participation of Young People in Europe (2005); y Eurobarémetro 2007.
24 Estudio CIS n? 2632 Ciudadania y participacion (2006).
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su desconfianza hacia los colectivos y hacia los individuos que en ellos se implican, considera
conveniente (o no prescindible) su existencia. Este realismo se expresa en que el 72% afirma
estar de acuerdo con la expresion: Sin partidos no puede haber democracia. Sin embargo, el
19,5% estd en desacuerdo y un alto porcentaje, un 9% no se pronuncia al respecto.

GRAFICO 2.2.
Opiniones sobre los partidos politicos

100

80

& Acuerdo
Desacuerdo
Sin ellos no Gracias a ellos Todos son Solo sirven
puede haber la gente puede iguales para dividir Fuente: Estudio INJUVE-CIS -
democracia participa alagente EJ104 (20005); pregunta n® 4.

También, un alto porcentaje, un 65%, estd de acuerdo con que: Gracias a los partidos, la gente
puede participar en politica, lo que podria interpretarse como que se considera la Unica, la mejor,
o la mejor de las posibles formas de participacion. Aqui, el cuestionamiento es mayor ya que, a
pesar del apoyo de mas de la mitad de la poblacidn juvenil, casi 3 de cada 10 estdn en desacuer-
do con esta aseveracion. Para entender este desacuerdo debemos tener en cuenta que la formu-
lacion de la pregunta, si observamos la matizacion del principio de la frase, lleva a colegir que de
no haber partidos no habria posibilidad (o al menos no facil) de participar. Probablemente, este
28,5% que estd en contra representa al sector juvenil que valora otras formas de actividad politi-
ca. En este caso, la indefinicidon es algo menor que en el anterior, del 6%.

Pero, frente a estas dos afirmaciones que destacan los aspectos funcionales para el sistema,
dos aspectos negativos dibujan los contornos de la desconfianza. Los partidos se critican mucho
entre si, pero en realidad todos son iguales. Esta descalificacion, es una de las expresiones que
con mas claridad define la apatia y el desencanto que sienten muchos ciudadanos y ciudadanas
hacia la politica, la constatacion de que no hay en quién confiar, y que lleva a los mas altos indi-
ces de lo que en ciencia politica se denomina cinismo politico. Se trata de uno de los sentimien-
tos que los analistas consideran mas peligrosos de cara al sostenimiento de los sistemas demo-
craticos, es lo que en mayor medida inclina a la dejadez, a la abulia. Pues bien, esta afirmacion es
apoyada por el 70%, aungue mas de la cuarta parte esta en desacuerdo, y no se pronuncia el 7%.

Por ultimo, la afirmacion mas critica, la que no rescata nada positivo de estas instituciones
que en este caso se formula del modo siguiente: Los partidos solo sirven para dividir, consigue el
acuerdo de casi la mitad de la poblacion entrevistada, el 45%; aunque es algo mayor la opinién
en contra, el 49%; con el 6% que no se manifiestan.
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En definitiva, podemos decir que hay un apoyo que podriamos calificar de “suficiente”, de
“ajustado”, aunque también de “critico”. Se acepta esta institucion, tal vez como un mal menor
segun el volumen de las opiniones negativas; pero no se podria afirmar un rechazo total, a pesar
de la baja puntuacién que consiguen y de la poca confianza que generan, segun la pregunta
general sobre instituciones.

La primera opcidén, la que otorga el mayor reconocimiento, esta distribuida de manera muy
homogénea en todas las categorias sociales, no se aprecian diferencias dignas de mencion.
Podriamos decir que recibe el apoyo de la poblacidn juvenil, en general.

En cuanto a la segunda, la valoracion de los partidos como cauce de participacion esta afirma-
cién recibe un apoyo ligeramente mayor en el centro derecha y es menos apoyada en el sector
izquierdo del arco ideoldgico. Esta ligera disminucion del apoyo en este sector de izquierdas podria
estar manifestando la opinidn que considera que puede haber otros cauces de implicacion, por lo
que apoyaria menos la expresion formulada de este modo: Gracias a ellos la gente puede participar.

La expresion del escepticismo: la que los considera inevitables pero estima que todos son
iguales, en sentido peyorativo, estd mas definida en quienes se situan en los niveles educativos
mas bajos (de 73% a 65% en cada uno de los dos extremos de la escala educativa); en términos
ocupacionales, algo mas entre las personas en paro; y entre quienes no tienen una posicion poli-
tica definida (el 72% del centro politico).

La opinién mas negativa, la que considera que soélo sirven para dividir a la gente se nutre, en
una relativa mayor proporcion, del sector menos motivado politicamente, quienes se situan en el
centro del arco ideoldgico (48%) y quienes tienen niveles educativos mas bajos, donde llega esta
opinién al 50%.

CUADRO 2.4.

EL PERFIL MAS CRITICO Y MAS ESCEPTICO CON LOS PARTIDOS

* Quienes no se ubican ideolégicamente, o se manifiestan de centro

¢ Los niveles educativos mas bajos

Al comparar estos datos de la juventud con los que encontramos en la poblacion adulta, las
diferencias son pequefas pero se aprecia un mayor escepticismo entre el sector de los mayores.
Dicho escepticismo en relacidon con los partidos se manifiesta en que son tantos quienes estan
de acuerdo como en desacuerdo en la opcidon mas critica la que plantea que sd/o sirven para
dividir a la gente. El sector adulto se divide al 50% con respecto a esta afirmacidn, mientras que
en el caso de la juventud esta de acuerdo el 45% y el 49% en contra, lo que puede expresar un
nivel de critica algo menor.

Sin embargo, en relacion con la expresion que manifiesta un apoyo mas claro de caracter nor-
mativo al sistema como tal, que estaria reflejado en la expresion: sin partidos no puede haber
democracia, el nivel de desacuerdo es el doble en el sector juvenil. Es decir, entre la poblacién
adulta no llegan al 10% quienes rechazan esta opcién, por lo que parece que apoya con mas fir-
meza el caracter singular de nuestra democracia “de partidos”. Sin embargo, la juventud estd en
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desacuerdo casi en un 20%, exactamente el doble. Los mayores tienen una opiniéon mas integra-
da en una vision sistémica, ante lo que la juventud se presenta un poco mas remisa.?®

2.1.3. El papel de la juventud como ciudadanos y ciudadanas en democracia?®

Una vez revisadas percepciones, valores y actitudes ante los grandes temas de la politica, iniciamos
ahora un recorrido sobre la imagen que tienen los hombres y mujeres jovenes de su papel como
sujetos politicos, para enlazar posteriormente con sus comportamientos. Con el fin de comprender
las practicas que veremos en el siguiente apartado, es importante tener clara la informacién que
exponemos a continuacion porque trata de coémo se ven a si mismos ante este tipo de asuntos.

2.1.3.1. Capacidad personal, competencia individual y eficacia interna

El primer indicador que vamos a valorar es el interés que les despierta la actividad politica. Tal
como vemos en el siguiente grafico es bastante bajo y en relaciéon con el Informe de 2004 dismi-
nuye de manera significativa pasando la categoria Mucho/Bastante de un 23,2% a un 18% en
2008, y la que representa Nada de un 38% a un 50%. La caida en el interés se viene constatando
en los ultimos tiempos, y desde el inicio de la década 2000 este indicador presenta valores en
torno al 20% de interés y en 2008 ni si quiera alcanza este porcentaje.

GRAFICO 2.3.
Grado de interés por la politica de la juventud, comparando 2004 y 2008
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En relacién con Europa, en el computo de poblacién general, el interés en Espaia es conside-
rablemente mas bajo que en los demas paises (Montero, Font, Torcal, 2006) situdndose muy por
debajo de los paises europeos mas avanzados, lo que también se refleja en la poblacién juvenil
(Eurobarémetro, 2007).

Volviendo a la juventud, manifiestan algo mas de interés por la cuestién politica los varones que
las mujeres (20% frente a 16%), sin embargo, recordemos que mostraban mas apoyo hacia la demo-
cracia ellas que ellos. Al parecer, una cosa es la valoracion del sistema y otro el interés que despierta.

25 Para la poblacion adulta se utiliza el Estudio del CIS n? 2632 (2006) Ciudadania y participacion.

26 Los datos de jovenes proceden de la Encuesta del Informe de Juventud IJE 2008.
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De nuevo, se repite lo que estamos viendo en todos los indicadores en relacion con la edad,
gue las personas mas jovenes se manifiestan mucho mas lejanas, llegando en este caso a que el
“Nada”, o ningun interés, es la opcidon del 64% en quienes tienen entre 15 y 17 aflos. Dicha lejania
disminuye con el paso de los afos, reduciéndose el Nada al 42% en el tramo de 25 a 29. Estos
datos se confirman en la poblacién adulta con pocas diferencias. Comprobamos que el ascenso
del interés es gradual: entre 18 y 24 aios, en la dimension de mas intensidad: interesa mucho, lle-
gan al 5%, que a partir de los 25 se situa en el 7% y llega al 7,6% en los de mas de 30 afos, aun-
gue en ningun caso son diferencias relevantes.?’

La variable mas influyente es la educativa, que se mantiene como constante, en una subida
progresiva y lineal, a mas formacidn mas interés: en el interés (mucho y bastante) pasa desde el
7% al 34%; en Nada de interés desde el 68% al 27,5%, entre ambos extremos de la escala educa-
tiva. En las grandes ciudades se muestra mas interés que en los habitat pequefios.

Un indicador muy revelador sobre lo que les interesa la politica es el grado de conocimiento
gue consideran que tienen sobre los acontecimientos politicos, asi como el tipo y la cantidad de
informacidén politica que consumen. Se consideran informados, uniendo Mucho y Bastante, el
35%, mas los hombres que las mujeres, y en mayor medida quienes tienen entre 25 y 29 afos.

Una variable que parece influir en el interés por la politica es el nivel de implicacion de sus
familiares mas directos en la vida publica, en este caso, se ha estudiado la incidencia de la parti-
cipacién regular de familiares cercanos en asociaciones. En el caso de quienes sus padres cola-
boran o han colaborado activamente en asociaciones el interés por la politica es considerable-
mente mas alto. Asi encontramos que la politica interesa (sumando mucho y bastante) al 27% de
quienes afirman tener algun familiar cercano que participa en asociaciones, nueve puntos mas
gue la media. Entramos aqui en la cuestiéon de la formacién en valores politicos, no nos extende-
mos dado que serd objeto de un apartado especifico en este capitulo.

Sin embargo, aunque el interés por la politica no es alto, es interesante sefalar que tampoco
parece que se considere un tema que pueda ser ignorado, ya que la mayoria estima que nos
afecta a todos, como podemos observar en el Grafico 2.4., en el que incluimos, también, la opi-
nién de la poblacién adulta.

Segun se muestra en el Grafico, son plenamente conscientes del nivel de relevancia que en
sus vidas tienen las decisiones politicas que se toman y, aungue se aprecia una mayor seguridad
en la apreciacion entre la poblacion adulta, la diferencia es muy pequefa.

Pero pasemos a matizar este interés o desinterés y a resolver esta paradoja que supone el no
interesarse y, a un tiempo, valorarlo como muy influyente en sus vidas. Si nos centramos en asun-
tos concretos podremos comprenderlo mejor. Para ello distinguimos dos aspectos en los posi-
cionamientos personales que vamos a analizar:

El primero se refiere, a la valoracién que las personas encuestadas tienen de si mismas en
relacion con este tipo de asuntos. Es decir, se trata de valorar hasta qué punto tienen unas u
otras opiniones porque se sienten (0 no se sienten), capacitados y capacitadas para compren-
der, para implicarse, para actuar. En definitiva, el nivel de cualificaciéon subjetivo que cada per-
sona se atribuye a si misma es condicionante de primer orden a la hora de mostrarse interesa-
do/a o indiferente.

25 Para los datos de poblacién adulta se utiliza el Estudio CIS n2 2632 (2006) Ciudadania y participacion.

70 INFORME JUVENTUD EN ESPANA 2008 ‘
Ir al
indice



GRAFICO 2.4.

Grado de acuerdo con que la politica tiene gran influencia en sus vidas,
segulin edad (incluye poblacién adulta).
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El segundo aspecto se refiere a la valoracion de la actividad politica en si, lo que hacen los
politicos o las instituciones en general, si consideran que atiende a sus intereses y preocupacio-
nes o si, por el contrario, estiman que transcurre al margen de las necesidades de los ciudadanos
y ciudadanas. En definitiva, si sienten que las instituciones y los actores politicos son sensibles
ante lo que le ocurre a la gente comun.

En términos politoldgicos se denomina a lo primero: eficacia politica interna y a lo segundo
eficacia politica externa. Del Grafico n? 2.5., las dos primeras opciones permiten valorar los nive-
les de eficacia politica interna y las dos segundas los niveles de eficacia politica externa.

En relaciéon con la eficacia politica interna, el cémo se ven a si mismos y cudnto de capaces o
incapaces se sienten ante los eventos politicos, como vemos, la mayoria no estd de acuerdo con
la afirmacion: /a politica es demasiado complicada para gente como yo, exactamente el 55% ha
contestado que estd en desacuerdo. Aun asi, no podemos dejar de valorar que el 42% considera
gue no tiene condiciones o no estd a la altura de algo que estima demasiado complicado.

El sector de los mayores parece mas pesimista que el juvenil en cuanto a que la politica sea
algo comprensible para ellos, ya que mientras que las personas jovenes estdn mas en desacuer-
do que de acuerdo con la afirmacion (con una diferencia de trece puntos), en el caso de las per-
sonas mayores la proporcidn se da a la inversa: es mayor el porcentaje que considera que la poli-
tica es demasiado complicada, el 46%, mientras que el 41% si se considera capaz?. Es decir, se
considera capaz el 55% de la juventud y sélo el 41% de los adultos.

Al relacionar las cifras de la juventud con las de la poblacidn adulta, cabe interpretar esta rela-
cion porcentual como de optimismo por parte del sector joven, puesto que son mas los que se

28 Los datos de la poblacion adulta proceden del Estudio CIS n? 2632 (2006). Aunque para los jovenes se ha utilizado la Encues-
ta INJUVE-CIS EJ104 (2005) Participacion y cultura politica, los datos de jovenes del Estudio CIS arrojan cifras muy similares,
por lo que mantenemos esta interpretacion.
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sienten capaces que lo contrario. Segun estos datos, la juventud presenta niveles de confianza
interna mas elevados que la poblacién adulta, lo que, ademas de relacionarse con otras cuestio-
nes especificas del &mbito politico o de caracter estructural no contempladas, debe correspon-
derse, con el grado de optimismo, seguridad y autoconfianza de la juventud que vimos en el
Capitulo 1 en su autoevaluacion (Ver Grafico 1.3.).

GRAFICO 2.5.

Grados de eficacia politica interna y externa.
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Asimismo, es muy alto el nivel de confianza que manifiestan en cuanto a que todos podemos
colaborar a través del voto (73%), lo que, de nuevo parece incidir en unos niveles de confianza
personal bastante elevados; aungque en este caso no podemos apreciar hasta donde llega el opti-
mismo en la valoracién de si mismos y dénde comienza la confianza en el sistema. Algo menos
de la cuarta parte de la juventud no lo considera un procedimiento efectivo (24%) y, de nuevo,
tanto puede representar desconfianza en el método como una menor confianza en su aporta-
cién personal.

No se aprecian diferencias entre géneros en estas opiniones; y en relacidon con la edad, son
quienes no han llegado a los 20 aflos quienes se sienten menos capaces, y entre 25 y 29 afos
quienes se muestran mas seguros, superando el 55% de la media y llegando al 63% en este
tramo de edad. El nivel de estudios condiciona, claramente, el grado de eficacia interna, que es
mayor a medida que aumenta la cualificacion personal. El 75% de quienes tienen Estudios Supe-
riores considera que puede influir a través de su voto, mientras que sdélo son de esta opinién el
57% de quienes no han superado la Primaria. El 72% de los titulados superiores se considera
capaz de comprender la realidad politica frente al 38% de los de menor nivel educativo. La situa-
cion ocupacional influye en menor medida, pero se aprecia menos confianza entre quienes estan
en paro y mas en quienes trabajan, y mas aun entre quienes estudian y trabajan. En cuanto a la
ideologia politica, quienes menos confianza muestran no tienen una ideologia politica definida.

En términos de eficacia politica externa: de cdmo consideran que los politicos atienden o se
preocupan por sus problemas, observamos una enorme desconfianza. Casi el 80% piensa que los
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politicos sélo buscan satisfacer sus intereses personales a través de la gestion de lo publico. Mas
del 70% estima que a los politicos no les preocupan los problemas de la gente comun. Segun
datos procedentes del Estudio del CIS que estamos utilizando, estas opiniones presentan valores
muy similares entre la poblaciéon adulta.

En relacion con los niveles de confianza externa, la influencia del nivel de estudios es mucho
menot, piensan mas o menos en igual proporcién, con cualificaciéon y sin ella, que a los politicos
les preocupan poco los problemas de la gente comun. Tampoco la ocupacion discrimina de
manera significativa, y en cuanto a la ideologia quienes se ubican en el centro del arco ideoldgi-
co son, levemente, mas desconfiados que el resto (un 80%) pero, en general, la desconfianza es
de mas del 70%. La dimensiéon que marca el mayor escepticismo hacia la clase politica se halla en
la juventud en paro, donde casi el 85% considera que /os gobernantes siempre buscan sus intere-
ses personales.

En definitiva, el sector juvenil es mas optimista que el de los adultos en cuanto a lo que ellos
pueden aportar a la politica; muestran niveles mas altos de confianza, eficacia politica interna y
de competencia individual. Sin embargo, son igual de pesimistas en cuanto a lo que se puede
esperar de la politica 'y los politicos, por tanto, no se aprecian diferencias en los indices de efica-
cia politica externa.

Los sentimientos que despierta la politica son los siguientes y por este orden:

CUADRO 2.5.

EL PERFIL MAS CRITICO Y MAS ESCEPTICO CON LOS PARTIDOS

m Desconfianza (49,8%)
* algo mas en las mujeres que en los hombres
* mas entre quienes han cumplido los 25 afos

¢ sin diferencias por ideologia

m Indiferencia (34,5%)
* mas entre quienes no han llegado a los 20 afos

* mas en el centro y la derecha

m Aburrimiento (29%)
* mucho mas en quienes no han llegado a los 20 afos

* en todos, menos en los politicamente convencidos

m Interés (23%)
* mas entre quienes han cumplido los 25 afos
* en los niveles educativos mas altos

* en los extremos de la escala ideoldgica
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2.1.3.2. Qué entienden por ser un buen ciudadano/a

¢Qué consideran la juventud que es ser “un buen ciudadano/a”?

Siguiendo los resultados de la encuesta realizada para este informe??, la imagen de lo que
debe ser “un buen ciudadano/a” de la juventud en Espafia muestra una dimension dominante de
caracter ético y moral. A continuacioén, valoran definiciones que tienen que ver con la honestidad
personal y con el sentido de la responsabilidad individual. Por ultimo, consideran las de caracter
mas politico, como votar en las elecciones o participar de algun otro modo. Dicha imagen se va
transformando en mas politica que ética a medida que aumenta el nivel educativo.

Con las visiones que poseen al respecto podrian identificarse tres bloques relativamente dife-
renciados, en funcién de cudl sea la dimensiéon dominante. Observamos cémo hay una gradacion
entre estas tres dimensiones, al comprobar la puntuaciéon que han obtenido cada una de las
opciones, segun auto-ubicacion en una escala del 1 al 7.

CUADRO 2.6.

PERFILES “NiTIDAMENTE” DEFINIDOS
Dimension ética Dimensién responsabilidad
y honestidad

¢ Obedecer siempre las leyes (5,7)

¢ Ayudar a quien en tu pais vive peor

que tu (5,8) * No evadir impuestos (5,6)

¢ Elegir articulos de consumo que no
dafen al medio ambiente, aunque sean
mas caros (5,4)

* Ayudar a quien en otras partes del
mundo vive peor que tu (5,8)

« Tratar de entender a gente con
opiniones distintas a las tuyas
(5,8)

* Estar dispuesto a servir en el ejército
en tiempo de necesidad
3,4

Dimensidn politica

¢ Votar siempre en las elecciones (4,9)

* Mantenerse informado de las
acciones del Gobierno (4,6)

* Participar en asociaciones (3,9)

Sefalamos, a continuacion, las correlaciones de variables mas llamativas. Resulta significativa
la influencia del nivel de estudios en el siguiente sentido. Quienes tienen titulacion superior valo-
ran mas que quienes tienen cualificacidon menor, y por este orden, las siguientes definiciones:

29 Datos procedentes de la Encuesta del Informe de Juventud IJE 2008.
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Mantenerse informado/a de las acciones de gobierno (8 puntos); Votar siempre en las elecciones
(7 puntos); Tratar de entender a gente con distintas opiniones que tu (7 puntos); No evadir
impuestos (6 puntos); y Participar en asociaciones de caracter social y politico (5 puntos). Por
ultimo, en la opcidén de servir en el ejército en caso de necesidad la relacion con el nivel de estu-
dios es inversamente proporcional (6 puntos)3°.

En cuanto a la dimensidn ideoldgica: Obedecer siempre las leyes aparece como un valor del
centro a la derecha y mas intensamente en la extrema derecha (9 puntos de un extremo al otro
de la escala ideoldgica). Tratar de entender a gente que tiene otras opiniones y Ayudar a gente
que vive peor que tu son opciones levemente ubicadas en el margen izquierdo. Pero donde la
adscripcion ideoldgica resulta mas clara es en la opcidn servir en el ejército, que acentla su ubi-
cacion en la derecha y la extrema derecha (con unos valores de 2,7 extrema izquierda y 4,6
extrema derecha).

CUADRO 2.7.
VARIABLES QUE INFLUYEN EN LA IMAGEN DE CIUDADANO/A,
POR ORDEN DE INTENSIDAD
Influencia dominante Nivel Estudios Influencia dominante Interés por
la politica
« Estar informado/a de las acciones del * Mantenerse informado/a de las acciones
gobierno del gobierno
¢ Votar en las elecciones ¢ Participar en asociaciones
« Tratar de entender a quienes piensan * Votar siempre en las elecciones
diferente
¢ Tratar de entender a quienes no piensan
¢ Participar en asociaciones diferente
* Servir en el ejército * Servir en el ejército
(correlacién negativa) (correlacién negativa)

Influencia dominante de la ideologia

« Servir en el ejército (derecha / extrema
derecha)

¢ Obedecer siempre las leyes (centro-
derecha; extrema derecha)

30 Las puntuaciones proceden de calcular la distancia entre los valores de los dos extremos de la escala educativa.
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También es interesante comprobar con qué opciones correlaciona positivamente la variable
Interés por la politica. Se aprecia una relacién directamente proporcional entre esta variable y las
siguientes: primero las tres opciones incluidas en la dimensién politica de la imagen de ciudada-
no/a; a continuacion, tratar de entender a gente con opiniones distintas a las nuestras, también
presenta una relaciéon con el mayor interés hacia la politica, en sentido positivo. La afirmacion
gue queda mas alejada de la variable Interés por la politica es estar dispuesto a servir en el ejér-
cito en caso de necesidad.

Si comparamos esta imagen juvenil con la imagen del “buen ciudadano/a” de la poblacion
adulta encontramos leves diferencias, aunque esta segunda presenta un caracter algo mas mar-
cado de dominante de responsabilidad que de tipo ético (siguiendo la clasificacién del Cuadro
2.6.). La opcidén primera para los adultos es Cumplir siempre las leyes y las normas, y la segunda
Ser solidario con la gente que esta peor que tu. Para el tercer lugar estan de acuerdo ambas
poblaciones en valorar No evadir impuestos. Las ultimas opciones seleccionadas, a una conside-
rable distancia de las anteriores también en el sector de los adultos, son las de caracter netamen-
te politico: votar, participar en asociaciones, mantenerse informado/a.?

2.1.3.3. Posicionamientos politicos y cambios en la cuestién de la identidad

Por ultimo, para terminar este epigrafe sobre valores, actitudes y posiciones, vamos a repasar
la autoubicacién ideoldgica y cédmo ha evolucionado en los ultimos afos. Al final, presentamos
las conclusiones de algunos estudios recientes sobre la cuestion de la identidad en la juventud y
la aparicién de identidades menos vinculadas a los rasgos ideoldgicos convencionales.

Segun los datos de 2008, en relacidon con el Informe de 2004, disminuyen las posiciones de
centro (5-6 de la escala) en 7 puntos de un 29,7 a un 22,9%. Estos 7 puntos se distribuyen 2 en la
derecha, 3 en la izquierda moderada y 2 pasan a la indefinicion del No Sabe / No Contesta.

Aumentan en 3 puntos los que se autoubican en la izquierda moderada (3-4 de la escala) que
pasan de 20% en 2004 a un 23% en 2008. La derecha extrema (9-10) pasa de un 2% a un 3,3% y
2 puntos la derecha en general (7-10) de un 8% a un 10%. El No Sabe / No Contesta sigue siendo
muy alto pero no crece de modo significativo: 32,4% en 2004 y ahora un 34,8; y es, muy mayori-
tariamente, de los que no han cumplido los 20 afios.

TABLA 2.3.

Autoubicacién ideoldgica de la juventud, mostrando evolucién en cuatro anos.

lzquierda 1+2 3+4 5+6 7+8 9+10 Derecha NS / NC
2004 9,4 20,3 29,7 6,2 2,0 32,4
2008 9 22,9 22,9 7 3,3 34,8

Fuente: Encuesta del IJE 2008; pregunta n2 88.

La indefinicidon expresada en el No Sabe /No Contesta se sitia, muy mayoritariamente, en el
nivel educativo mas bajo: El 49,4% de quienes tienen educacién primaria o inferior; en la poblacién
muy joven, el 48% de entre 15-17 afios; vy, en cuanto a la nacionalidad, el 54% de los extranjeros/as.

En la izquierda moderada se detecta un incremento de personas jovenes de grandes ciuda-
des, de alto nivel educativo y, fundamentalmente, del género masculino; ha aumentado la distan-

31 Estudio CIS n2 2632 (2006) Ciudadania y participacion.
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cia entre hombres y mujeres, a favor de los primeros, en este sector ideoldgico, que era de 0,6 en
2004 (practicamente inexistente) y en el 2007 es de 4 puntos. La subida de quienes se autoubi-
can en la extrema derecha es, también, principalmente masculina.

En cuanto a las entidades territoriales que generan mayor o menor grado de identificacién, al
igual que en afos anteriores, son los &mbitos mas cercanos, tu pueblo o tu ciudad, lo que produ-
ce mayor sensacion de cercania. Y en segundo lugar, pero a treinta puntos de distancia es Espa-
Aa lo que provoca alguna sensacidn de identidad. Curiosamente, aungue la Unién Europea era
una de las instituciones mas valoradas, no genera sensacidon de identificacion, ya que sélo es
citada por un 2%.

Si comparamos con el Informe de 2004, la identificacion con el d&mbito mas cercano perma-
nece igual, dato que ya corroborabamos con los afos anteriores, y ha disminuido, levemente, la
identificacion con Espafa (13,6% en 2008 frente a 15,5% en 2004).

Se aprecian diferencias por niveles educativos en el sentido de una mayor identificacion con
lo mas préximo entre las personas de menor nivel educativo, 14 puntos de diferencia con las que
poseen titulaciéon universitaria (51,5% - 35,5%); vy, la relacion se produce en sentido inverso cuan-
do se trata de sentir identificacion con e/ mundo (10,4% quienes tienen mas alta titulacion y 3,2%
en los niveles inferiores). A mas formacién despierta mas identificacion lo lejano y a menos for-
macioén lo mas cercano.

Por ideologia politica, encontramos que quienes se autoubican en el sector de la izquierda
ideoldgica se sienten identificados/as, en mayor medida que el resto, con la Comunidad Auténo-
ma y con e/ mundo, mientras que el sector de la derecha se siente mas cercano a lo que repre-
senta Espafa, con una diferencia de diez puntos entre los extremos en ambos casos, pero en
sentido inverso.

Pero, al hablar de identidad no podemos limitarnos a las relativas a los ambitos territoriales; la
cuestion de la identidad abarca un dmbito mucho mas amplio. En los ultimos aflos se esta pro-
duciendo abundante reflexién y analisis sobre los efectos que estan teniendo en la juventud, en
términos identitarios, los cambios experimentados en las instituciones que ordenan y reglamen-
tan el transcurso de la vida y, en especial, las que regulan el paso de la adolescencia al mundo
adulto. Se han desdibujado las fronteras entre el trabajo y el ocio; entre el tiempo dedicado al
estudio y la formacion y el tiempo propio de la responsabilidad laboral; entre los patrones de
dependencia y los de la vida independiente; a lo que se unen las transformaciones en el mundo
externo: en la esfera mundial, las relaciones internacionales y en la propia percepcion de globali-
dad. Para algunos autores se han transformado las instituciones bdasicas que construyen el senti-
do de la vida individual y colectiva (sobre todo: familia, trabajo, y religion) generando nuevas
incertidumbres.?

Al tiempo, y como consecuencia, la concepcioén de la identidad también cambia: frente a las
identidades fuertes, por ejemplo las vinculadas al territorio o a las ideologias politicas, aparecen
identidades cambiantes, fluctuantes, mas desdibujadas. La juventud busca formas de pertenen-
cia mas flexibles, ambiguas y polisémicas, lo que Gatti (2007) denomina identidades débiles.
Segun Taglioli, el proceso de globalizacion ha puesto en cuestion la relacién clasica entre: cultu-
ra, identidad y territorio (Taglioli, 2007:75).

Ante ello, la juventud responde con determinados comportamientos, acciones politicas (o
pre-politicas) relativamente distintas a las habituales. Como veremos en el apartado 2.3. sobre

32 Investigacion dirigida por Alfonso Pérez-Agote, Socialidad, participacion, movilizacién: nuevas formas de construccion de la
identidad y el sentido (CYCIT SEC/99-0372) 2002-2002.
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practicas politicas, ello supone una configuraciéon de la participacion y del ejercicio de lo publico
relativamente novedoso. La juventud actua y se compromete pero articulando identidades
donde e/ lugar, en el sentido territorial del término, y /la organizacién como forma de accién
colectiva politica no son imprescindibles. Se trata de la puesta en marcha de unas identidades
colectivas que se sustentan en formas de participacion mas fragmentadas, discontinuas y cam-
biantes. Tal como sefala Bettin (2007) nos encontramos ante una juventud que experimenta con
nuevas formas de accién y que redefine el significado de la politica y del compromiso. Frente a
componentes ideoldgicos deudores de la visidon politica del XIX, hoy la juventud presenta opcio-
nes politicas mas “despolitizadas”, con una menor carga ideoldgica y una menor ldgica territorial
(sobre todo en el sentido estatal del término).

Frente a la politizacién de lo privado que esgrimian los movimientos de los sesenta del siglo
XX, éstos proponen la privatizacion de lo politico, con proyectos de vocacion publica pero que
defienden lo individual como realizacidon personal. Presentan un individualismo que no supone
un repliegue en lo personal privado sino una nueva subjetividad politica, poco ideologizada en el
sentido convencional pero comprometida con valores de solidaridad. Es una superacion de la
indiferencia por lo colectivo pero que se identifica con los campos de lo civico y de lo critico
alternativo, mas que con el de la politica convencional. Les interesa la politica y actuan, la cues-
tion es écudl politica? Nos extenderemos mads a este respecto en el epigrafe dedicado a las prac-
ticas politicas.

Terminamos este apartado con un cuadro sindptico (Cuadro 2.8.) en el que se recogen los ras-
gos mas sobresalientes de los aspectos actitudinales y valorativos que hemos estado analizando.

CUADRO 2.8.

RASGOS GENERALES DE LA CIUDADANIA JUVENIL

m Confian en la democracia y estan medianamente satisfechos/as con su funcionamiento
m Desconfian de las instituciones convencionales y confian mas en las innovadoras

m Son realistas y pragmaticos/as con los partidos pero les generan mucha desconfianza
m Su interés por la politica es bajo y ha disminuido en los Ultimos afos

m Un alto porcentaje sostiene la eficacia del voto individual y la mayoria valora su competencia
politica personal

m La politica les produce, mayoritariamente: desconfianza, indiferencia y aburrimiento
m Su visién del “buen ciudadano/a” es de corte mas ético que politico

m El nivel educativo determina su grado de eficacia politica interna, su interés por la politica y su
concepcidn politica de la ciudadania

m Disminuyen quienes se autoubican en el centro politico y aumentan, ligeramente, las posiciones
mas ideoldgicas

m Las identidades fuertes, de pertenencias estables, dan paso a identidades difusas, de
pertenencias flexibles y fragmentarias: éuna nueva subjetividad politica?

78 INFORME JUVENTUD EN ESPANA 2008

4

ral
indice



2.1.4. El aprendizaje de lo politico.

2.1.4.1. La influencia del contexto en los valores y las actitudes politicas

Y, cde ddnde proceden estas opiniones, valores y actitudes? éCémo construye la juventud sus
universos politicos, sus marcos cognitivos, que acaban cristalizando en unas practicas concretas,
o en la ausencia de las mismas? Con esta pregunta nos adentramos en la problematica de la
socializacién o el aprendizaje politico. No es lugar éste para profundizar en ello, seria motivo de
un solo texto (o de muchos) investigar el origen de las opiniones y actitudes politicas y las for-
mas en gue las hacen suyas. Tan sdlo, dejaremos planteada la cuestion y expondremos datos de
lo mas sobresaliente.

Por un lado, hay que distinguir la ascendencia del pasado, lo que interiorizaron en infancia y
adolescencia; y por otro, la influencia del contexto presente. Para lo primero, cabe estudiar sus
recuerdos sobre la actitud de la familia y del entorno mas cercano, en relaciéon con los asuntos
politicos. Para lo segundo, las fuentes principales de aprendizaje son: las relaciones personales
por un lado, y el contexto global, fundamentalmente: los medios de comunicacidon de masas y la
accion institucional, (publicidad o propaganda institucional, manifiesta o latente). Aqui vamos a
exponer unos datos del primer aspecto y dejamos para estudios posteriores, o para la curiosidad
del lector interesado, el resto.

Comenzamos con el recuerdo de conversaciones politicas mantenidas en infancia y adoles-
cencia, lo que aparece en la siguiente Tabla, y vemos, a continuacidon, cémo se relacionan éstos
datos con los indicadores que hasta aqui hemos estudiado.

TABLA 2.4.

Recuerdo de conversaciones politicas en infancia y adolescencia entre la juventud.

Con padres Con amigos/as En el colegio

o familiares o vecinos/as o Instituto
Con mucha frecuencia 8,5 6,8 4,7
De vez en cuando 19,2 16,5 13,3
Pocas veces 20,4 21,6 19,1
Practicamente nunca 49,6 52,4 58,4
NS/NC 24 27 i Fuente: Encuesta del IJE
TOTAL 100 100 100 2008; pregunta n® 90.

Consideramos que quienes eligen la opcion de “mucha frecuencia” han tenido una socializa-
cion politica bastante intensa y que, previsiblemente, presentaran unos valores y unas actitudes
hacia la politica y la participacién diferentes del resto. Vamos a comprobar si esta apreciaciéon se
corresponde con la realidad y distinguiremos en qué aspectos parece mas o menos influyente.
Comenzamos con el indicador de interés por la politica.

Segun podemos ver en la Tabla n? 2.5. la incidencia es muy clara. Quienes recuerdan frecuen-
tes conversaciones sobre politica en su entorno presentan valores mucho mas altos que la media
en el interés por los asuntos politicos; se multiplica por cinco en el mucho interés y casi por cua-
tro en la valoracion de bastante.
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TABLA 2.5.
Grado de interés por la politica, segun recuerdo de conversaciones politicas en infancia.

Frecuencia de conversaciones politicas
en infancia y adolescencia

Total Mucha Alguna Nunca, casi nunca NS/ NC

Base (N=) (5000) (619) (2350) (1926) (105)
Mucho 4] 211 2,7 BS 2,7

Bastante 13,8 42,3 15,9 2,5 6,4

Poco 30,4 23] 43,1 17,8 21,6
Nada 49,6 12,9 37 76,8 49,8
NS / NC 2 6 13 2,4 19,5
TOTAL 100 100 100 100 100

Fuente: Encuesta del IJE 2008; pregunta n2 89.

Mas alla del interés, podemos ver cuanto influye en otro tipo de actitudes. Curiosamente, en
relaciéon con el sentimiento dominante que es la desconfianza la diferencia es bastante peque-
Aa porqgue, incluso entre quienes si recuerdan conversaciones politicas frecuentes, la descon-
fianza es del 44%. Es mas, es casi el mismo porcentaje que entre quienes seleccionan nunca o
casi nunca. Sin embargo, las diferencias se hayan en la manifestacion de interés y de entusias-
mo que aumentan progresivamente seguin aumentan los valores de la variable, y en su inverso:
la indiferencia, que disminuye, progresivamente, en sentido contrario.

TABLA 2.6.

Sentimientos que te inspira la politica, segin conversaciones politicas en infancia.

Frecuencia de conversaciones politicas
en infancia y adolescencia

Total Mucha De vez Pocas Nunca/ NS/NC
en cuando veces Casi nunca

Base (N=) (1456) 132) 401) 447) (435) 41
Entusiasmo 5,6 15,9 9,5 2,5 2,5 2,4

Indiferencia 34,5 15,9 24,7 40 41,8 53,7
Aburrimiento 29 12,9 20,2 27,5 42,8 36,6
Desconfianza 49,8 43,9 55,9 55,3 42,8 24,4
Irritacion 17,4 24,2 20,4 18,1 1,3 22

Interés 22,9 55 34,9 16,3 10,3 12,2
NS / NC 18 8 .9 2,8 4,9
TOTAL 160,5 166,7 165,6 160,6 154,3 156,1

Fuente: Estudio INJUVE-CIS - EJ104 (20005); pregunta n® 5.

En la valoracidn de las instituciones, sin embargo, segun los datos consultados y en este ana-
lisis preliminar que estamos ofreciendo, no se aprecia relacién entre ambas variables.

En lo relativo a las imdgenes del buen ciudadano/a, observamos unas desviaciones de la media,
gue permiten realizar la siguiente afirmacion: quienes recuerdan haber tenido conversaciones muy
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frecuentes sobre politica valoran mas positivamente que el resto: en primer lugar, la definicion de
buen ciudadano/a que prioriza el mantenerse informado/a sobre las acciones del gobierno (7 pun-
tos mas que la media); vy, en un segundo lugar y a la misma distancia: participar en asociaciones 'y
votar en las elecciones (5 puntos). A partir de aqui, apoyan con algo mas de intensidad las opcio-
nes que hemos denominado de caracter ético (3 puntos de diferencia); no hay diferencias con el
resto de la poblacidn juvenil en las definiciones que componen la dimension de responsabilidad y
honestidad; y los valores son inferiores a la media en la opcién de servir en el ejército. Por lo tanto,
si se aprecia una incidencia en las definiciones de caracter mas politico.

En cuanto a la valoracién que hacen de sus capacidades, y al juicio que les merece el sistema
-lo que hemos denominado eficacia politica interna y externa- al comparar las diferencias entre
las medias de las opiniones de la juventud en general y las de quienes han recibido una socializa-
cién politica mas intensa33, observamos lo siguiente. En relacién con la competencia individual,
es mayor la seguridad que expresan quienes han tenido conversaciones politicas frecuentes en
infancia. La diferencia es de once puntos en la primera opcidon, que es la que mas claramente
expresa el grado de competencia individual y de eficacia subjetiva; y de ocho puntos en la
segunda, en cuanto a la capacidad de incidencia personal mediante el voto.

GRAFICO 2.6.
Eficacia politica interna y externa, segun socializacién politica.

100

M Jévenes

M Jbvenes que recuerdan
conversaciones politicas
frecuentes en infancia

Nota: Se ha modificado el enunciado de la pri-
mera pregunta para hacer mas comprensible el
Grafico. La formulacion exacta es: La politica
es tan complicada que la gente como yo no
puede entender lo que pasa, que hemos consi-
derado equivalente a: La politica es asequible
para gente como yo.

La politica es Mediante el voto  Los politicos no  Los gobernantes
asequible para puedo influir  se preocupan de  sélo defienden Fuente: Estudio INJUVE-CIS - EJ104 (20005);
gente como yo en politica gentecomoyo  susintereses pregunta ne 3.

Sin embargo, en cuanto a la valoracién que les merecen los aspectos del sistema que se pre-
sentan a evaluacién, las diferencias con la media de la juventud son menores. Se encuentran,
practicamente, al nivel del conjunto, aunque son algo mas optimistas y menos criticos/as, con
una diferencia de siete puntos en la opcidn mas deslegitimadora, que es la Ultima.

En el mismo sentido, también es interesante comparar sus opiniones sobre los partidos politi-
cos. Retomamos el grafico que mas arriba nos sirvid para analizar el grado de desafeccién juve-
nil en este campo y repetimos la operacién comparativa anterior.

33 Estamos interpretando como socializacion politica intensa los recuerdos de conversaciones politicas con mucha frecuencia,
aglutinando en un indicador las conversaciones con familiares, vecinos, amigos y compafieros. Sin lugar a dudas, se trata de un
buen indicador de socializacion politica, pero no deja de ser parcial. La socializaciéon politica es algo mas complejo.
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En el Grafico 2.7. vemos que se repite el mismo fendmeno, las opiniones mas positivas hacia la
democracia y las instituciones, incluso las tan denostadas como los partidos politicos, se encuen-
tran en quienes han vivido su infancia y adolescencia en un ambiente de mayor motivacion poli-
tica; mientras que las opiniones mas negativas bajan.

GRAFICO 2.7.
Acuerdo con opiniones sobre partidos politicos, seguin socializacién politica.

100

I Jovenes

M Jévenes que recuerdan
conversaciones politicas
frecuentes en infancia

Sin ellos Gracias a ellos Todos son Sélo sirven Fuente: Estudio INJUVE-CIS - EJ104 (20005);
no puede haber  la gente puede iguales para dividir pregunta n® 4.
democracia participar alagente

Por tanto, en esta breve incursién en el campo del aprendizaje y la socializacién politica pode-
mos sefalar que, incluso con independencia de la ideologia (que seria otro estudio interesante),
el mero hecho de vivir (y crecer) en un ambiente en el que la politica es algo cercano, favorece
posturas integradas y mas acordes con el sistema. Veremos, mas adelante, su relacién con plan-
teamientos politicos no convencionales.

2.2. LA PRACTICA DE LA POLITICA: LA JUVENTUD Y LA POLITICA TRADICIONAL

Una vez estudiados, con relativa profundidad, sus valores y actitudes hacia la politica: el sistema
actual, sus procedimientos, actores e instituciones, y la cualificacion subjetiva que se reconocen,
vamos a analizar cdmo actuan. Comenzamos con lo que hemos denominado politica convencio-
nal, que concretamos aqui en la participacion electoral.

2.2.1. Participacion electoral

AQué piensan sobre la propia actividad de votar? éPor qué votan y quiénes lo hacen? éPor qué,
cuando y quiénes se abstienen? {¢Qué piensan sobre la edad a la que consideran mas adecuado
iniciar este ejercicio civico?

2.2.1.1. Percepciones y valoraciones en torno al voto.

Comparamos dos formas de valorar la participacion en elecciones. Por una parte, se presenta
una opcidén que valora el ejercicio del voto como un imperativo moral, como una forma de inte-
gracion y aceptacion del sistema. Por otra, en la segunda opcidn, se concibe el voto desde un
punto de vista pragmatico, como una practica de utilidad.
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TABLA 2.7.
Opiniones de la juventud sobre el ejercicio del voto

Total Sexo Grupos de edad

Hombre Mujer 15-19 20-24 25-29
N= (1456) (751) (705) 407) (498) (551)
Hay que votar siempre, esuna ., 52 54,2 49,4 52,4 56,4
obligacion moral
Sélo hay que votar cuando hay
alternativas satisfactorias e 0z s o ke e
NS / NC 7,4 7.7 71 9,8 6 6,9
TOTAL 100 100 100 100 100 100

Fuente: Estudio INJUVE-CIS - EJ104 (20005); pregunta n2 22.

En la primera opcion, el apoyo a esta practica manifiesta reconocimiento de la legitimidad del
sistema, aceptacién y cooperacion con el mismo. En la segunda, el ejercicio del voto se plantea
como una conducta que puede responder a una razdn de utilidad, que cada uno puede elegir en
funcion de sus intereses, de lo que resulte mas o menos conveniente; es una vision mas préxima
al comportamiento racional que el ligado a normas y valores que muestra la primera. Resumien-
do, comenzamos con una visiéon bipolar: una dimensién normativa y una dimensidén instrumental.

Como podemos apreciar, provoca mas consenso la primera opcion, la normativa, que valora,
por encima de cualquier otra cuestidn, la inmersién y aceptaciéon del sistema, que es apoyada
por algo mas de la mitad de la juventud (53%). Pero casi un 40% tiene una vision mas pragmati-
ca y utilitaria del voto, la segunda opcion.

Como vemos las diferencias por género son leves, pero van en la linea de una visiéon mas normati-
va por parte de las mujeres. En cuanto a la edad, cuanto mas mayores mas apoyan la opcion del voto
como préactica indiscutible y de caracter normativo, pero en todo caso, ni en los valores mas altos se
aleja mucho de la mitad de la poblacion (el valor mas alto es del 56,4% entre los de 25 a 29 afos).

La opinidn a favor del voto en todos los casos es mas frecuente entre quienes tienen estudios
superiores (20 puntos de diferencia entre los dos extremos de la escala educativa: 42,7% frente
a 61,4%); y es algo mas intensa en la derecha del arco ideoldgico que en la izquierda.

TABLA 2.8.
Acuerdo con opiniones sobre el voto, segtin recuerdo de conversaciones politicas.

Conversaciones politicas infancia y adolescencia

Total Mucha Algunas Pocas Practicam.
frecuencia veces veces nunca Ns/Nc

N= (1456) (132) (401) (447) (435) (4D
Hay que votar siempre, es una obligacion moral 53,1 72 58,9 54,6 421 36,6
Sélo hay que votar cuando hay alternativas satisfactorias 39,5 24,2 36,4 40,3 453 48,8
Ns/Nc 7,4 3.8 47 5] 12,6 14,6
Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: Estudio INJUVE-CIS - EJ104 (20005); pregunta n2 22.
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Queda muy clara la influencia de la variable que hemos considerado de formacién politica,
entendida por tal, /a frecuencia de conversaciones politicas en infancia y adolescencia. Quienes
tenian con frecuencia conversaciones politicas apoyan la opcidn primera a favor del voto en 30
puntos de diferencia con quienes no tenian conversaciones politicas practicamente nunca, y se
alejan de la media casi 20 puntos en positivo. También hay que tener en cuenta el altisimo por-
centaje de No Sabe/No Contesta que encontramos entre quienes no tenian conversaciones poli-
ticas (12,6), frente al bajisimo de quienes las tenian con frecuencia (3,8).

Pasemos a valorar otras opiniones mas especificas y los respectivos apoyos que concitan.
Como podemos apreciar en el Grafico 2.8., la opinion dominante es muy acorde con la postura
de integracion en el sistema, es mds, en este caso la respuesta es mucho mas rotunda a favor de
la legitimidad del voto que la que encontrabamos en la Tabla anterior.

GRAFICO 2.8.

Grado de acuerdo con opiniones en relaciéon con la practica del voto.
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importan como votar a quejarte para nada pregunta n® 23.

La mayoria, exactamente el 85,3%, considera que el voto es importante, al sefalar que en
democracia todos los votos importan. Podriamos ver con cierta perplejidad este resultado si lo
comparamos con el de la pregunta analizada anteriormente, cuyo resultado contemplamos en la
Tabla 2.8. En ella, la opinidn mas nitida a favor del voto obtenia, solamente, el apoyo de la mitad
de la juventud (53%).

Una posible explicacion de esta aparente disonancia podriamos encontrarla en la propia for-
mulacién de las preguntas. En el caso de la pregunta anterior se afadia a la valoracién del voto
una carga moral, puesto que describia el voto como obligacion moral, lo que en algunas perso-
nas podria provocar mas distancia. En cambio, la formulacién de la pregunta presente, anade a la
idea de legitimidad del sistema la idea de igualdad: todos /os votos importan. En este segundo
caso, no solo se propone una validacion del voto como practica democratica, sino que se incide
en uno de los principios morales y politicos que sustentan el sistema en si: la igualdad de todos.
Esta podria ser una explicacion del alto porcentaje de respuesta afirmativa en el segundo caso,
en relacidon con la mas dubitativa del caso anterior.

Sin embargo, como podemos observar en el Grafico 2.8., también aqui queda claro la legiti-
midad que se otorga a un relativo cuestionamiento del voto: no votar es tan legitimo como
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votar, apoyado por el 65%, opcidn que resulta equivalente a la del voto pragmatico que vimos
en la tabla anterior (Tabla 2.8.). Desde este punto de vista, votar o no votar son ambas posturas
aceptables y politicamente respetables. Frente a la adhesion total ésta es una adhesién, con
matices.

Las respuestas estan distribuidas de manera bastante uniforme entre las distintas categorias
sociales, tan sdlo el nivel de estudios parece que correlaciona positivamente en mayor medida
y en los siguientes términos: el sector de nivel de estudios mas altos estd mas de acuerdo que
el resto en cuanto a que en democracia todos los votos son importantes y a que no votar es una
postura tan legitima como votar (ocho y siete puntos de diferencia, respectivamente, entre los
dos extremos de la escala educativa). Quienes tienen niveles de formacion inferiores estan mas
de acuerdo que el resto en que un voto mas o menos no influye para nada (el 31% de quienes
tienen estudios hasta educacién primaria y el 13,2% de quienes poseen titulacion universitaria
superior).

Pero, de nuevo, la variable que parece condicionar en mayor medida una u otra opinién es la
formacién politica en infancia y adolescencia, medida en funcién de las conversaciones politicas
mantenidas. Las desviaciones mas acentuadas de la media las encontramos en las dos opiniones
mas extremas:

@ en democracia todos los votos son importantes, aquellos que tenian conversaciones politicas
con mucha frecuencia llegan a responder en modo afirmativo el 95%, superan el 85% global
en 10 puntos. Son quienes reproducen con mas nitidez un posicionamiento normativo, se situ-
an en el “deber ser” de la democracia.

b

un voto mas o menos no influye para nada, la vision mas critica, las mas indiferente, que con-
sidera que, en definitiva, da casi igual votar que no votar porque, tal como se sefala no influ-
ye para nada, es, de manera mas marcada, la que representan quienes nunca o practicamente
nunca tenian conversaciones politicas, aunque esta vez la distancia de la media es menor a la
anterior, 6 puntos (de 19% a 25%).

Comparemos, ahora, con la poblacién adulta utilizando una pregunta ligeramente distinta: £/
voto es la unica forma en que la gente como yo puede influir en lo que hace el gobierno, que
vamos a considerar como expresion de sentimiento de eficacia interna.

Como podemos apreciar en el Grafico 2.9, aunque se trata de una forma de interpretar el
voto bastante extendida, lo es mas entre la poblacién adulta que entre la juventud, ya que con-
cita solo el apoyo de algo mas de la mitad de ésta. El desacuerdo del 31% entre quienes tienen
entre 25 y 29 afios cabria interpretarlo como un “desacuerdo cualificado”, es decir, como expre-
sion de algo mas que un rechazo. Tal vez este ligero cuestionamiento se explique, de nuevo, por
un matiz en la formulacion de la pregunta, dado que se presenta como “la Unica” posibilidad de
participacion. Pero esta interpretacion sdlo se puede plantear ahora como hipdtesis, que debera
ser contrastada con la informaciéon que veremos mas adelante sobre valoracién de otras practi-
cas participativas.

En todo caso, lo que debe quedar subrayado es que la interpretacién de las contestaciones a
esta pregunta debe prestar atencién a dos aspectos de la formulacién de la misma que resultan
interesantes: por una parte, el caracter excluyente con que se presenta: la “Unica” forma... y en
segundo lugar, lo que supone de valoracién en términos de eficacia interna y competencia per-
sonal: para la gente “como yo”, es decir, tal vez otros puedan hacer mas cosas, pero yo no; o, a la

inversa, “vo si puedo hacerlo”.
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GRAFICO 2.9.
Sentimiento de eficacia interna en relacién con el voto (incluye poblacién adulta).
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pregunta n? 13.

2.2.1.2. ¢A qué edad se puede empezar a votar?

Para terminar con las opiniones sobre voto, vamos a analizar un estudio realizado sobre la posi-
bilidad de rebajar la edad minima para votar. Parece interesante conocer la vision de la juventud
sobre esta cuestion.

Como podemos apreciar, en la Tabla 2.9., es bastante mas alto el grado de desacuerdo que el
de acuerdo, y en los casos en los que la opinion es a favor, la edad es un claro condicionante.

TABLA 2.9.

Opiniones sobre bajar la edad de voto de los 18 a los 16 afos.

Total Grupos de edad

15-29 20-24 25-29
N= (1456) (407) (498) (551)
Muy bien y Bien 36 50,4 337 272
Regular 13 12,5 13,5 13,2
Mal y Muy mal 44 29,7 45,4 53,2
Ns/Nc 7 7,4 7,4 6,3
Total 100 100 100 100

Fuente: Estudio INJUVE-CIS - EJ104 (20005); pregunta n2 24.

La mitad de quienes se encuentran entre 15 y 19 afnos (50,4%), quienes se verian directamen-
te afectados por la medida, estan de acuerdo, pero es el Unico grupo que esta a favor. Mas de la
mitad de quienes ya han cumplido los 25 afos (53,2%) la rechazan. Analicemos, las razones que
sostienen estas opiniones. En el Grafico n? 2.10. se presenta la evaluacién de varias explicaciones
posibles.
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GRAFICO 2.10.
Acuerdo con las siguientes opiniones sobre reducir la edad de voto a 16 aios.
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pregunta n® 25.

No se aprecian diferencias dignas de mencién en relacion con el género. Pero, ninguna otra
variable resulta aqui, tampoco, realmente significativa a la hora de ponderar estas opiniones,
salvo la edad. Todas las demas categorias que correlacionan positivamente con las opiniones a
favor estan, de una u otra forma, relacionadas con ser adolescente. Las mas criticas correlacio-
nan con la edad en sentido inverso.

Las dos versiones que podria ser interesante analizar, como, por ejemplo, si ello estimularia el
interés por la politica en los mas jévenes, y si seria un gran avance para la democracia, son eva-
luadas positivamente, de manera consistente con el resto de las valoraciones, sélo por las perso-
nas directamente afectadas por la medida y, levemente mas, por quienes se sitlan en el margen
extremo izquierdo del arco ideoldgico.

2.2.2. Voto y abstencién juvenil

La practica del voto es las mas extendida de todas las actividades de participacion politica que
se encuentran en los regimenes democraticos. Es la accion participativa mas frecuente en cual-
quier grupo de edad; por una parte, porque es una de las menos costosas y, por otra, porque es
la que cuenta con mas incentivos institucionales, dado que se considera un elemento basico de
legitimidad del sistema. Asimismo, todos los estudios coinciden en que la juventud es el sector
de edad menos motivado por este tipo de practica y que menos la ejercita.

Por problemas de espacio, no podemos indagar mucho mas en las explicaciones del menor
voto joven, algunas resultan claras al observar las actitudes expuestas anteriormente. Las mas
comunes son las derivadas de rasgos propios del momento del ciclo vital: “los jovenes se sienten
menos integrados en el sistema social y politico, por lo que responden en menor medida a algo
gue puede interpretarse como integracion y aceptacion de la situacién politica”; o, “muchos per-
ciben las elecciones como parte de un mundo al que se sienten bastante ajenos”.

En todo caso, los niveles de participacion electoral fluctian considerablemente en funcién
del tipo de eleccién de que se trate, agui vamos a mostrar algunos datos de las dos opciones
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mas extremas: las que reciben mas apoyo: las Generales; y las que reciben menos, en este caso
hemos seleccionado las Elecciones al Parlamento Europeo. Utilizaremos los ultimos datos dis-
ponibles en el momento en que se realizé este estudio y que actualizan los del Informe de
2004. Comenzamos con las Elecciones Generales y vemos en el Grafico n2 2.11. cémo se mantie-
ne de manera constante la distancia entre participacién juvenil y de la poblacién adulta. Bajan
y suben al tiempo, lo que parece indicar que ambas son sensibles al mismo tipo de estimulos e
incentivos.

GRAFICO 2.11.
Participacion en Elecciones Generales comparando poblacidn juvenil y poblacién adulta.
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Pero, a un tiempo, tiene sentido estudiar su reverso, la no participacion electoral, es decir, la
abstencion. Comprobamos que la abstencién sigue, en buena légica, la misma evolucion que la
participacion electoral, pero lo que tiene interés es indagar en sus causas. Distinguimos entre
abstencion técnica, la no buscada premeditadamente, la que se produce por causas ajenas al
votante, y la abstencidn de protesta (o abstencion activa) que tiene como intencidon manifestar
descontento politico.

TABLA 2.10.
Abstencién en Elecciones Generales comparando sector joven y sector adulto.

1986 1989 1993 1996 2000 2004
Joévenes 21 26 20 20 28 19
Abstencion Técnica 8 9 7 7 8 5
Abstencion Activa 13 17 13 13 20 14
Adultos 13 14 12 10 13 10
Abstencion Técnica 6 6 4 4 5 3
Abstencion Activa 7 8 8 6 8 7
N= (8260) (3068) (4947) (4961) (5283) (5377)

Fuente: Mateos y del Moral (2006: 14). Datos procedentes de Encuestas del CIS.
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Si unimos abstencidén técnica y abstencion de protesta y tratamos de averiguar cual es el per-
fil ideoldgico de unos y otros, segun datos de Mateos y del Moral (2006: 125), quienes votan pre-
sentan un perfil de centro izquierda, mientras que quienes se abstienen (sea cual fuere su causa)
se ubican mayoritariamente en el centro. Esto muestra que hay un porcentaje alto de asbtencio-
nistas no ideoldgicos. Asimismo, quienes son partidarios de votar se definen ideoldgicamente el
88%, mientras que entre quienes se abstienen sdélo lo hace el 59%.

Es importante sefalar que ni estos datos de participacion ni los de abstencidn responden a
casos reales sino a posicionamientos de encuesta. La participacion real es siempre algo mas baja
gue la confesada en una encuesta, lo que ya en si mismo pone de manifiesto el imperativo moral
que se reconoce al ejercicio del voto. El dato de la abstencion activa (o de protesta) es realmen-
te interesante de cara a investigar el comportamiento y las actitudes politicas de la juventud.
Puesto que estamos trabajando con datos de encuesta, reseflamos que, entre las personas jove-
nes, quienes figuran en el dmbito de la abstencién activa, al preguntarles la razén de su absten-
cién contestan que no han votado porque no han querido. Parece, que quieren manifestarse
como criticos al sistema, bien como indiferentes que quieren mostrar su distancia, bien como
comprometidos con una actitud de cuestionamiento mas militante, pero, en todo caso, en una
proporcién claramente superior a la poblacién adulta.

Pasamos, a continuacién, a un breve analisis de algunas de las elecciones en las que la partici-
pacién es mas baja. Estudiamos, concretamente, las ultimas elecciones al Parlamento Europeo.

El Grafico 2.12. nos permite visualizar cémo en las elecciones en las que la participacion gene-
ral baja se acentua la diferencia entre la juventud y quienes superan la treintena, y la participa-
cion juvenil baja mucho mas. De hecho, en este caso es mas alta la abstencidn que la participa-
cién entre la juventud. Digamos que en este tipo de elecciones se subrayan todos los rasgos que
en las otras sélo se hacen notar: la participacion de los jévenes es “mucho” mas baja; la partici-
pacion de los adolescentes desciende aun mas, en este caso, hasta el punto de que sdlo votd el
36%,; vy, asimismo, sube la incidencia del nivel educativo (Mateos y del Moral, 2006: 158).

GRAFICO 2.12.

Participacién reconocida en las Elecciones al Parlamento Europeo 2004.
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2.3. OTROS EJERCICIOS DE LO PUBLICO:
LA PARTICIPACION MAS ALLA DE LA REPRESENTACION

Desde que a mitad de los setenta los estudiosos de lo social y lo politico se hicieron eco de la
protesta organizada en la calle y empezaron a considerar su influencia en la sociedad, comenzd
a cambiar la forma de concebir la participaciéon. Algunas acciones de los ciudadanos y ciudada-
nas al margen del ejercicio del voto, y de lo que ocurria en los partidos politicos, comenzaban a
ser consideradas comportamiento politico.

Lo que hemos denominado mas arriba participacion tradicional, o convencional, se circunscri-
be al procedimiento de la representacion, es decir, a la puesta en practica de la idea de que la
forma mas operativa para el ejercicio de la democracia es que los ciudadanos y ciudadanas elijan
unos representantes para que ejerzan la politica en su nombre. Se trata de la utilizacion de la via
de los partidos politicos, formados por quienes deciden dedicar parte de su tiempo a la acciéon
publica, a la gestidn de la vida de todos, y a los que se apoya (0 no) en las contiendas electora-
les. Cudles son las opiniones y posicionamientos de la juventud espafola en relacién con este
tipo de participacion politica y de sus actores es lo que hemos visto en el epigrafe anterior.

Pero, hoy se considera que la accion politica va mucho mas alla de la emision del voto y de la
implicacion en partidos politicos. Vamos a pasar revista en este capitulo a otro tipo de acciones
politicas, y a su valoracién y puesta en practica por parte de nuestra juventud. La diferencia funda-
mental con lo que hemos visto hasta ahora estriba en que lo que estudiaremos a continuacion son
acciones directas y no mediadas, es decir, en lugar de elegir a otros para que “hagan politica” -poli-
tica por delegacion o politica representativa-, las personas actuan en ejercicio de su condiciéon de
ciudadanos y ciudadanas de la comunidad en la que viven. Entramos en el campo de lo que en tér-
minos analiticos se denomina desde el texto de Barnes y Kaase (1979) politica no convencional.

Comenzaremos por dibujar un mapa de actividades viendo la intensidad con que unas y otras
son apoyadas o aceptadas por la juventud. A continuacion, exploraremos algunos tipos en con-
creto: la participaciéon en asociaciones; la accion voluntaria; y la protesta.

Conviene sefalar que no todo lo que aqui vamos a considerar “actividad politica” es recono-
cido como tal por todos los profesionales de la cuestion. Para algunos, ciertas actividades son
solo participacion social, aunque para otros las mismas pueden considerarse politicas, como
poco “en sus consecuencias”, definicion netamente sociolégica de la cuestion. Quienes apoyan la
consideracion de “politicos” de estos hechos subrayan que lo son porgue la intencién de sus pro-
tagonistas cumple, cuando menos, con los siguientes rasgos: la defensa publica de unos intere-
ses; la exposicidon de un discurso y la expresidon de “una voz”; y la intencién de afectar en la dis-
tribucién del poder o en la toma de decisiones publicas, aunque sea en un ambito acotado de la
realidad social. Dejemos a la valoracién de cada cual si todas ellas se pueden definir como politi-
cas, o si seria mas conveniente la definicion de actividades publicas, de acciones que se enmar-
can en la gestion “del comun”, y pasemos sin mas a su estudio.

2.3.1. Un mapa sobre otras actividades politicas.>*

Las actividades que aqui vamos a estudiar no suponen el ejercicio directo del poder, sino que
buscan influir sobre el poder. Lo que intentan es ejercer una presion, directa o indirecta, sobre los
nlicleos de toma de decisiones, o sobre los actores politicos.

El Cuadro 2.8. nos ofrece una relacion de actividades y la frecuencia con que las personas
jovenes encuestadas manifiestan haberlas practicado en los ultimos afos.

34 Datos procedentes de la Encuesta del Informe de Juventud IJE 2008.
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CUADRO 2.9.

ACTIVIDADES POLITICAS REALIZADAS EN LOS ULTIMOS ANOS

* Votar en elecciones (43,3%)
* Firmar una peticion en una campafia (23,4%)
« Participar en manifestaciones autorizadas (20,8%)
¢ Participar en una huelga (18,5%)
* Colaborar en alguna organizacion social (12,2%)
¢ Llevar o mostrar insignias de alguna campafa (11,2%)

* Participar en reuniones del Consejo Escolaro de un sindicato (los que trabajan) (11,2%)

* Participar en elecciones sindicales o a Consejo escolar (10,7%)
* Comprar productos por motivos politicos (10,5%)
* Contactar con un politico o autoridad (9,7%)
* Boicotear productos por motivos politicos (9%)

* Colaborar en un partido politico (5,3%)
* Participar en actividades ilegales de protesta (4,5%)
* Dar dinero a alguna organizacion politica (3,4%)

Si comparamos estos datos con los del Informe de 2004 apreciamos una estabilidad general,
con algunas excepciones: un aumento en la opcidn de colaborar con una organizacion (9,7% a
12,2%); un ligera subida en comprar productos por motivos politicos (8,5% a 10,5%); y un leve
descenso en participar en manifestaciones autorizadas (23,6% a 20,8%) y en /levar o mostrar
insignias (14,1% a 11,2%).

Las diferencias entre hombres y mujeres son muy débiles o inexistentes. Podemos resaltar
que los hombres contactan con politicos y colaboran en organizaciones algo mas, pero se trata
de una distancia de tres y dos puntos porcentuales.

En relaciéon con la edad, todas las actividades presentan una mayor frecuencia en el tramo de
25-29 afnos, y con mas claridad en las siguientes: firmar una peticion (11 puntos de diferencia
entre 15-19 y 25-29: 16,6% y 27,9%); participar en manifestaciones autorizadas (de nuevo 11 pun-
tos de distancia: de 13,3% a 24,6%); contactar con un politico (8 puntos: 5,3% a 13%); comprar
y boicotear productos por razones politicas (5 y 7 puntos, respectivamente, entre ambos tramos
de edad).

Hay ciertas actividades que se encuentran con mayor frecuencia en los habitat de mayor
tamano cono son: participar en manifestaciones y el consumo politico. En cuanto al estado civil,
hay una mayor similitud entre las practicas de las personas solteras y que viven en pareja que
entre las casadas. Las personas jovenes casadas presentan los indices mas bajos para todas
estas actividades, y quienes viven en pareja destacan, ligeramente, en el consumo politico. En
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relacion con la ocupacion o actividad principal, todas estas acciones son mas comunes entre
quienes estudian y trabajan que en quienes sdélo estudian, sélo trabajan o estan en el paro, en un
porcentaje de entre dos y tres veces mas.

Son mas comunes en la poblacidn espafiola que en la extranjera, segun la gradacion siguien-
te: mas del doble en llevar o mostrar insignias; boicotear o comprar productos por motivos poli-
ticos; y participar en elecciones o reuniones del Consejo Escolar o sindicales. Tres veces mas en
firmar peticiones; participar en manifestaciones; participar en actividades ilegales de protesta; y
participar en una huelga.

La correlacién con el nivel de estudios es muy evidente, en todos los casos es mas alto el por-
centaje de quienes tienen titulacion superior; y estas diferencias son mayores en las siguientes
opciones: participar en manifestaciones; firmar una peticion; colaborar con una organizacion;
consumo politico; y contactar con un politico.

En relacién con la autoubicacion ideoldgica, son muy marcadamente de izquierdas. En el Cua-
dro 2.10. aparecen ordenadas las distintas actividades, de mayor a menor, segun las distancias de
la media para cada actividad, teniendo en cuenta que en todos los casos estamos comparando
la media con el valor que encontramos en quienes se autoubican en la izquierda (extrema
izquierda: 1-2 en la escala).

CUADRO 2.10.

ACTIVIDADES MARCADAMENTE DE IZQUIERDAS

¢ Participar en actividades ilegales de protesta

¢ Llevar o mostrar insignias de alguna campaia

¢ Participar en una huelga

» Boicotear ciertos productos por motivos politicos

¢ Colaborar con alguna organizacién

¢ Participar en manifestaciones autorizadas

Pero los dos factores que marcan una influencia mas notable son los que denominamos de
socializacién politica, analizados segun dos indicadores: Recuerdo de conversaciones politicas
en infancia 'y Participacién de familiares en asociaciones en la actualidad. Si comparamos las des-
viaciones de la media para cada una de las categorias, quienes tuvieron conversaciones politicas
con mucha frecuencia; y quienes tienen familiares cercanos que pertenecen “actualmente” a aso-
ciaciones, la influencia se aprecia en todas las categorias analizadas y con el doble de intensidad
para el primer indicador que para el segundo. Veamos las actividades ordenadas por su influen-
cia contrastada, y de mas a menos intensidad:
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CUADRO 2.11.

CONVERSACIONES POLITICAS PARTICIPACION DE FAMILIARES EN
FRECUENTES EN INFANCIA ASOCIACIONES EN LA ACTUALIDAD
* Colaborar en un partido politico * Colaborar en una organizacién

* Dar dinero a organizacién politica

« Participar actos ilegales protesta * Consumo politico

« Colaborar en una organizacién

¢ Mostrar insignias de alguna campaia * Dar dinero a alguna organizacién

« Participar en una huelga

* Participar en manifestaciones * Colaborar en un partido politico

2.3.2. La practica asociativa

El interés existente en los ultimos afos por el estudio de la participacion en asociaciones viene
motivado por una tendencia bastante generalizada -con constatacion empirica de distinta indo-
le-, a considerar los beneficios de la participacién en estos colectivos, tanto a nivel politico y
social como individual. Las consecuencias formativas de la experiencia asociativa en términos de
aprendizaje de valores y practicas democraticas es uno de los aspectos que mas resalta la litera-
tura al efecto. Segun esta tesis, participar en asociaciones permite desarrollar la capacidad para
el didlogo vy la deliberacion, la tolerancia, el sentimiento de eficacia interna, y la habilidad para
resolver y gestionar conflictos. En definitiva, facilita la creacion de capacidades publicas. Tam-
bién se sefalan efectos positivos a nivel individual, como consecuencia de la interaccién regular
y pautada en un grupo, en la medida que favorece el desarrollo de capacidades personales y
ayuda a solventar determinados problemas de indole individual.

Sin embargo, junto a esta supuesta retahila de virtudes, la realidad es que en nuestro pais se
participa poco en asociaciones y aun menos el sector juvenil. La participacién en asociaciones es
menor que la electoral en todos los grupos de edad, aunque la diferencia entre generaciones
estd menos marcada en el caso del asociacionismo que en el del voto. Es decir, si el voto adulto
se situa, como media, entre el 70 y el 80% y el voto joven se ubica entre el 50 y el 60%, la parti-
cipacién en asociaciones se sitUa entre el 30 y el 40% en la poblacién general y las diferencias
entre juventud y mayores se encontrarian entre ambos Iimites del tramo, con pocas diferencias.

Pero, en la practica asociativa las diferencias entre generaciones se ven con mas claridad si
consideramos el tipo de practicas que realizan. La juventud estd mas presente en el trabajo
voluntario, en la realizacion de actividades, y, principalmente, en la presencia en manifestaciones;
y, como resulta razonable, su presencia es comparativamente menor en la participacion econo-
mica, es decir, en la realizaciéon de donaciones.
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TABLA 2.11.

Distintas actividades participativas en funcidon de la edad

Edades Participa en Participa en Miembro Participa en

Elecciones Manifestaciones Asociacion actividades Dona dinero
15 - 34 59 41 36 31 12
35-54 82 36 40 24 18
55-74 91 16 36 23 17
75y mas 79 9 27 19 8

Elaboracion propia, datos Ferrer, 2005 y Morales, 2005 (Encuesta Social Europea 2002)

En cuanto al volumen de la participacion en la actualidad, ofrecemos los datos que aparecen
de la Tabla n2 2.12., cuyas cifras se mantienen estables en los Ultimos afos.

TABLA 2.12.

Pertenencia en la actualidad de los jévenes a asociaciones, por sexo y grupos de edad.

Total Sexo Grupos de edad
Hombre Mujer 15-19 18-24 25-29

Base (N=) (1462) (739 (723) (383) (480) (599)
Deportiva 14,2 21,7 6,5 20,1 14,4 10,2
Religiosa 2,7 2,3 3,2 3,7 2,7 2,2
Cultural 4,3 &3 51 2,3 54 4,7
Club social, recreativa 4,2 4,6 3,7 4,4 3,8 4,3
Asociacion Musical 2] 2,4 17 2,6 19 1,8
Excursionista 2,9 31 2,6 39 2] 2,8
Benéfica asistencial 31 2,8 E15 1,6 2,9 4,3
Civica (vecinos, consumo) 1,2 7 1,8 1 1,5 1,2
Pacifista 7 7 7 15 1 iS5
Defensa derechos humanos 13 12 14 1 2,3 7
Ecologista 1,4 8 2,1 1,3 1,5 1,5
Estudiantil 4 4,5 B 6,8 4,4 1,8
Asoc. Colegio profesional 1,2 8 1,5 5 8 1,8
Partido / organiz. politica 8 1,2 4 5 1,3 7
Sindical 17 2,2 1,2 1,3 3,2
Feminista 8 b5 1 ,8 4 1
Otras 3 6 3 2 3
Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: Estudio INJUVE-CIS - EJ123 (2007); pregunta n2 19.

En relacién con la influencia de las categorias sociales que venimos estudiando, cabe decir
gue las asociaciones deportivas son muy mayoritariamente masculinas (16 puntos de diferencia
se aprecian en la Tabla 2.12.); y de quienes no han llegado a los 20 afos (10 puntos de diferencia
entre los tramos de edad mas extremos). En las asociaciones culturales son mayoria quienes tie-

nen formacidén universitaria y quienes estudian y trabajan.
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Pero, de nuevo, las dos variables que muestran una correlacion mas clara son las que indican
una socializaciéon politica mas intensa. Relacionamos, por un lado, el haber tenido “frecuentes”
conversaciones politicas en infancia y adolescencia y encontramos que la correlacion mas intensa
se encuentra con la participacion en partidos politicos, en asociaciones asistenciales, de defensa
de derechos humanos y de la naturaleza. Por otro lado, buscamos correlaciones con quienes
manifiestan tener familiares que participan “en la actualidad” en asociaciones, y aqui la influencia
parece mas notable: primero, en las benéfico asistenciales y después en los partidos politicos.

Pero averiglemos algunas cuestiones concretas de este tipo de participacion. Comenzamos
investigando grado vy tipo de actividad realizada en las mismas. Como vemos, en la Tabla 2.13. se
repite, ampliado y detallado, lo que mostraba la Tabla 2.11., donde comparabamos comportamien-
tos juveniles con adultos. La implicacion de la juventud en las asociaciones se concreta, principal-
mente, en las actividades que realizan en el colectivo. Segun lo que vemos en la Tabla 2.13. la acti-
vidad parece mas masculina que femenina y se implican mas las personas de menos edad.

TABLA 2.13.
Grado de participacién en la asociacidn, por género y edad.

Total Sexo Grupos de edad

Hombre Mujer 15-19 18-24 25-29
Base (NO) (797) (441) (356) (218) (263) (316)
Como miembro activo, participo en actividades 65,1 70,3 58,7 76,1 64,3 58,2
Sélo participo en actividades esporadicamente 27,9 23,1 33,7 18,3 29,7 32,9
Sélo contribuyo econdmicamente 3,6 3,2 4,2 ,5 2,7 6,6
Participo como mero simpatizante 3 2,7 3,4 4,6 3 1,9
Ns /Nc 4 7 iS 4 3
Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: Estudio INJUVE-CIS - EJ123 (2007). Base de la Muestra 1462, se toman los que
han contestado que si pertenecen a una asociacion, que son 797; pregunta n2 20.

Pero, aunque a primera vista pudiera parecer que el publico mas activo en las asociaciones es
masculino (70,3% los varones frente a 58,7% las mujeres) y muy joven (76,1% los de menor edad
y 58,2% los mas adultos), es éste un dato que hay que interpretar con cautela, dado que contra-
dice buena parte de la evidencia empirica de los estudios especificos sobre asociacionismo. La
realidad que esta detrds, y que hay que tener en cuenta para la comprensiéon de los hechos, es el
predominio de la asociaciones deportivas.3®

Aqui encontramos una de las dificultades habituales de los estudios sobre asociacionismo, la
mezcla de realidades muy distintas. En la medida en que bajo el término “asociacién” se englo-
ban, por igual, una asociacion en defensa de los derechos humanos y un club de golf, dificil-
mente podemos llegar a conclusiones que tengan alguna virtualidad explicativa. Los efectos
beneficiosos en términos de adquisicion de capacidades publicas a los que nos referimos ante-
riormente, rara vez se encuentran en las asociaciones deportivas, con lo cual es necesario ser
extremadamente cuidadoso con las interpretaciones a este respecto, cuando trabajamos con
datos globales.

35 Las asociaciones deportivas si pueden cubrir con los atributos beneficiosos sefialados, por ejemplo, cuando se defiende una
identidad colectiva: el nombre de un club. Lo que hay que distinguir es las que son sdlo prestadoras de servicios de las que
desarrollan algun tipo de acciéon colectiva comun.
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Una forma de sortear el escollo analitico que suponen las distintas realidades que se mezclan
bajo la denominacién “asociacién” es analizar los objetivos que persiguen los colectivos. Siguien-
do con resultados de la misma encuesta, encontramos los datos que se exponen en la Tabla 2.14.
Vemos que mas del 50% son asociaciones con objetivos prioritarios de recreacion, por lo que al
valorar el dato sobre las actividades que se llevan a cabo en su seno, probablemente, se trata del
uso de servicios que brinda el colectivo, frecuentemente, facilidades para hacer deporte o asistir
a espectaculos deportivos.

TABLA 2.14.

Objetivos que persigue la asociacién a la que pertenecen, por género y grupos de edad.

Total Sexo Grupos de edad

Hombre Mujer 15-19 20-24 25-29
Base (N=) (797) 441 (356) (218) (263) (316)
Entretener y divertir 52,8 62,8 40,4 67 52 437
Ayudar a los demas 14,3 9,1 20,8 8,3 16 17
Educar y formar a la persona 15,3 12,7 18,5 17 12,9 16,1
Mejorar la sociedad 8,9 79 10,1 6 n 9,2
Defender los intereses de sus afiliados/as 4,6 4,1 53 9 3,4 8,9
Otros 5,9 2,7 3,9 9 4,6 3,8
Ns/Nc 8 7 .9 1,2
Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: Estudio INJUVE-CIS - EJ123 (2007). Base de la Muestra 1462, se toman los que
han contestado que si pertenecen a una asociacion, que son 797; pregunta n2 23.

Aqgui encontramos ya una informacidon mas precisa sobre la diferencia de género. Asi como en
la Tabla 2.12. eran los varones los que mas participaban, en términos globales, y en la Tabla 2.13.
eran, también los varones, los que participaban mas en actividades; al desglosar por objetivos,
Tabla n® 2.14., es mayor el niumero de las mujeres en todos las opciones de la Tabla salvo en entre-
tener y divertir. Ello demuestra que el uso que hacen los jévenes de las organizaciones es muy
distinto en funcion del sexo. Que las mujeres aparezcan como menos activas que los hombres en
los datos globales (Tablas 2.12. y 2.13.) se debe a que los hombres son mas numerosos en las aso-
ciaciones dedicadas a ocio y tiempo libre, que son la mayoria, pero no en el resto.

Siguiendo la misma reflexion, mostramos las razones que les llevan a implicarse y analizamos
su peso relativo en el conjunto de motivaciones. Como puede apreciarse en la Tabla n2 2.15. mas
del 40% responde que su motivacion principal es emplear su tiempo en actividades que le gus-
tan, siendo la segunda sentirme util ayudando a los demas, pero con casi 30 puntos de diferen-
cia entre ambas.

Los varones estan representados en la opcidn disfrutar del tiempo libre mas que las mujeres en
una diferencia de 15 puntos (48,5% varones y 34,3% mujeres); y las mujeres mas que ellos en la de
ayudar a los demas en mas de 11 puntos (8,6% los varones y 19,9% las mujeres). Esta diferencia de
género es consistente con la literatura sobre el caso y con la evidencia empirica conocida.

AuUn asi, la nivelacion de los géneros se deja notar en la practica asociativa, aunque lentamen-
te: los hombres van teniendo mas presencia en las de ayuda y las mujeres mas en el deporte; y la
participacion en las religiosas empieza a ser similar en ambos géneros, cuando hasta hace poco
era mayoritariamente femenina.
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TABLA 2.15.
Motivaciones que explican la participacion en las asociaciones a las que pertenecen.

Total Sexo Grupos de edad
Hombre Mujer 15-19 20-24 25-29

Base (N=) (797) (441) (356) (218) (263) (316)
Para no estar solo/a 15 1,4 17 1,8 4 2,2
Por estar con personas que piensan como yo 10,5 10,4 10,7 10,1 12,2 9,5
Para sentirme Util ayudando a los demas 13,7 8,6 19,9 m 13,3 15,8
Porque mis amigos/as pertenecen a esta asociacion 9,7 10,9 8,1 n 1l 7,6
Por defender mejor mis derechos y opiniones 74 57 9,6 6 4,9 10,4
Para disfrutar los beneficios que aporta la asociaciéon 8,9 9,5 8,1 73 10,6 8,5

Para emplear mi tiempo libre en cosas que me gustan 42,2 48,5 34,3 49,5 40,7 38,3

Para satisfacer mis inquietudes religiosas 1,4 1,1 1,7 9 8 2,2
Para satisfacer mis inquietudes politicas 1 1,1 8 1,5 1,3
Otras 33 2,3 4,5 2,3 38 815
Ns/Nc 5] A4 ,6 .8 ,6
Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: Estudio INJUVE-CIS - EJ123 (2007). Base de la Muestra 1462, se toman los que
han contestado que si pertenecen a una asociacion, que son 797; pregunta n2 23.

2.3.3. Solidaridad y altruismo: el voluntariado social

Aungue en el Capitulo 1. dedicamos una parte final al estudio de la solidaridad y el voluntariado,
incluimos aqui el analisis de su practica, por considerar que la accidn voluntaria es un ejemplo
mas de la participacion en lo publico. En el Apartado n? | analizamos las creencias, valores y per-
cepciones sobre la conducta altruista y el voluntariado, y presentamos ahora unos datos sobre la
practica del compromiso solidarios®.

Tan solo el 10% de las personas jovenes encuestadas contesta que en la actualidad colabora
como voluntario/a en alguna organizacion; el 72% afirma no haber colaborado nunca y un 18%
dice haberlo hecho, aunque no lo haga en la actualidad. En todo caso, como vemos, el porcenta-
je es mayor del obtenido al preguntar por pertenencia a asociaciones, salvo en las deportivas.

Quienes participan en organizaciones de voluntariado lo hacen de forma bastante intensa, tal
como reflejan los siguientes datos (Tabla 2.16.). En la pregunta que trata de medir la intensidad,
la opcidn que mide la mayor frecuencia es si ha colaborado en e/ dltimo mes y ésta es la elegida
por el 56% de los encuestados. La diferencia entre hombres y mujeres, como era de esperar con
los datos sobre género que hemos visto en el epigrafe anterior, es bastante grande el 49% son
varones y el 61,5% mujeres. Asimismo, es una actividad que practican algo mas quienes han
superado los 25 afnos, al menos, en la opcidn de mayor frecuencia.

De quienes no colaboran en la actualidad, el 58% nunca se ha planteado hacerlo, mientras que

el 42% si lo ha hecho. Estos ultimos, las razones que aducen para no haber pasado de la inten-
cién a la accion son las que vemos en el Cuadro 2.12. y por el siguiente orden.

36 Para este epigrafe se utilizan datos del Estudio INJUVE-CIS - EJ114 (2006) Juventud, solidaridad y voluntariado.
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TABLA 2.16.

La ultima vez que han colaborado en una organizacion voluntaria, segun sexo y edad.

Total Sexo Grupos de edad

Hombre Mujer 15-19 20-24 25-29
Base (N=) (148) (65) (83) (36) (55) (57)
En el dltimo mes 56,1 49,2 61,4 52,8 54,5 59,6
En los ultimos tres meses 14,2 21,5 8,4 16,7 10,9 15,8
En el ultimo afio 15,5 15,4 15,7 16,7 20 10,5
Hace mas de un afio 10,8 10,8 10,8 8,3 12,7 10,5
Ns/ Nc 34 3] 3,6 56 18 35
Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: INJUVE-CIS - EJ 114 (2006). Base de la Muestra de 1475, se toman
los que han contestado que si colaboran, que son 148; pregunta n2 13.

CUADRO 2.12.

RAZONES PARA NO SER VOLUNTARIOS

« Por falta de tiempo (46%)

¢ Porgue no se lo han propuesto en serio (27%)

* Porque ninguna organizacioén se lo ha propuesto ( 8%)

» Por comodidad (8%)

En todo caso, no podemos considerar participacion solidaria, solamente, la que se desarro-
Ila en el seno de una organizacién. Mas bien parece que para una parte de la juventud es mas
atractivo implicarse en una accidon si ello no supone compromiso con un grupo. La accion
colectiva organizada no es la Unica forma de ejercicio solidario y muchos se sienten mas moti-
vados por practicas aisladas en las que se sienten mas libres, y prefieren ofrecer una atencion
fragmentada, no constante. Se trata de un cambio en los incentivos de la participacion, parece-
ria que es prescindible el reconocimiento del grupo, y que los efectos positivos que en la litera-
tura sobre practica asociativa se atribuyen a la sensacion de pertenencia a un colectivo no
motivan a este sector juvenil, sino que, a veces, se produce el efecto contrario. Es un fenémeno
interesante que habra que estudiar mas a fondo.

Como vemos, el nivel de respuesta ante cuestiones en las que consideran que su ayuda
puede ser valiosa es bastante alto. El 39% afirma que colabora cuando estima que se necesita
ayuda, en su barrio, ayudando a los vecinos/as, ante problemas concretos, o en tareas de pro-
teccion de la naturaleza. Pero, también despiertan una actitud de cooperacion y colaboracidn
las situaciones de emergencia o catastrofe, ya que el 34% manifiesta haber colaborado ante
alguna circunstancia de este estilo.
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GRAFICO 2.13.
Tipo de participacion solidaria que desarrolla la juventud.

Ayuda en acciones

solidarias del entorno £

Ayuda en acciones
extraordinarias

Voluntaria/o de
una organizacion 10

0 10 20 30 40 50

Fuente: INJUVE-CIS - EJ 114 (2006); preguntas n2 12,17 y 18.

En cuanto a los perfiles, se repiten los que vimos en la participacién en colectivos solidarios,
mas mujeres que hombres y algo mas los de mas edad que los adolescentes. Estas singularida-
des entre géneros y edades son muy similares en los tres tipos de actuacidn que hemos distin-
guido en el Grafico 2.13.

Tal como sefala Bettin (2007:16) las formas de actuar solidariamente que adopta la juventud
pueden ser interpretadas “mas como formas de accién que de organizacién, como modos de
expresion mas que de pertenencia”. Los vinculos organizativos formales pasan a un segundo
plano y se vinculan mas a través de redes informales de amistad, que se “politizan”, o despoliti-
zan, segun el momento y las circunstancias. Para este autor, este tipo de practicas y su aumento
han de ser valoradas como una nueva forma de comprender y ejercer la accién publica, como
una subjetividad politica protagonizada por sectores juveniles, que sustituye pautas anteriores
de compromiso politico y que, de algun modo, disminuye el campo de la desafeccion.

2.3.4. Las formas de la protesta como acciones politicas

Dentro de este apartado de “otros modos de ejercicio de lo publico” estudiamos ahora la activi-
dad de protesta. Por tal entendemos aquella que presenta un caracter decididamente politico y
gue con sus formas y con sus discursos, pero, fundamentalmente con sus formas, propone una
vision alternativa de la politica. Analizaremos el apoyo, o el rechazo que provocan entre la juven-
tud algunas de ellas y desarrollaremos dos con algo mas de extensién: las manifestaciones en la
calle, y expresiones publicas similares, y el consumo politico. A continuacion, investigamos la
actividad de protesta enmarcada en proyectos de accidn colectiva, centrdndonos en dos de los
mas innovadores: el Movimiento Altermundista y algunas manifestaciones del Movimiento Autoé-
nomo. Se opta por estos dos por su caracter innovador en términos de accioén politica y por su
sesgo claramente juvenil.

2.3.4.1. Practicas y actividades de cuestionamiento politico.

dCOmo pueden los ciudadanos y ciudadanas hacer oir su voz y manifestar su opinién ante
medidas concretas? {Qué opciones tenemos de expresar nuestro desacuerdo ante acciones de
gobierno, mas alla del “castigo” que supone la no reeleccidn, cuando se presenta la siguiente
convocatoria electoral?
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De las tres medidas que se ofrecen a valoracion en la Tabla 2.17. la huelga es la que despierta
mas dudas, y es el Unico caso en que la respuesta afirmativa no es la mayoritaria. También provo-
ca mas indefinicion, un No Sabe No Contesta mas elevado.

TABLA 2.17.

Aceptacion de actividades de protesta contra el gobierno (incluye poblacién adulta).

Total Grupos de edad
18-24 25-29 30 y mas
Base (N=) (2517) (229) (242) (2044)
Organizar mitines o actos publicos para Si 50,7 55,9 57,4 49,4
protestar contra el gobierno Probablemente 38,3 371 38,1 38,5
No 5,9 3,5 3,3 6,5
Ns/Nc 5] 3,5 1,2 6,7
Total 100 100 100 100
Organizar marchas o manifestaciones Si 525 62 58,3 50,8
de protesta Probablemente 38,4 34,9 38 38,8
No 4,5 13 2,1 5]
Ns/Nc 4,6 1,8 1,6 6,2
Total 100 100 100 100
Organizar una huelga general de todos  Si 35,4 43,7 38,8 34,
los trabajadores Probablemente 45,2 44,6 48,4 45
No 11,9 7,4 9,5 12,7
Ns/Nc 7,4 4,4 4,5 8,2
Total 100 100 100 100

Fuente: Estudio CIS n® 2671 (2007); pregunta n® 2.

Asimismo, en todos los casos el apoyo a estas actuaciones es mas alto entre la juventud, sien-
do la diferencia bastante elevada, 9 puntos en el caso de la huelga, pero aun mayor en cuanto a
organizar manifestaciones, donde la diferencia es casi de 12 puntos. En todos los casos, dudan
mas en las edades mas elevadas, vistos los resultados del No Sabe/No Contesta.

Ampliamos ahora la reflexiéon incluyendo el tipo de contenido que inspira la protesta, para
poder determinar no soélo el apoyo a las practicas sino a los distintos motivos y su diferencial
capacidad movilizadora. Los datos de la Tabla n® 2.17. confirman que la mitad de la poblacion
estd de acuerdo con la realizaciéon de actos de protesta, pero ahora comprobamos en la Tabla
2.18. que con grandes diferencias en funcién la causa, y que una cosa es manifestarse en contra
del gobierno (Tabla 2.17) y otra hacerlo por otras causas. En todo caso, ha de quedar claro que
en la Tabla 2.18. no se pregunta por opinién sino por practica realizada.

El nivel de movilizacién en contra del terrorismo es bastante intenso, y se reparte de un modo
muy uniforme en toda la poblacién, con leves diferencias por tramos de edad. Sin embargo, a
partir de este primer motivo la protesta es mas frecuente entre quienes no han cumplido los 20
afos, con dos salvedades: el trabajo, donde la participaciéon de adultos dobla la juvenil por moti-
vos obvios; y el medio ambiente.

Aunque, la preocupacion por el medio ambiente se ha considerado en los clasicos estudios
sobre Movimientos Sociales mas extendida entre la juventud, en estos datos no se aprecian dife-
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TABLA 2.18.

Participacion en manifestaciones, huelgas o actividades ilegales de protesta, por edad
(incluye poblacién adulta).?”

Total Grupos de edad
18-24 25-29 30 y mas

Base (N=) (1693) (216) 197) (1278)
Contra el terrorismo 479 50,2 45,4 48
Contra la guerra de Irak 38,5 48,3 40,8 36,6
Medio ambiente 13,4 14,6 14,6 13
Gestion del agua 7.9 6,9 8,1 8
Ley sobre matrimonios homosexuales 3,9 6,7 3,3 3,5
Inmig racion 4, 6 53 3,6
Temas laborales 36,3 15,8 376 39,4
Educacion 27,4 50,5 31,9 22,9
Problematica nacionalista 5 6,5 6,5 4,5
Antiglobalizaciéon 6,5 8,7 9,6 5,6
En defensa de la Constitucion 52 2,5 3 6,1
Otras 8,3 4,4 7,9 9
NS / NC 55 34 3,3 6,3
TOTAL 209,9 224,5 217,3 206,5

Fuente: Estudio CIS n® 2632 (2006) (Respuesta multiple); pregunta n2 29.

rencias entre generaciones en la practica de la protesta. Esto puede deberse a que en los ultimos
afos ha obtenido amplia respuesta del publico adulto debido, principalmente, a los conflictos
relacionados con el agua, donde se han entremezclado intereses ambientales con territoriales,
politicos y econédmicos?e,

En cuanto a las diferencias de género, las mujeres se han manifestado mas que los hombres
contra el terrorismo y por la educacion, mientras que en el resto es algo mayor la participacion
masculina, o no hay distancias.

Pero, para profundizar mas en la opcién de las manifestaciones, dado que presenta un carac-
ter ampliamente juvenil, presentamos unos resultados de un estudio de Cainzos (2006). Segun
este autor, la tendencia a manifestarse en mayor medida la juventud que el resto de la poblacién
es un rasgo contrastado en toda Europa. El segmento mas participativo es el ubicado entre 18 y
25 anos®*. Pero, dado que la poblacion espaiola, en general, se manifiesta mas que la de los
demas paises?®, la sobrerrepresentacion en Espafa, en términos relativos, no es tan marcada
como en el resto.

37 Las discrepancias en los datos sobre seguimiento de manifestaciones entre los de esta tabla y los del Cuadro n? 2.8. pueden
responder a dos razones: a que se trata de dos estudios diferentes, con matices técnicos especificos; a que en la pregunta de
la Tabla 2.18. no hay ninguna restriccion temporal, mientras que en el Cuadro 2.8. se alude a la asistencia en /os dltimos afios.

38 En este sentido, véase Pont (2004) sobre la movilizacion en contra del Plan Hidroldgico Nacional.

39 Los datos utilizados en el estudio de Cainzos (2006) no registran la poblacion menor de 18 anos. Por tanto, al resaltar la edad
18-25 no esta afirmando que el grado de movilizacién de éstos sea mayor que el de los adolescentes, sino que los que mas se
manifiestan son los mas jovenes de las muestras utilizadas.

40 Segun datos de la Encuesta Social Europea (Torcal, M.; Morales, L. y Pérez-Nievas, S. (2006).
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Para el caso, espafol, el autor sefala que esta alta tasa de participacion juvenil no es inespe-
cifica sino, muy al contrario, se concentra en el sector estudiantil, siendo la movilizacion del resto
de la juventud muy similar a la de la poblacién adulta. Entre quienes estudian se implican mas
quienes cumplen con los siguientes rasgos: ser muy joven; tener mayor nivel educativo; vivir en
grandes ciudades; autoubicarse ideoldgicamente en la izquierda; estar expuesto a abundante
informacién politica en sus vidas cotidianas; y, por ultimo, haber recibido mayor formacion poli-
tica en infancia y adolescencia (Cainzos 2006).

Si comparamos estos datos sobre participacion en manifestaciones con los que vimos en el
epigrafe n? 2.3.4.1. pudiera parecer que se presentan informaciones contradictorias, ya que en el
epigrafe 2.3.4.1. se sefala que los que mas participan en manifestaciones son los jovenes entre 25
y 29 afos, mientras que en los datos que ofrece Cainzos seflala que son los que se encuentran
entre 18 y 25. No existe tal contradiccion, ni hay error al respecto. Los datos utilizados por Cain-
zos (2006) se corresponden con estudios realizados en 2002 y 2003, mientras que los que utili-
zamos en el epigrafe 2.3.4.1. son datos de 2008. Si recordamos que la asistencia a manifestacio-
nes habia disminuido algo en los ultimos cuatro afios, en términos absolutos, y a ello unimos que
los que tenian entre 18 y 25 en el primer estudio estan ya entre los 25 y 29, descartamos cual-
quier posible contradiccion al respecto. Muy al contrario, mas que un error, estos aparentes des-
fases podrian estar poniendo de manifiesto un dato interesante, el predominio del efecto perio-
do sobre el del de ciclo vital. Es decir, que, presumiblemente, las cohortes que hoy tienen entre
25y 29 afnos han vivido un periodo de mayor agitacion que las posteriores.

Veamos, a continuacion, la segunda practica de contestacion citada: el consumo politico. La
compra de productos de Comercio Justo es una actividad que dicen seguir el 26% de la pobla-
cién total, y su punto algido se halla entre 25 y 29 afos, donde sobrepasa el 33%. Es mas fre-
cuente en las mujeres en una proporcién de seis puntos mas en este sector de edad.

Como vemos en el Grafico 2.14., se trata de una accién bastante conocida, aunque todavia el
28% de entre 18-24 aflos y el mismo porcentaje de mas de 30 aflos manifiesta no saber lo que es.

GRAFICO 2.14.
Compras de productos de comercio justo en los ultimos doce meses (incluye poblacién adulta)

50

M si
B No

B Nosabelo que es

18-24 25-29 30 Aflos y mas

Fuente: Estudio CIS n® 2632 (2006); pregunta n2 17.
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Pero, junto a la compra de sustancias u objetos determinados hay que analizar también su
contrario, la otra dimension del consumo politico: el boicot de productos. Siguiendo con el
mismo estudio del Centro de Investigaciones Socioldgicas valoramos cuantos y quiénes recuer-
dan campanfas de boicot que se han llevado a cabo. El 41% de entre 18 y 24 afos recuerda algu-
na campafa de boicot; el 51% de quienes tienen entre 25 y 34, llegando al porcentaje mas alto en
el tramo de 35-44 afios con un 58,6%. El fendmeno es tan desconocido en un extremo de la esca-
la de edad como en el contrario: no recuerda ninguna el 55,6% de quienes tienen entre 18 y 24
afnos, y el 57,8% de mas de 65.

También nos interesa conocer cémo han conseguido esta informacion, a través de qué cana-
les se divulgan este tipo de practicas. La television es el cauce mas importante y aqui quienes en
mayor proporcién han conocido estos hechos a través de este medio, de nuevo aparecen iguala-
dos en los extremos: menores de 24 afios y mayores de 65 afos. En los demdas segmentos de
edad las vias de informaciéon son mas variadas®. Entre quienes se encuentran entre 25y 29 afios,
el lugar que ocupan las relaciones personales como via de transmisién de esta informacidon es
muy alto, son quienes en mayor medida lo han conocido por: conversaciones con gente, entre
10% y 15% mas en este sector de edad que en el resto.

2.3.5. Cambios en la politica y cambios en la identidad

2.3.5.1. Los Movimientos sociales hoy y otras definiciones de la ”cosa publica”

Pero si el objetivo de este apartado es mostrar practicas con intencién transformadora en tér-
minos de accidén politica, no podemos dejar de contemplar algunas que destacan, muy clara-
mente, tanto por su componente juvenil como por su intencidn de cambio. Frente a los datos
sobre pasividad politica y desinterés por las cuestiones publicas que hemos visto a lo largo de
este capitulo, llegamos ahora a una parte de la juventud mas creativa, comprometida y con-
cienciada.

Lo que denominamos Nuevos Movimientos Sociales describe formas de accién colectiva
gue desde su irrupcion en la vida publica en la década de los sesenta del siglo XX no han deja-
do de estar presentes en nuestras sociedades, aunque con intensidad variable. La expresiéon
mas similar a aquello que encontramos en el momento actual es lo que se conoce como Movi-
miento Altermundista o Movimiento por la Justicia Global. Sus acciones, protagonizadas por
colectivos nacionales, locales y transnacionales, representan la definicion mas clara de la
dimension ética de la protesta. Son una de las propuestas de transformacién ético-politica mas
interesantes de las ultimas décadas. Segun Jiménez (2006), sus actos permiten especular
sobre la reedicidon de una nueva generacién contestataria, que, mas de treinta afos después de
las movilizaciones de los sesenta podria estar reeditando la centralidad juvenil en la creacion
de formas politicas.

En el trabajo citado se muestra como la juventud afin a los Movimientos por la Justicia Global
comparte opiniones y valoraciones gue la singularizan del resto de la sociedad: la forma en que
perciben el fendmeno de la globalizacidn, la atribucion de responsabilidades que realizan y las
alternativas que consideran al respecto, les unen en un blogue singular. Los rasgos que identifi-
can a este sector de la juventud son el alto nivel de estudios, un importante grado de laicidad, un
muy frecuente uso de las Nuevas Tecnologias de la Informacién, una orientacion politica de
izquierda radical y ser mas proclives a las tacticas politicas disruptivas y de confrontacion, que el
resto de la sociedad, incluso que el resto de la juventud.

41 Sobre consumo de informacion y utilizacidon de los medios de comunicacion, véase el Capitulo 3.
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CUADRO 2.13.

LA JUVENTUD CONTESTATARIA

* Alto nivel de estudios

 Alto grado de laicidad

» Orientacidn politica de izquierda radical

« Partidarios/as de practicas politicas disruptivas

En algunos dmbitos se lo denomina Movimiento de Movimientos dada la heterogeneidad de
sus componentes y la pluralidad de sus causas (Fernandez Buey, 2007). Los rasgos de identifica-
cidén que unen a sus protagonistas son los siguientes: priorizar lo social sobre lo politico; criticar
la democracia representativa proponiendo féormulas de democracia participativa; denunciar el
aumento del autoritarismo en las practicas neoliberales; y utilizar Internet para consolidar una
red de contra-informacion, didlogo, y movilizaciéon. Para terminar, habria que resaltar su aspira-
cién a crear una sociedad civil a escala planetaria que supere la fragmentacion y atomizacién de
los actores politicos tradicionales, y, fundamentalmente, las barreras territoriales.

Hasta el afno 2004 vivieron un intenso periodo de movilizaciones, a partir de lo cual decae el
volumen de actos y la magnitud de las respuestas, pero aumenta el nimero de colectivos que se
adhieren al Foro Social Mundial. De este modo, se consigue una precaria consolidacidn de la pro-
testa (Ferndndez Buey, 2007). Para algunos autores este Movimiento lidera lo que consideran un
nuevo ciclo de movilizacién, iniciado en el afio 2000 y que se caracteriza por una apuesta por la
democracia radical y, también, por su peculiaridad estructural. La base de la estructura del Movi-
miento se caracteriza por lo que denomina Calle (2005) una horizontalidad reticular, con estruc-
turas de participacion plurales, menos basadas en la formalizacion cldsica del activismo, con una
mayor apertura a uniones y desuniones, a seguimientos discontinuos, mas espontaneos.

Se trata tanto de una apuesta politica, como de proponer una forma de vivir y de expresar la
solidaridad internacional, adecuada a los tiempos, que mientras que en otros momentos fue lide-
rada por el Internacionalismo Obrero, hoy lo es por estos actores que se relacionan a través del
ciberespacio. Aportan una manera de comprender e interpretar el activismo critico y su preocu-
pacién por el incremento de la desigualdad y la pobreza.

Junto al Movimiento Altermundista, cabe sefialar, también, como propuestas innovadoras y
esencialmente juveniles, algunas de las protagonizadas por actores cercanos al Movimiento
Auténomo. Se trata de planes de recuperacién cultural CEIC, 2005); de renovacidon urbana
(Cavia, Gatti, Martinez de Albéniz, y G. Seguel, 2006); de mezclas de objetivos diversos, como
pueden ser los que combinan feminismo y okupacion (Trujillo, 2006); o la accion creciente del
activismo hacker, que veremos mas desarrollado en el Capitulo 4 dedicado a la Juventud y las
Nuevas Tecnologias.

Algunos autores relacionan el desarrollo que han experimentado en los ultimos tiempos estos
Movimientos con los cambios de las principales instituciones que ordenan el transcurso de la
vida y, en especial, el paso de la adolescencia al mundo adulto, muy en especial la familia y el tra-
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bajo. Estas transformaciones, que generan incertidumbre y desorientacion, en la mayoria provo-
can abulia y desafeccion; pero, en otros casos, dan lugar a propuestas social y politicamente
novedosas, como las citadas en el parrafo anterior.

Se trata de proyectos que surgen en los margenes de lo social y de lo politico; son acciones
publicas con un caracter menos ideoldgicamente politico y mas politico cultural, pero con un
definido interés por lo colectivo. Estas propuestas pueden considerarse politicas aunque “algo
despolitizadas”, en el sentido de que sortean el encaje ideoldgico entendido habitualmente como
politico convencional y tratan de evitar la Iégica territorial. El recurso al ciberespacio y la comuni-
cacion transnacional son centrales en sus planteamientos. Todo ello se concreta en todos estos
proyectos politicos juveniles, relativamente novedosos, a mitad de camino entre lo publico y lo
privado, con los que buscan tanto dar sentido a su vida personal como resolver lo comunitario.

2.4. LA UNION EUROPEA: TAN IGUALES-TAN DIFERENTES.
LA JUVENTUD EN ESPANA Y EN EL RESTO DE EUROPA.

Dedicamos el ultimo epigrafe de este capitulo a la Unidon Europea vy la juventud, y revisaremos las
percepciones sobre las instituciones comunitarias, y sobre Europa en general, comparando
acciones y opiniones de la juventud en Espafa y en el resto de paises de la Comunidad. Las ins-
tituciones de la Unién Europea han manifestado interés por aumentar sus margenes de legitimi-
dad y reconocimiento entre los sectores juveniles de los paises miembros. La juventud se consi-
dera un sector estratégico y son numerosas las investigaciones propiciadas por la Comision
Europea para medir las motivaciones y las posibilidades de actuacion de la juventud europea
ante la politica y, muy especialmente, ante la politica comunitaria. Su principal objetivo es cono-
cer lo mas posible sobre la juventud, para capacitarla y lograr una mayor integracién politica.
Aqgui presentamos algunos resultados de uno de estos estudios, el Eurobarémetro de 2007.42

2.4.1. Significados y visiones de la juventud sobre la Unidn Europea

Dado que la investigacion se realizd entre personas jovenes entre 15 y 29 aflos de los 27 Estados
miembros, resultaria extremadamente prolijo exponer la informacién por paises. La decision
adoptada ha sido comparar los resultados de las medias europeas con la media en Espafia y afla-
dimos algo que este estudio ha demostrado interesante: comparar la juventud de los paises que
se han consolidado ya como miembros comunitarios, /a Europa de los quince, con la de los nue-
vos Estados miembros, los doce restantes. Tenemos, asi, cuatro tipos de datos: los globales de la
juventud europea; los de Espafia; los de los Estados de la Europa de los quince; y los de los Esta-
dos incluidos en las sucesivas ampliaciones de la Unién. Comenzamos con la revision de algunos
conceptos éQué significado reconocen a la Unidn Europea? ¢A qué asocian este término?

Como podemos observar en la Tabla 2.19. la opcién que plantea menos diferencias es la mas
neutral, la que menos carga valorativa presenta: un gobierno para Europa. En las opiniones mas
positivas Espafa se situa al mismo nivel que los demas paises con leves diferencias. En cuanto a
las negativas, vemos que nuestra juventud es menos critica, dado que otorga menos importancia
a estos aspectos, representados en las dos Ultimas opciones. En Espafa se valora doce puntos
por debajo de la media de los paises de Los Quince el problema de la pérdida de tiempo y dine-
ro que representa la burocracia europea. Algo que importa al 42% de la juventud de los Estados
socios iniciales es una preocupacion bastante menor en nuestro caso (30%).

42 El Libro Blanco New Impetus for European Youth (2001) expresa el interés de las instituciones comunitarias por formar una
ciudadania europea, competente y capaz. Las lineas de estimulo a la participacién civica son: el voluntariado europeo; la for-
macion y el empleo; la educacién en valores: la lucha contra el racismo y la xenofobia. En la misma linea encontramos el Euyou-
part: Political Participation of Young People in Europe (2005), investigacion realizada en ocho paises de la Comunidad, de la
que no ofrecemos datos porgue no participd Espafa.
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TABLA 2.19.
Significados de la Unién Europea entre la juventud de los paises comunitarios.

Europa Nuevos
Total Espafia Quince Estados
(EU 15) (NMS 12)

Libertad para viajar y trabajar en cualquier pais UE 90 89 89 93
Una forma de proteger los derechos ciudadanos 72 69 72 73
Una manera de mejorar la situacion econémica de UE 71 71 69 75
Un gobierno para Europa 56 56 56 55
Mucha burocracia, pérdida de tiempo y dinero 40 30 42 35
Riesgo de perder identidades culturales particulares 35 25 35 32

Fuente: Eurobarémetro, 2007; pregunta n2 1.

La sensibilidad ante la posible pérdida de identidad cultural en relacidon con las identidades
particulares de los paises, sélo se aprecia en una cuarta parte de la juventud en Espafia y preo-
cupa bastante mas al resto, apreciacion interesante para un pais como el nuestro en el que exis-
ten identidades culturales muy definidas, alguna de ellas con un alto nivel de conflictividad. En
cuanto a los nuevos paises miembros observamos que la principal preocupacion es la mejora de
la situacion econémica y que otorgan un apoyo muy nitido a la Unidn subrayando, de manera
coherente con esta apreciacion general, las dimensiones positivas.

En el cdmputo general de paises, quienes se encuentran entre 15 y 19 aifos son los mas moti-
vados por las posibles mejoras econdmicas (73% frente a 69% de quienes tienen entre 25-29); y
son quienes menos se preocupan por el exceso de burocracia (32% frente a 47%).

Quienes poseen niveles educativos superiores son mas sensibles a los aspectos positivos y
quienes se ubican en niveles educativos mas bajos son mas escépticos. El 75% de las personas
que estan estudiando y el 72% de las que tienen estudios universitarios valoran la proteccion de
derechos ciudadanos que la Unién Europea puede suponer, mientras que sdlo lo aprecian el 61%
de guienes se encuentran en los niveles educativos inferiores. La preocupacion por la pérdida de
las identidades culturales particulares es mas frecuente en los niveles formativos mas bajos: casi
la mitad (el 48%) de quienes no han estudiado después de los 16 anos; frente al 32% de quienes
siguen estudios universitarios después de los 20 afios, y el 30% de quienes todavia estan estu-
diando Secundaria. Asimismo, la visidon optimista de la Unidn Europea es un valor principalmen-
te urbano, mas de estudiantes y trabajadores no manuales que manuales.

dComo imaginan Europa dentro de diez afos? La estrategia prospectiva nos permite profun-
dizar mas en sus valoraciones, por lo que mostramos los siguientes resultados.

Los valores de la juventud espafiola resaltan en cuanto que esperan mas que el resto de la
Unidén Europea en lo relativo a la nivelaciéon de los géneros, sobre todo al comparar con los nue-
vos Estados (diferencia de 9 puntos); son mas optimistas respecto a la posible mejora de la cali-
dad de vida, aunque algo menos que en los paises recién incorporados; y aunque mantienen el
tono positivo, y sélo una tercera parte teme un aumento de los problemas sociales, Los jovenes
y las jovenes de nuestro pais son quienes en mayor medida piensan que la Union desaparecera.
No tenemos datos suficientes para saber si ello manifiesta un temor o un deseo.
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TABLA 2.20.

Qué aportara la Union Europea a los paises miembros dentro de diez afios.

Europa Nuevos
Total Espafa Quince Estados
(EU15) (NMS 12)

Serd mas facil trabajar, viajar y vivir en cualquier pais de la UE 92 90 91 94
Mas oportunidades de trabajo para gente como yo 73 72 68 88
Mayor igualdad entre hombres y mujeres 71 78 72 69
Menos discrim. contra extranjeros y gente de otras culturas 68 66 67 73
Mayor calidad de vida para la mayoria de la gente 67 72 64 75
Mas problemas sociales (paro, huelgas,...) 39 34 42 29
En diez afos no existird la Unién Europea 13 20 13 13

Fuente: Eurobardmetro, 2007; pregunta n® 2,

El mayor grado de optimismo se sigue situando en los nuevos paises socios, que creen por
encima de los demas en la mejora de la calidad de vida (8 puntos de diferencia con el total y 11
con la juventud de los paises histéricos); 15 puntos mas que la media en que mejoraran sus opor-
tunidades de trabajo, y son quienes menos temen el incremento de los problemas sociales. Los
perfiles se repiten en relacidon con la cuestién anterior: quienes estan estudiando, tienen titula-
cion universitaria y viven en grandes ciudades son los mas optimistas.

2.4.2. Ser ciudadano/a comunitario/a

Y, écon qué aspectos se identifican mas en tanto que miembros de este disefio de entidad
politica? ¢Qué significa para ellos ser ciudadano/a de la Unién?

TABLA 2.21.

Significado de ser “ciudadano comunitario” entre los jovenes europeos.

Europa Nuevos
Total Espafia Quince Estados
(EU 15) (NMS 12)

Poder estudiar en cualquier pais de la Unién Europea 94 95 94 94
Tener derecho a trabajar en cualquier pais UE 88 90 88 88
Tener acceso a los servicios de salud y asistencia de UE 82 89 81 85
Tener derecho a moverse de un pais a otro de la UE 77 88 79 73

Tener derecho a votar y ser elegido en paises de la UE

donde residen 49 62 49 48

Fuente: Eurobarémetro, 2007; pregunta n® 7

Tal como vemos en la Tabla 2.21., el derecho a estudiar y trabajar en cualquier pais de la Unién
es, inequivocamente, lo que define mejor, para quienes participaron en este estudio, el ser ciu-
dadano/a comunitario/a y las diferencias entre nuevos miembros y veteranos son bastante
leves.
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Sin embargo, son mayores las diferencias entre la juventud espafola y las demas. Valoran
once puntos mas las posibilidades de desplazarse libremente. Pero, lo mas llamativo es lo relati-
vo al reconocimiento de los derechos politicos: tener derecho a votar y a ser elegido en paises de
la UE. Parece que para la juventud espafola la implicacion politica es mas atractiva que para el
resto, con una diferencia de trece puntos respecto a la media. Tan solo Luxemburgo y Portugal
presentan para esta variable valores mas altos (Luxemburgo 69% y Portugal 68%).

En términos globales, quienes tienen mayor cualificacion valoran prioritariamente el poder
trabajar y estudiar fuera, en una proporciéon de 81%, mientras que quienes se encuentran en el
extremo contrario en la escala educativa lo valoran el 70%. Quienes no han cumplido los 20 afios
otorgan mas valor (85%) a disfrutar los servicios de salud y asistencia, frente al 81% de quienes
tienen entre 20 y 24 afos y el 78% de mas de 25.

Para terminar con este apartado sobre conciencia europea y sus matices, y dado el alto valor
politico que, principalmente los espafioles, parecen otorgar a la instancia comunitaria, vamos a
reflejar los datos extraidos al consultar cual creen que es la forma en que los jévenes se implica-
rian mas en la politica europea. Es decir, se trata de valorar qué consideran que estimularia a la
juventud europea a participar activamente. No olvidemos que, supuestamente, es el objetivo de
los estudios que estamos mostrando.

TABLA 2.22.

Valoracion de distintos mecanismos para estimular la participacion juvenil en Europa.

Europa Nuevos

Total Espafia Quince Estados

(EU 15) (NMS 12)
Consultar a la juventud antes de tomar medidas que les afecten 81 87 79 88
Aumentar los programas de trabajo voluntario en Europa 74 69 74 76
Implantar programas sobre ciudadania europea en escuelas 70 69 70 68
Bajar la edad de acceso al ejercicio del voto 19 18 19 20

Fuente: Eurobaréometro, 2007; pregunta n2 9.

De nuevo, el perfil espafiol resulta mas politico, puesto que la juventud encuestada de nuestro
pais valora bastante mas que la media el ser consultada antes de que se tomen decisiones que le
afecten. Resulta un perfil mas proximo al de los paises nuevos socios, ahora bien, en los nuevos
Estados se valora mas el voluntariado europeo que en Espafia. La opcidn que se considera
menos Uuti, en general,l es la disminuciéon de la edad de acceso al voto, como vemos, la maxima
puntuacion es el 20% en los paises nuevos miembros.

2.4.3. Actitudes politicas, activismo y participacion en términos comparados

Una vez que hemos analizado la informacidn sobre Unidn Europea y la politica comunitaria, y
dado que el perfil de la juventud en Espafla mostraba un caracter algo mas pronunciadamente
politico que el del resto, vamos a terminar con una comparacion sobre actitudes y practicas,
entre el computo general de Europa y Espafa, por ver si podemos confirmar este aparente mayor
sentido politico en el caso espafiol. Comenzamos con las actitudes y se evalla qué acciones poli-
ticas consideran mas utiles para que los ciudadanos y ciudadanas puedan hacer oir su voz.

Como podemos observar, las opciones que, habitualmente, se consideran de cardcter mas
politico, como son el participar en debates politicos o la militancia, que son las dominantes en la
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media europea, son poco valoradas por la poblacidn juvenil en Espafa en tanto que Utiles para
ejercer una presion politica. La juventud espafiola parece ser mas escéptica en relacién con la
politica convencional y, sin embargo, expresa mayor confianza en las acciones expresivas, como
las manifestaciones, y en actores distintos de los de la politica partidaria, como las ONGs, dato
gue se corresponde con las valoraciones sobre instituciones que vimos, anteriormente.

GRAFICO 2.15.

Opiniones de la juventud comunitaria sobre utilidad de acciones politicas.*?

M Europa
M Espana
Debate Militar ~ Manifestarse  Firmar  Pertenecer Militar en
politico  en partido peticion a ONG sindicato Fuente: Eurobarémetro, 2007; pregunta n® 10.

Y, pasando de las opiniones a los actos veamos los dos siguientes graficos, donde hacemos
una doble comparativa: por un lado comparamos la participacién en asociaciones y la realizaciéon
de trabajo voluntario (Grafico 2.16.) y, a continuacion, la implicacién en otro tipo de actividades
politicas (Gréfico 2.17.).

GRAFICO 2.16.

Participacion en asociaciones y realizacién de trabajo voluntario.

30

25

20

16 %1 Miembro de Asociacion

Realiza Trabajo Voluntario

Europa Europa 15 Nuevos Estados Espana
Miembros Fuente: Eurobarometro, 2007; preguntas n® 4 y 6.

43 La formulacion exacta de la pregunta es: Which of the following political actions do you think is the most important to ensure
that your voice is heard by the policy makers?
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Se aprecia una clara diferencia entre los paises iniciadores de la Unién y los recién incorpora-
dos, y es interesante comprobar que, de nuevo, el perfil espafiol en estas dos cuestiones es mas
parecido al de los segundos que al de los primeros. Como ya sabiamos el nivel de participacion
en Espafa es bastante inferior vy, en el caso del trabajo voluntario el menor de todos.

En cuanto a otro tipo de actividades politicas vemos en el Grafico 217, que en todos los
casos, menos en participar en manifestaciones, la actividad politica en Espafia es menor. Por
tanto, podemos sefalar que no se corresponde esa aparente mayor motivacién politica que
parecia que se extraia de sus opiniones sobre la Unién Europea con sus realizaciones practicas.
La unica interpretacion en este sentido podria reforzar la idea de una vision politica mas disrup-
tiva y menos tradicional de la juventud espafola.

GRAFICO 217.
Acciones politicas realizadas en el tltimo afio por la juventud comunitaria.

M Europa
B Espana
Firmar Discusion Manifestarse Trabajar ~ Militaren  Militar en
peticion politica enONG  sindicato partido
on-line Fuente: Eurobarémetro, 2007; pregunta n2 10.

Para terminar, ofrecemos en el siguiente Cuadro una sintesis de la comparacidn realizada
entre la juventud europea y la espafola

CUADRO 2.14.

SINTESIS COMPARATIVA DE LA JUVENTUD ESPANOLA

m Presentan una visidn mas optimista de la UE que la media de la juventud comunitaria

m Lo que mas valoran de la UE, igual que el resto, son las oportunidades para viajar, trabajar y
estudiar

m Confian mas que el resto en que la UE ayudara a la igualdad de los géneros y a la mejora de la
calidad de vida

m Les preocupan mas los derechos politicos comunitarios
m Confian menos en las practicas politicas mas convencionales
m Participan menos en asociaciones y realizan menos trabajo voluntario

m Destacan en la practica de las manifestaciones y confian mas en las ONGs
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Tiempo privado: Ocio y consumo

Introduccién

Vamos a dedicar este capitulo a lo que hemos denominado “tiempo privado” que interpretamos
como “tiempo personal”, el dedicado a uno mismo, elegido por y para uno mismo. Serd todo
aquello que queda al margen de las obligaciones y responsabilidades, excluyendo el trabajo, el
estudio y todo lo que se considera compromiso con la comunidad, con la accién social, la vida
publica, o la familia. Vamos a analizar e interpretar sus decisiones y selecciones sobre los usos y la
distribucién de este tiempo libre y sobre las actividades que eligen, como indicadores de una
parte nuclear de la definicion de si mismos y como practicas de su propia construccion personal.

Esta construccidon personal se desarrolla simultdneamente en dos niveles: individualidad y
desarrollo personal por un lado; y socialidad y relaciones inter-pares e intergeneracionales por
otro. En el caso del tiempo libre se trata de relaciones con “los/as suyos/as”, con los/as proxi-
mos/as, en su mayoria elegidos voluntariamente. Dos dimensiones han de ser tenidas en cuenta
a la hora de orientar y guiar el analisis para comprender el significado de lo que hacen y de lo
qgue quieren o querrian hacer: la dimension temporal, cantidad de tiempo dedicado, momen-
to/hora/dia elegido, duracion; y la dimension espacial, el &mbito geografico donde ocurre. No
sdélo se definen y se construyen con lo que dicen y con lo que hacen, sino que también el dénde
(y cuando) lo hacen perfilard y connotara las experiencias vividas y, por lo tanto, ha de ser teni-
do en cuenta al interpretar sus actos. En este sentido, a grandes rasgos sefialamos dos ambitos:
el de la intimidad del hogar y el de la calle y los lugares publicos.

Comenzamos en el primer capitulo con una descripcion de lo que dicen que les gusta hacer y
lo que dicen gque hacen. El segundo esta dedicado a lo que eligen como sus actividades preferi-
das. Retomamos, en el tercer capitulo, la reflexion sobre tiempos y espacios. Es decir, la atencion
a estas dos dimensiones (espacio y tiempo) va a ser constante a lo largo del capitulo y en cada
actividad nos detendremos a reflexionar dénde y cuando se practican. Sin embargo, en el epigra-
fe tres el tiempo vy el espacio dejan de ser variables independientes y se convierten en el centro
de la reflexion. Analizaremos experiencias en las que son significado en si mismo y condicionan el
sentido de los hechos. Para terminar, exponemos los resultados de una investigacion sobre el
deporte como actividad del tiempo privado que cubre muy distintos aspectos del cuidado de
uno mismo vy del desarrollo personal, como la salud, la estética, la socialidad y el espectaculo.
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3.1. LA CONSTRUCCION DE UNO MISMO: INDIVIDUALIDAD Y SOCIALIDAD

3.1.1. La realidad y el deseo: lo que les gustaria hacer y lo que hacen**

Cuando a la juventud se le pregunta por lo que mas les gusta hacer en su tiempo libre y, a continua-
cion, se les plantea qué es lo que realmente hacen, nos encontramos ante el contraste de sus ape-
tencias con su realidad. Comenzamos la reflexion sobre su ocio con este contraste. Si comparamos
con datos de estudios de afos anteriores encontramos una estabilidad en las preferencias de los y
las jévenes en los ultimos cuatro ainos en cuanto a lo que desean hacer en su tiempo libre*®. Incluso
si valoramos sus gustos y apetencias en funcién de las variables sexo y grupo de edad tampoco se
aprecian diferencias dignas de mencién que supongan cambios con los aifos previos.

El orden de preferencias que encontramos en el momento actual, si atendemos a las seis mas
citadas, comparando la realidad con el deseo, queda como sigue:

CUADRO 3.1.

LO QUE MAS LES GUSTA HACER LO QUE MAS HACEN
« Salir y reunirse con amigos/as (98%) « Salir y reunirse con amigos/as (92%)
* Escuchar musica (96%) * Escuchar musica (92%)
¢ Ver la television (91%) * Ver la televisidon (88%)
¢ Viajar (89%) * Usar el ordenador (74%)
¢ Ir al cine (84%) ¢ Escuchar la radio (70%)
* Descansar, no hacer nada (84%) ¢ Ir de compras (70%)

En las opciones que eligen como lo que mas les gustaria hacer y lo que mas hacen, las tres pri-
meras no varian y las tres ultimas cambian: aparece la escucha de radio, el uso del ordenador vy el
ir de compras como opciones posibilistas frente a la vision mas idealista que puede mostrar la pre-
gunta anterior. El deseo es sustituido por la realidad, con lo que el viajar y descansar desaparecen
entre las acciones mas realizadas aungue fueran algunas de las mas deseadas, y son sustituidas
por actividades que se hacen preferiblemente en casa: escuchar la radio y utilizar el ordenador.

Sin embargo, aunque comprobamos una estabilidad en gustos y acciones en los ultimos cuatro
afos, si ampliamos el periodo de comparacion un poco mas, al observar los resultados del 2001
podemos apreciar una diferencia a la que conviene prestar alguna atencién. En el orden de prefe-
rencias (en lo deseado no realizado) parece que el deporte contaba con mas éxito en 2001 que en
la actualidad. En contestacion a la pregunta: qué harias si dispusieras de mdas tiempo libre*s, pre-
gunta que nos marcaria el deseo, manifiestan que lo que les gustaria hacer con mas frecuencia es

44 Datos procedentes del Estudio INJUVE-CIS - EJ124 (2007) Uso de tecnologias, ocio y tiempo libre e informacion.
45 Datos procedentes del Informe de Juventud de Espana (IJE) 2004.

46 Pregunta de la que no disponemos en estudios posteriores.
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deporte un 36%, a gran distancia de la opcion elegida a continuacion “salir mas con amigos/as”
gue aparece respaldada por un 13%. Probablemente, la diferencia entre las dos opciones muestra
que salir con amigos/as lo hacen “casi” tanto como quisieran, lo que ocurre menos con el deporte.

El deporte resulta ser el referente de lo que les gustaria y no hacen. Esto demuestra que
ocupa un lugar relevante en el imaginario colectivo en el que, posiblemente, se mezclan el deseo
con el “deber ser”, un cierto imperativo social que se activa al tener que manifestarse ante otros,
como es el caso de la persona que es encuestada. El deporte resulta lo deseable en un escenario
gue se ve lejano, improbable incluso. Tener mas tiempo libre es sélo un futurible donde uno dis-
tribuye sus tiempos y sus actos muy al margen de las obligaciones y posibilidades reales, y ahi,
parece que el deporte ocupa un lugar preferente.

Pero en el 2001, el orden de lo que hacian, o decian hacer, también presenta un perfil distinto
del actual que permite continuar con la reflexion iniciada sobre el deporte.

CUADRO 3.2.

LO QUE MAS HACIAN EN 20014

« Salir con los amigos/as (35,3%)
* Ver television (30,9%)
* Hacer deporte (28,8%)
* Escuchar musica (17,9%)
* Leer (16,9%)
* Utilizar el ordenador (12,9%)

Aparte de lo relativo al uso del ordenador, cuya evoluciéon en esta década responde a razones
obvias en las que ahora no vamos a detenernos, parece detectarse cambio entre las actividades
de escuchar musica y practicar deporte. El ejercicio del deporte ocupaba un lugar entre las tres
primeras actividades que decian realizar en 2001 (no sélo entre las que desearian incrementar),
cuando en la actualidad, al igual que en 2004, aparece como décima o undécima actividad ele-
gida o deseada. También sorprende que la lectura se citaba entre las seis mas frecuentes, lo que
no ocurre en la actualidad.

Si unimos esta informacioén a la del aumento en escuchar musica, habria que especular sobre
una posible pasividad creciente, dado que parece aumentar el tiempo que dedican a una accidn
que es en gran medida pasiva y que no exige esfuerzo ni, en muchos casos, un gran aporte per-

47 En el Estudio INJUVE-CIS (2001) Relaciones familiares, ocio y tiempo libre, igualdad hombre-mujer, la formulacion de la pre-
gunta es: A /o largo de los tres ultimos meses da qué actividad de ocio has dedicado mds tiempo? (se unen las preguntas n® 14
(fuera del hogar) y n? 15 (dentro del hogar), distinta de la del estudio de 2007 que era: practicas, o no practicas, una serie de
actividades.Los porcentajes de estas preguntas estan corregidos a TOTAL: 100%, mientras que en la Encuesta de 2007 los
TOTALES son 1573,1%; y 1201,4%.

Cultura, politica y sociedad n3

4

ral
indice



sonal (como la escucha en radio, CDs, o por el ordenador, ...), frente a lo que supone eleccidn,
esfuerzo, atencion, sacrificio e implicacidon, como es hacer ejercicio. De los datos obtenidos en
estas tres encuestas no se puede hacer una afirmacién categdrica al respecto, pero se sugiere
una actitud de cautela en estudios posteriores para investigar si estamos ante una evolucidn
hacia comportamientos mas pasivos, ante unas generaciones mas pasivas; si estas diferencias en
los datos responden a circunstancias coyunturales; o si se trata de cuestiones de tipo técnico
atribuibles a cada estudio.

3.1.2. Ocio y tiempo libre de la juventud europea y la juventud espanola.

Resulta interesante comparar estos datos sobre preferencias con los obtenidos en un estudio de la
misma fecha sobre juventud europea (Eurobarémetro, 2007). Aunque los resultados no son direc-
tamente comparables, dado que las opciones que se ofrecen en preguntas y respuestas no son
exactamente las mismas, conviene relacionar los datos y especular sobre posibles interpretacio-
nes de las diferencias. En relacion con la media de la juventud europea, la espafola practica menos
deporte, ve mas television y escucha mas musica (siguiendo lo que observamos en el Cuadro
3.1.)%8, El orden de preferencias observado en el estudio europeo para 2007 es el siguiente:

CUADRO 3.3.

LO QUE MASHACE LA JUVENTUD EUROPEA

¢ Practicar deporte (45%)
« Salir con amigos/as (40%)
e Leer (25%)
* Usar el ordenador (21%)
¢ Ver television (19%)
e Escuchar musica 17%)

Ciertamente, las diferencias con los datos procedentes de los estudios espafioles de la misma
fecha (2007, Cuadro 3.1.) son un tanto llamativas. Aunque agui no podamos investigar las razo-
nes que lo expliquen, si parece conveniente indicar este contraste. Sin embargo, estos datos
europeos son similares a los de Espafa en 2001. Merece la pena observar la evoluciéon de estos
parametros, particularmente en cuanto a la practica del deporte y a una posible inclinacién
actual por una vida menos activa.

Si hay semejanza, en cambio, al discriminar por género: en el resto de Europa, al igual que en
Espana, los jovenes varones practican mas deporte que las mujeres y las mujeres leen mas que
los hombres. En el uso de Internet, las diferencias entre hombres y mujeres a favor de los hom-
bres estdn mas marcadas en Europa que en Espafa.

48 Ciertamente, el Eurobarémetro (2007) ofrece una opcidn de respuesta sobre el deporte mas amplia que la de los estudios espa-
foles que aqui explotamos, lo que explicaria, en parte, esta diferencia. La respuesta en el cuestionario espafol era: Hacer depor-
te en el tiempo libre. En el caso del estudio europeo era: Pasear, montar en bicicleta o hacer algun deporte en tu tiempo libre.
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3.2. LO MAS EMBLEMATICO, SIGNIFICATIVO Y REVELADOR DE LO QUE HACEN

Pasemos a estudiar con mas detenimiento lo que mas hacen, y asi nos vamos a centrar en su afi-
cion por la mdusica, la television, el ordenador y la radio.

El estar con los amigos/as, que en los estudios espafoles aparece en primer lugar, es tan
amplio, por un lado, y tan inespecifico por otro, que va a ser tratado a lo largo de todo el capitu-
lo pero sin dedicarle un apartado especifico. Reunirse con los iguales es algo esencial de su tiem-
po de ocio y nuclear en el desarrollo de su personalidad. Cémo lo hacen y qué es lo que hacen al
reunirse es lo que iremos estudiando. La importancia de la relacidon con los pares se debe a que
es en esta interaccién donde construyen sus identidades sociales e individuales, creando dmbi-
tos propios al margen de los adultos. Buscan para ello espacios informales, poco normativizados,
lo que permite la elaboracién de normas propias, y donde lo fundamental es marcar el alejamien-
to del resto de la sociedad. Ello explica, por ejemplo, el subrayar una diferencia horaria, elegir la
noche como el dmbito especifico para su ocio; o el optar por “no lugares” espacios como la calle,
los parques. A todo esto dedicamos el apartado tercero de este Capitulo con lo cual pasamos
ahora a las actividades sefaladas.

Quede claro que lo que hacen nos interesa como actividades en si mismas, pero, mas aun,
como actos que ayudan a entender qué significa eso que hacen, en nuestra intencion de apren-
der sobre quiénes y cdmo son. Es por ello, por lo que la informacién que se ofrece combina estu-
dios de distinto tipo, datos estadisticos que se amplian y complementan con resultados e inter-
pretaciones procedentes de estudios cualitativos.

3.2.1. La musica: qué hacen con, y a través de la musica

En el analisis de la actividad relacionada con la musica distinguimos tres tipos de practicas que
implican significados bastante distintos:

B La musica como consumo individual, actividad pasiva, escucha realizada generalmente en el
hogar, en la calle, en los transportes publicos, de manera solitaria (o en pequefos grupos).

B La musica como creacion de comunidad, en dos versiones que aparecen unidas con frecuen-
cia: la que une trabajo y ocio y se presenta como alternativa cultural y de supervivencia; y la
utilizada como contestacién politica unida a la protesta.

B La musica de los conciertos, de las macrofiestas, donde la musica desempena dos funciones
fundamentales: la intensificacion de la comunicacién y la identificacion; y lo orgiastico, la
transgresion y confusion de identidades, la celebracion ritual.

Vamos a presentar aqui los resultados de algunos estudios recientes sobre los usos juveniles
de la musica, interpretando el sentido que la juventud le otorga.

3.2.1.1. La musica dentro de casa: ocio privado y consumo individual

La musica, la que se escucha en casa normalmente de manera aislada, a veces con amigos o con
algun miembro de la familia (hermanos), cumple una funcién de identificaciéon y construccién
personal muy relevante entre la juventud. Significarse, distinguirse de los demas pero sobre todo
de los otros grupos de edad, es algo que hacen a través de muchas actividades, pero la musica
es una de las mas significativas. No se escucha cualquier tipo de musica, ni siempre la misma,
sino que a medida que evolucionan se identifican con tipos de grupos o de sintonias, lo que
remarca el valor de esta actividad en la elaboracion de sus referentes personales y sus relaciones
sociales. Se escucha en casa y en casa de los amigos/as. También, en la calle y en las discotecas,
y asi crean ambitos de relacion definidos que adquieren la forma de un continuo.
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Tal como sefiala Bennet (2000) hay tipos de musica que cierran identidades, que construyen
grupos autoreferentes cuya aspiracion es significarse como distintos de su entorno. La musica
tecno, el rap, el hip-hop, el bacalao, etc. marcan identidades que devienen en estilos de vida. Son
practicas que contrastan y que cierran. “Contrastan” con lo que les rodea y se “cierran” en torno
a si mismas, diferenciandose del resto. Pero, al mismo tiempo, existe otra musica que sirve para
neutralizar diferencias y crear homogeneidades. La musica es, también, un objeto de consumo
mas de la sociedad de masas que genera individuos similares en cualquier parte del mundo, que
escuchan, se mueven, sueflan y se enamoran al mismo son.

Por un lado, es un producto de la cultura de masas creado para ser consumido como objeto,
fabricado por hombres y mujeres de negocios para ser deglutido por consumidores pasivos. Por
otro, es un recurso cultural de primera magnitud para la contestacion politica. Ejemplos de su
valor como arma subversiva los encontramos en el rok en la década de los sesenta en Estados
Unidos -en el movimiento hippy con diversos objetivos en las movilizaciones en favor de los
derechos humanos-; en los grupos de rock en los paises excomunistas y su apoyo a la caida del
autoritarismo, el grupo Aquarius en Rusia, por ejemplo, que actio como elemento nuclear de la
protesta; o en China en los sucesos de Tiananmen. (Bennet, 2000: 42).

La musica ha de ser comprendida como metafora de la identidad y como vinculo creador de
comunidad. Ambos aspectos han de contemplarse de manera simultdnea. Incluso en su dimen-
sion neutralizadora de diferencias, es decir, en el caso de los estilos homogeneizadores que la
industria de la musica exporta e inocula a través de los grandes medios de comunicacién (cade-
nas de radio, compafias discograficas,...) éstos son utilizados por sujetos concretos que hacen
apropiaciones concretas. Es decir, los estilos que tienden a uniformizar son reapropiados local-
mente en funcién de las condiciones de cada lugar, de las circunstancias de cada momento y de
los perfiles especificos de cada juventud. En definitiva, el mismo tipo de musica puede acabar
teniendo significados distintos en funcion del contexto y del momento. En esta tension entre la
tendencia homogeneizadora, de indole especialmente empresarial, y la creatividad juvenil que
trata de remarcar su idiosincrasia, se desarrollan los valores y los comportamientos de la juven-
tud en torno a la musica (CEIC, 2005).

3.2.1.2. La musica fuera de la casa: conciertos, macro-fiestas y modos de vivir

Un colectivo de investigadores del Pais Vasco realizé un estudio sobre simbolos, identidades y
comunidades en torno a la musica electronica (Lasen y Martinez de Albéniz, 2001; CEIC, 2005).
Sus estudios, combinados con otros de mas amplio alcance, nos permiten extrapolar los rasgos
que ellos atribuyen a la musica tecno a otros tipos de musica que producen efectos similares.
Hay que distinguir la experiencia musical del oyente que describiamos anteriormente, escuchan-
do musica en su casa, de la experiencia vital que incorpora todos los sentidos, que se produce en
la asistencia a conciertos, sobre todo a determinados conciertos.

Los conciertos, fundamentalmente los de grandes dimensiones que unen a personas de diver-
sos puntos geograficos en gustos y practicas comunes, y que representan identidades muy cerra-
das, son interpretados como actos de “celebracién”. Mas que lugares de comunicacién son luga-
res de “comunién” dado que se crea una unidad sensorial, que unifica al publico mas alla de la
experiencia personal individual. En determinados tipos de musica como la tecno, pero también en
otros como el rap o el bacalao, la aficiéon y la experiencia vital que le acompafa conduce a estilos
de vida, identidades, simbolos, lenguajes que les identifican entre si y les distinguen del resto.

En la experiencia de los conciertos: el publico aparece como “una masa ritmica”. Se denomi-

nan, masas ritmicas a conjuntos de personas que en un determinado dmbito geografico y tem-
poral desarrollan una actividad en torno a la musica, donde la excitacion y la eficacia afectiva
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crecen al convertirse la experiencia ritmica en experiencia social. Son masas amorfas, en contra-
posicidn a las masas organizadas y jerarquizadas, con objetivos y linea de actuacién. Estas son
espontdneas y sus objetivos son el encuentro y la multiplicacion de sensaciones; y son efimeras
porque gozan de una intensidad que se agota al terminar la fiesta. La conexidon (o cohesién)
entre los asistentes se debe al contagio afectivo, la imitacion de movimientos y expresiones, y se
construye sobre la empatia, no sobre la reflexion o la comprension. Es una accion mimética que
surge al dejarse llevar por el ritmo.

Los ritmos compartidos en los conciertos favorecen las relaciones personales entre los/las
asistentes, refuerzan los lazos, los ligan a un entorno y crean un territorio propio de afectividad,
sensualidad y comunicacion. La fiesta (el concierto, el encuentro) constituye una situacion social
compuesta por momentos y experiencias ligadas al ritmo y a las sensaciones que produce. Exis-
ten momentos de efervescencia que acaban cuando la fiesta termina, pero que se mantienen
como recuerdo. Se unen asi lo efimero y lo periddico, la plenitud del momento vivido y sus
recuerdos, que actian como “ecos” el tiempo que no se esta en la fiesta y que les mantiene uni-
dos en un referente comun. Esto es particularmente llamativo en el caso de las macrofiestas mas
o menos legales, mas o menos secretas, cuyo caracter semi-clandestino otorga un mayor grado
de excitacién y de unidn entre quienes participan.

Se trata de lo que denominan las raves, macro-fiestas que tienen lugar al aire libre o en espa-
cios no concebidos para ejercicios ludicos (hangares, almacenes abandonados). Su caracter
semiclandestino obliga a que su difusion se lleve a cabo por medios no convencionales, lo que
cierra aun mas el circulo de los implicados y aflade la excitacion propia de la aventura, cierto halo
de peligro. Todo ello multiplica su atractivo e intensifica la sensacidon de comunidad e identidad
(Lasen; Martinez de Albeniz, 2001).

3.2.1.3. La musica como proyecto de vida: fusidon ocio-trabajo; publico-privado; individual-colectivo.

Continuando con el mismo estudio citado (CEIC, 2005) apuntamos otro tipo de relacién con la
musica, que se ubica en un término medio entre el ocio, la socialidad, la creacién de comunidad
y territorio propios, y la busqueda de la supervivencia. En este caso de estudio se trata de gru-
pos de musica tecno de personas jovenes en el Pais Vaco que combinan creacioén, produccion, y
distribucion con la obtencién de recursos para vivir y con la dimensién ludica de la organizacién
de fiestas y conciertos. Con la musica que hacen y escuchan ofrecen una imagen de vida alterna-
tiva y contestataria, un modo de vivir, de ganarse la vida y de divertirse.

Segun plantean los autores de este estudio, la musica electrénica es mas apropiada para
estos usos gque ninguna otra, dado que su creacion es mas sencilla. Es “musica hecha con maqui-
nas” y los propios investigados manifiestan que la creaciéon esta al alcance de un gran pubilico,
mas que otros tipos de musica. Estos/as jovenes crean sus redes de consumo y publicidad,
entrelazadas con sus redes sociales de comunicacion personal y de ocio. Son circulos sociales
donde el disfrute, la construcciéon de un territorio de reivindicacion social y desarrollo personal
se mezclan con la lucha por la supervivencia, mas alla del mercado convencional. He ahi la fusién
gue sefaldbamos entre produccion, distribucién y consumo, llegando incluso, en algunos casos,
a poder hablarse de un incipiente sector empresarial. Algunas expresiones de los entrevista-
dos/as pueden aclarar mejor esta interpretacion. Por ejemplo, en relacion con el hip-hop, encon-
tramos lo siguiente:

“El hi-hop es para mi el estilo de musica mas reivindicativo, el punk del siglo XXI, lo que
antes era el rock radical vasco. La gente podia en sus letras contar sus problemas con la
sociedad o, aparte, los personales o de cada barrio, en fin, ahora eso lo sustituye el hip-hop.”
(CEIC, 2005:109)
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Son comunidades con estilos de vida propios, como por ejemplo, los unidos en torno a la
musica bacalao, y una estética determinada. Por una parte, su aspecto fisico, sus formas de ves-
tirse, cortarse y tefirse el pelo. Por otra, sus coches dedicados al tunning, decorados con llama-
tivos accesorios y musica a todo volumen mientras conducen.

En todos estos casos, es la musica la que guia y la que “liga”. Para algunos de los jovenes y las
jovenes pertenecientes a estos ambientes, las diferencias entre distintos grupos son muy gran-
des, para otros la indefinicidon es cada vez mayor:

“Esta habiendo un mestizaje entre musica étnica, entre House, musica electrénica, tecno,
hip-hop, esta habiendo ahi una mezcla que estéd dando mucha mas riqueza y nivel, ya no
hay solo dos estilos sino que hay una inmensidad de abanicos de estilos que, encima, cad
vez se esta haciendo mas compleja.” (109).

CUADRO 3.4.

FUNCIONES DE LA MUSICA ENTRE LA JUVENTUD
¢« Como objeto de consumo homogeiniza y nivela a quienes la escuchan anulando las fronteras
sociales y territoriales
* Aporta referentes que ayudan a la identificacién y la construccién personal
¢ Permite el reconocimiento inter-pares y la diferenciacion de los demas
* Actuia como vinculo de expresidn, contestacion y protesta politica

¢ Permite la construccion de comunidades e identidades excluyentes

3.2.2. Ver la televisidon y escuchar la radio: aficién o pasividad

Tal como apuntamos en el primer apartado, ver television es una de las actividades a las que
dedican mas tiempo, y en Espafla en una proporcion mas elevada que en la media europea®.
También escuchar la radio es una actividad que se realiza con alta frecuencia. Pero, a la hora de
intentar comprender a nuestros/as jovenes hay que situar en su justo lugar el peso que estas
actividades tienen. Ver television y escuchar radio son actividades que se hacen en muchas oca-
siones de manera no pensada, no expresamente elegida, no son actividades comparables a ir al
cine, por ejemplo, que exige una decision y salir de casa. Mucho menos a hacer deporte, o, inclu-
so a leer. Por tanto, podemos cuestionarnos el grado de aficiéon que puedan representar y pre-
guntarnos si expresan decisiones o inhibiciones, si expresan mas pasividad que otra cosa (o0 no).

Empecemos investigando quiénes ven televisidon, qué ven y cudndo, y pasaremos a continua-
cion a la radio, donde haremos unas reflexiones especificas y otras en comparacion con el medio
televisivo. Utilizamos para ello datos del Estudio General de Medios de 2007 y para poder inter-
pretarlos correctamente es muy importante sefalar que nos encontramos ante un tipo de muestra

49 Datos procedentes del Eurobarémetro de 2007.
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muy poco habitual en los estudios socioldgicos. Las cifras que vamos a ver a continuacion proce-
den de una muestra de 45.045 personas, de las cuales 8.982 se encuentran entre los 14 y los 29
afos, lo que debe ser tenido en cuenta a la hora de hacer extrapolaciones e interpretaciones.>°

3.2.2.1. Audiencia televisiva: perfiles, usos del tiempo y estilos de vida

Las diferencias en términos de audiencia global son pequefas entre los distintos grupos de edad y
género. La poblacién adulta ve algo mas televisidén que la juvenil y las mujeres un poco mas que los
varones, pero lo mas relevante podria ser la uniformidad en la frecuencia de uso. Tal vez, sea ésta la
practica en la que menos diferencia se encuentra por edad y género. Pasemos, por tanto, a anali-
zar otro tipo de variables y otros valores como el momento del dia en que ven television, con el fin
de ir perfilando rasgos distintivos. Entramos en la distribucién de los tiempos, en el cudndo.

GRAFICO 3.1.

Cuéando ven televisidn a lo largo del dia, por género y edad (incluye poblacién adulta).s!
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14-19 20-24 25-29 30y mas

Fuente: Estudio General de Medios 2007 (se trata de una multirespuesta).

Para empezar, tal como observamos en el Grafico 3.1. la television se ve sobre todo por la
tarde y la noche, y muy poco por las mafanas (alrededor del 10%) y madrugadas (algo menos
del 10%) con pocas diferencias de género, pero a favor de las mujeres en la mafiana y de los varo-
nes jovenes en la madrugada. Ven mas las mujeres a la tarde con una diferencia entre géneros
constante en todos los grupos de edad. En la noche las mujeres aumentan su audiencia de mane-
ra suave pero lineal y constante a lo largo de los aflos, mientras que en los varones se aprecian
oscilaciones. Mas adelante ofreceremos posibles explicaciones a la disminucion de audiencia
televisiva de los varones entre 20 y 24 afios, cuando atendamos otras practicas de ocio en las
que son mayoria los/las jovenes de esta edad. En todo caso, el dato mas relevante es que los
habitos de visionado son similares en los grupos de edad y, por géneros varian al cumplir aflos
casi al unisono.

50 El Estudio General de Medios lo lleva a cabo la Asociacién para la Investigacion de los Medios de Comunicacion (AIMC), con-
siste en estudios periddicos y cada anualidad se compone de tres muestras de igual tamafo y disefo. En este caso, para con-
formar un aflo completo, se utilizaron la primera y segunda oleada de 2007 y la tercera de 2006. Utiliza un procedimiento de
muestreo aleatorio polietapico y estratificado, definiéndose los estratos por el cruce provincia-habitat. Abarca la poblacion a
partir de los 14 afnos, con lo que hemos trabajado con poblacion juvenil de 14 a 29, y con poblacion adulta de 30 y mas. Geo-
graficamente cubre la peninsula Islas Baleares e Islas Canarias.

51 En adelante y para el resto de los Graficos, Hombres y Mujeres aparecen: Hombres: H; Mujeres: Mu.
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En relacién con la ocupacién, analizando sélo poblacidn juvenil, quienes estdn en el paro ven
algo mas de television por las mafanas y por las tardes que quienes trabajan, pero la mayor dife-
rencia esta en la tarde, casi trece puntos (50,75% quienes trabajan frente a 63% quienes estan en
el paro, se supone que por razones de disponibilidad de tiempo). También los/las estudiantes
ven mas television por la tarde que los demas (62,29%). Pero estas diferencias desaparecen y se
igualan al llegar la noche y la madrugada.

En cuanto al nivel de estudios, si se detecta una relacién entre cualificacidon y exposicion al
televisor. Los niveles educativos mas bajos ven mas television pero, sobre todo, las mayores dife-
rencias se encuentran en la mafana (14,41% quienes poseen hasta estudios primarios y 8,95%
quienes poseen titulacidon superior) y la tarde (67,17% en los niveles de menor cualificacion y
46,14% en el extremo contrario de la escala educativa), algo mas, también, los niveles de cualifi-
caciéon menor por la noche (68,31% - 63,99%), diferencia que desaparece en la madrugada.

Pero las diferencias son mas interesantes si comparamos entre dias laborables y fines de
semana. Durante los fines de semana todos los grupos de edad ven algo menos de television y
esta disminucion es equivalente en todos ellos. Sin embargo, al discriminar por género vy si enfo-
camos la poblacién juvenil, vemos como las mujeres disminuyen su audiencia televisiva mucho
mas, sobre todo las que se encuentran entre 20 y 29 afios. Tal como se ve en la Tabla 3.1. en los
hombres entre 20 y 24 ainos la diferencia entre dias laborables y fines de semana es de cuatro
puntos y entre las mujeres de once. Entre los 25 a los 29 afos en los varones disminuye cuatro
puntos y en las mujeres doce. Esta diferencia es muy acusada entre las mujeres que trabajany las
que tienen mayor nivel de estudios. En general, en la poblacién parada y estudiantil la disminu-
cion en los fines de semana es mas leve.

TABLA 3.1

Consumo televisivo de jovenes, por sexo y dias de la semana.

Grupos de edades
14-19 20-24 25-29
Hombres  Mujeres Hombres Mujeres Hombres Mujeres

Base (N=) (9141) (1404) (1326) (1342) 1273) 1957) (1840)
Laborables 89 91 84 89 85 88
Fines de semana 87 85 80 78 81 76

Fuente: Estudio General de Medios 2007 (se trata de una multirespuesta)

En cuanto al lugar donde se ve television, para todos los cortes de edad, es mayoritario el visio-
nado de television en el hogar. El siguiente espacio elegido es el bar o café, opciones fundamental-
mente masculinas. Quienes mas acuden al bar son quienes tienen entre 25y 29 afos, y en los fines
de semana también en el tramo de 20 a 24. La diferencia entre géneros es menor en cuanto a la
casa de amigos/as, aungue sigue siendo una costumbre mas masculina. Estas practicas aumentan
durante el fin de semana, sobre todo la del bar. La propensidén a ver la television en un bar, entre los
jovenes varones se presenta en una proporcion similar a la de los hombres adultos.

Pasemos ahora a revisar el contenido de lo que ven, centrdndonos sdélo en la poblacion juve-
nil, por el orden de preferencia que determinan sus respuestas segun datos del 2007:32

52 Encuesta Informe Juventud de Espafa IJE 2008.
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CUADRO 3.5.

LO QUE LOS JOVENES VEN EN TELEVISION

 Series (21%)
* Deportes (14%)
* Peliculas (12%)
« Informativos (6%)
« Telenovelas (5%)
« Documentales (4%)

La audiencia de series es mayoritariamente femenina (con diez puntos de diferencia entre
sexos: 15,6% los varones y 26,5% las mujeres) y en las telenovelas es casi exclusivamente feme-
nina (el 10% de las mujeres dice ver telenovelas frente a un 0,3 de varones). El campo de los
deportes, en el otro extremo, es “casi” exclusivamente masculino (las mujeres el 1% frente al 26%
de los hombres). En los informativos la representacion de ambos sexos se reparte al cincuenta
por ciento (6% en ambos sexos). Se mantienen los estereotipos de diferenciacion por género
mas convencionales, pero se ha logrado una nivelacion en el interés por la actualidad, la politica,
o la cultura (informativos y documentales) donde no hay diferencias de géneros.

En cuanto a los grupos de edad, entre los hombres, los mas jévenes ven mas futbol y los del
sector de entre 25 y 29 abarcan un abanico deportivo un poco mas amplio. Las series y las tele-
novelas las ven mas las mujeres mas jovenes. El seguimiento de los informativos aumenta con la
edad, asi como el de documentales y peliculas.

En relacién con los niveles educativos, no hay diferencias en la audiencia de peliculas ni de
series, pero si en las telenovelas que son vistas muy mayoritariamente por mujeres jovenes de
bajo nivel educativo y en gran mayoria casadas. También en la audiencia deportiva hay una lige-
ra mayoria de niveles educativos inferiores. Y la diferencia mas clara se encuentra a favor de
quienes tienen mayor cualificacion que son quienes siguen, principalmente, informativos y pro-
gramas de tipo documental. Si analizamos la influencia de la ocupacién resulta como dato muy
sobresaliente la primacia de personas en paro en la audiencia de telenovelas, que se perfila ya
como de mujeres jovenes y muy jovenes de bajo nivel educativo, que no estudian ni trabajan, que
son mayoria extranjeras (con nacionalidad espafola adquirida o sin ella) y en alto porcentaje
casadas.

Un dato que no podemos pasar desapercibido y que habra que explorar en estudios posterio-
res, por su novedad y por que llama la atencidon en relacion con los perfiles sobre nacionalidad, es
el alto porcentaje de poblacién extranjera en el seguimiento de los informativos que arrojan los
resultados mas recientes del Instituto de la Juventud.>s

53 A estos datos sobre visionado de informativos, segun nacionalidad, Cuadro 3.6., procedentes de la Encuesta IJE 2008 anadi-
mos los del Estudio INJUVE-CIS (2007): nacionales 4,3%; extranjeros 10,2%.
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Segun estos datos, la audiencia televisiva del sector de juventud extranjera, cuya poblacion se
ha duplicado en los ultimos cuatro afos, se concentra en dos polos que destacan al comparar
con la poblacién espafola: quienes prefieren las telenovelas, por un lado; y los que optan prefe-
rentemente por el visionado de informativos, por otro. En el resto de contenidos se distribuye de
manera similar a la del resto de la poblacién

CUADRO 3.6.

SEGUIMIENTO DE INFORMATIVOS SEGUN NACIONALIDAD

¢ Espanola de nacimiento 5% (N 4.150)
¢ Espainola adquirida 35% (N 99)
e Extranjera 12% N 724)

AUn cuando no es posible realizar una serie de evolucién, en sentido estricto, con los datos de
los ultimos afos, debido a que algunas diferencias de tipo técnico entre las tres fuentes de infor-
macion no lo permiten, las similitudes entre dichos estudios si aconsejan, en cambio, comparar y
reflexionar sobre los érdenes de preferencias del visionado televisivo. Los datos se ofrecen por
orden de preferencia para cada afo:

Datos INJUVE 2002 Datos IJE 2004 Datos IJE 200854

1. Peliculas (42) 1. Peliculas (25) 1. Series (21)

2. Deportes (13) 2. Series (18) 2. Deportes (14)

3. Teleseries, telenovelas (13) 3. Deportes (13) 3. Peliculas (12)

4. Entretenimiento, concursos (6,5) 4. Informativos (8) 4. Informativos (6)
5. Informativos (6) 5. Documentales (5,5) 5. Telenovelas (5)

6. Formativos, Documentales (6) 6. Telenovelas (2,5) 6. Documentales (4)

Se aprecia una estabilidad muy clara en relaciéon con los deportes y una estabilidad relativa en
los informativos. Pero donde si se aprecian diferencias es en relacion con el cine, las telenovelas,
y las series. Parece que la audiencia de peliculas ha disminuido y aumentado la de series y tele-
novelas que representaba un 13% en 2002 y se encuentra en el 26% (21% + 5%) en la actualidad.
En todo caso, estas cifras hay que interpretarlas teniendo en cuenta los cambios producidos en
las cadenas televisivas, el aumento de las privadas y de pago, y las transformaciones de las publi-
cas en los ultimos afos.

3.2.2.2. Escuchar la radio, ¢o, de nuevo, la musica?

Pasemos a analizar el consumo de radio. En cuanto a la escucha de radio, comenzamos, de
nuevo, preguntdndonos quiénes escuchan, y vemos en el siguiente grafico que aqui si merece la
pena dedicar algo de atencioén a las diferencias entre grupos de edad ya que son algo mayores
que en el consumo de television.

54 Los datos proceden: para 2002 Estudio INJUVE-CIS (2002) Ocio y tiempo libre, noche y fin de semana, consumo de tabaco,
alcohol y otras sustancias; para 2004 |JE 2004; para 2008 Encuesta IJE 2008.
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GRAFICO 3.2.
Consumo de radio diario, por sexo y grupos de edad (incluye poblacién adulta).
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Fuente: Estudio General de Medios (2007).

La escucha diaria de radio de los hombres crece con la edad de manera lineal y constante,
mientras que en el caso de las mujeres se mantiene e incluso baja. Se puede observar que se
invierten los valores a partir de los 25 aflos, donde la prevalencia de escucha pasa de las mujeres
a los hombres. En cuanto a la posible influencia del nivel educativo, escuchan mas radio quienes
tienen mas alta cualificacién; y en lo relativo a la ocupacion mas la personas ocupadas que las
desocupadas, y algo menos quienes solo estudian. Pero los perfiles son mas nitidos cuando se
pregunta qué tipo de radio escuchan (Grafico 3.3.).

GRAFICO 3.3.

Contenido de escucha diaria de radio, por sexo y edad (incluye poblacién adulta).
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Fuente: Estudio General de Medios (2007) (se trata de una multirespuesta).
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La escucha de la radio generalista es sensiblemente mayor en hombres que en mujeres y esa
diferencia no varia con la edad. La radio informativa también es mas escuchada por los varones,
pero, sin embargo, en este caso la diferencia entre sexos es minima en todos los grupos de edad,
con un ligero predominio de los varones. En lo referente a radio musical se invierten los papeles;
la escucha es sensiblemente mayor en las mujeres, pero esa diferencia va decreciendo con el
tiempo hasta desaparecer en la etapa adulta.

Cabe reflexionar sobre el pico que encontramos en las mujeres jovenes de escucha de radio
musical. El 56% de las mujeres entre 20 y 24 escuchan radio musical a diario, que es el dato de
maxima audiencia tematica juvenil. Esta cifra sdlo la superan los varones entre 25 y 29 si suma-
mos las tres tematicas, dado que a la escucha de musica de un 43%, los hombres de este tramo
de edad suman un 25% de radio generalista, que en las mujeres es muy bajo. Parece que el con-
tenido de escucha es mas variado en los varones.

En lo relativo al cudndo, a la distribucién de los tiempos, encontramos lo siguiente:

GRAFICO 3.4.

Cuando se escucha radio a diario, por sexo y edad (incluye poblacién adulta).
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Fuente: Estudio General de Medios (2007) (se trata de una multirespuesta).

Comenzamos con la secuencia diaria. La escucha de radio durante la noche y la madrugada
estd claramente dominada por los hombres respecto de las mujeres en todos los grupos de
edad, distancia que es mucho menor en el sector mas joven. Sin embargo, cuando la escucha
se produce durante la mafnana o la tarde, las mujeres predominan en los grupos mas jovenes,
tendencia que cambia a partir de los 25 afios a favor de los hombres. Seria interesante estudiar
la caida que se produce en la escucha de radio durante la tarde (de unos diez puntos porcen-
tuales) en el paso a la etapa adulta tanto en hombres como en mujeres, que es el fendmeno
inverso al que sucede en la mafana donde a medida que aumenta la edad aumenta la audien-
cia, también en ambos géneros pero de manera mas marcada en los varones. Se aprecian con
claridad en el Grafico 3.4. las similitudes entre la juventud en el tiempo de escucha a lo largo
del dia y las diferencias en el sector adulto: la poblacion juvenil se concentra en la mafana y la
tarde y la poblacién adulta presenta una audiencia alta en la mafana y una caida gradual a lo
largo del dia.

124 INFORME JUVENTUD EN ESPANA 2008

4

ral
indice



En cuanto a la distribucién del tiempo entre dias laborables y fines de semana disminuye la
escucha en sdbado y domingo, sobre todo la musical. Esto es asi para los dos géneros y para
todos los grupos de edad, salvo en el sector de menos edad, que disminuye algo la escucha musi-
cal pero no la generalista. Esta disminucién se acusa mas en el sector entre 20 y 24 afos, tanto
entre hombres como en mujeres. Aqui no apreciamos la diferencia por sexo que observamos en el
caso de la televisidn, pero si se mantiene la diferencia en cuanto a la ocupacién ocupados/as y los
desocupados/as (estudiantes y parados/as) dado que son quienes trabajan quienes disminuyen
su tiempo de escucha en diez puntos frente a los cinco puntos de quienes no trabajan.

Conviene subrayar que, en la juventud, la relacidén entre nivel educativo, escucha de radio y
visionado de televisidon es exactamente la contraria. En los niveles educativos més altos se escu-
cha mas radio (con una diferencia en los extremos de la escala educativa que llega a los 20 pun-
tos porcentuales en la radio generalista), y, proporcionalmente, se ve menos television. Y, a la
inversa, cuanto mas bajo es el nivel educativo se escucha menos radio y se ve mas television. En
cuanto a la ocupacion se repite el mismo fendmeno, ven mas televisiéon parados/as y estudiantes
y escuchan mas radio quienes estan trabajando.

CUADRO 3.7.
VEN MAS TELEVISION ESCUCHAN MAS RADIO
« Inactivos/as (parados/as, estudiantes)  Trabajadores/as
* Menores niveles educativos * Niveles educativos medio y alto
¢ Dependientes ¢ Quienes viven de sus ingresos

3.2.3. La lectura: éhay motivos para la preocupacion?

Al analizar el fendmeno de la lectura obviamos la relacionada con trabajo o estudio; tan soélo
atendemos a la realizada como actividad de ocio. Tal como sefala Fernandez Duran (2005) con-
viene deslindar tres dimensiones o beneficios que esta lectura procura: disfrutar, descansar y
ayudar al desarrollo personal. La lectura permite el desarrollo de la capacidad critica y de la
libertad individual. En este sentido esta autora interpreta la lectura como instrumento socializa-
dor en fundamentos de ciudadania, en el sentido de que una sociedad lectora es una sociedad
mas preparada para la practica de la democracia (2005:13-22). Partiendo de esta reflexion intro-
ductoria, pasamos a los datos.

3.2.3.1. La caida de la lectura juvenil y la juventud de Grandes Lectores/as

Para 2008, el dato mas sorprendente es que ha aumentado el porcentaje de quienes “no leen
ningun libro a lo largo del afio” de manera bastante llamativa, ya que pasa de un 31% en 2004 a
un 40% en 2008. Dato que podria tenerse en cuenta como una posible tendencia a investigar si
aumentamos la perspectiva y comparamos con resultados de 2001%5, donde en la respuesta a la
pregunta sobre actividades que se practican con regularidad, la lectura pasd del quinto lugar en
2001 al octavo en 2008.

55 Para 2001 se utiliza el Estudio INJUVE-CIS (2001) Relaciones familiares, ocio y tiempo libre, igualdad hombre-mujer. Para 2008
Encuesta Informe de Juventud IJE 2008.
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Quienes no leen ningun libro a lo largo del afio son, en amplia mayoria, quienes viven en
poblaciones peqguenas, tienen un bajo nivel de estudios, estan en el paro y quienes sdélo trabajan
y no estudian. Sigue siendo una constante la primacia de las mujeres, mas lectoras que los varo-
nes. Pero, l6gicamente, la diferencia mas clara se encuentra en el nivel de estudios, a medida que
aumenta el nivel educativo se incrementa el habito de la lectura. En relaciéon con los tramos de
edad, entre los 15 y los 29 afos la diferencia es muy leve, aunque a mayor edad aumenta, ligera-
mente, la inclinacion a leer.

CUADRO 3.8.

PERFIL DOMINANTE DEL 40% QUE NO LEE NINGUN LIBRO EN UN ANO

» Habitante de ciudades de menos de 10.000 habitantes
* Hombre

« Sin Estudios o con Estudios Primarios

* En paro y, en segundo lugar, quienes sdlo trabajan

» Casados/as

« Extranjeros/as

* Autoubicacidn politica de derechas o extrema derecha

En relacién con los resultados de 2004 encontramos dos datos nuevos: lo que parece ser la
influencia del estado civil -que cabria interpretar en términos de cambio de estilo de vida o dis-
minucion del tiempo libre- dado que el porcentaje de lectura es menor entre las personas casa-
das (un 53% no lee ningun libro en un afo); y, en segundo lugar, la poblacidon extranjera, donde el
47% afirma no haber leido ningun libro en los ultimos doce meses.

Si tenemos en cuenta que la poblaciéon extranjera juvenil se ha duplicado en los ultimos afos,
esta variable puede aportar una explicacion parcial de la caida de la lectura; el perfil de la pobla-
cion casada también permite comprender otra dimension del fendmeno que habria que profun-
dizar acudiendo a los datos de la pirdmide demogréfica y las condiciones laborales. Pero, en
todo caso, esta disminucidn habra que investigarla y matizarla, como haremos mas adelante.

Estos datos, aparentemente desalentadores, son distintos de los obtenidos en el Eurobaré-
metro de 2007, al comparar a la juventud en Espafia con las de otros paises de la Comunidad
Europea. Segun esta fuente de informacién la juventud espaiola lee mas que la media europea,
siendo superados, tan solo, por italianos, portugueses y hungaros. Por tanto, queda aqui plante-
ada una incertidumbre, una discordancia de los datos, que deberia ser motivo de exploraciones
posteriores y que aqui tan sélo podemos sefalar.

En cuanto al contenido de lo que leen, en general, leen mas prensa que literatura (un 27% afir-
ma leer el periddico a diario y un 19% varias veces por semana). Leen prensa mayoritariamente
los hombres (32,5% frente a un 22% de mujeres), quienes tienen mas edad, y predominan la ubi-
cacion en los extremos de la escala ideoldgica, ya sea de derechas o de izquierdas. También, se
lee mas prensa en las grandes ciudades y entre quienes tienen estudios superiores, en una subi-
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da lineal y progresiva, llegando a una diferencia de 31 puntos entre los dos extremos de la esca-
la educativa.

La prensa diaria mas leida es: de la informativa El Pais (9,6%) y de la deportiva el Marca
(M,4%). Esta ultima se concentra en el perfil de varones de bajo nivel de estudios, parados y con
una sensibilidad politica de derechas. La prensa generalista se reparte de manera mas uniforme
entre los diferentes perfiles. En cuanto al género y la lectura de diarios, las mujeres son minoria
en todos ellos salvo en el caso de El Pais, donde encontramos un 8,9% de hombres frente a 10,5%
de las mujeres, lo que nos permite afirmar una nivelacion entre géneros.

En lo relativo a la literatura, el porcentaje mayor es el de novelas que se sitla en el 16,5% y son
las mujeres las que dominan el campo (21% frente a 11,9% de varones) y éstas comienzan a leer,
con frecuencia, bastante pronto. Las mujeres son, también, mas aficionadas a las revistas, leen el
doble en las frecuencias: varias veces a la semana y una vez a la semana,; no aprecidandose entre
ellas diferencias relativas a la edad. Las revistas muestran una diferencia por sexo en las preferen-
cias tematicas, leyendo las mujeres mas revistas de lo que, en un sentido amplio puede asociar-
se al género denominado “del corazén”, y los varones revistas de motor y de deportes. La dimen-
sion ideoldgica merece ser resefada, la preferencia por las de motor y del corazdn es de quienes
se ubican del centro a la derecha, o la extrema derecha.

CUADRO 3.9.
MUJERES JOVENES LECTORAS VARONES JOVENES LECTORES
¢ Leen mas que los varones * Leen mas a partir de los veinticinco
¢ Leen desde la adolescencia * Leen mas prensa (sobre todo deportiva)
* Leen mas literatura que prensa diaria ¢ Leen poca literatura
¢ Leen mas revistas (mayoritariamente del ¢ Leen menos revistas (mayoritariamente de
corazdén) automoviles y deportes)

Por tanto, las mujeres leen mas que los hombres, pero son lectoras de literatura y revistas
mientras que los hombres leen, en general, mas prensa. Los mayores niveles de lectura se rela-
cionan con un estilo de vida urbano y de alto o medio nivel educativo, salvo en prensa deportiva
donde el perfil dominante es de bajo nivel educativo.

Para valorar esta practica desde un punto de vista mas cualitativo, que nos permita acercarnos
al significado de los comportamientos descritos, resulta de gran interés el estudio ya citado de Fer-
nandez Duran (2005:13-21) que aporta una informacidn mas sustantiva que afadimos a las cifras
expuestas. La autora nos ilustra sobre la dimension social de la lectura, mas alld de su consabida
dimensidn socializadora-formativa. Sefala que la lectura no ha de considerarse una practica solita-
ria, aungue se realice en solitario y en la intimidad del hogar en la mayoria de las ocasiones, sino
como un acto social que forma parte y enriquece las relaciones sociales, en este caso, de la juven-
tud. Quienes leen de forma habitual realizan la lectura en lo que la autora denomina: una red de
transmisién: leen en un entorno, se recomiendan e intercambian libros, es una actividad solitaria
que se socializa y que socializa a quienes la practican en unas determinadas formas de vivir.
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Explotando datos de 2005 del Ministerio de Cultura, la autora sefala la existencia de un nucleo
que ubica en torno al 20% de la poblacion juvenil, de grandes lectores/as, personas jovenes que
otorgan un claro protagonismo a la lectura en sus vidas. La juventud se divide casi a la mitad entre
quienes no leen y quienes leen (47,3% dicen leer con mayor o menor frecuencia y 52,3% nunca o
casi nunca). La poblacion juvenil que manifiesta leer como practica habitual desarrolla, mayorita-
riamente, unos mismos habitos: la lectura es para ellos una actividad regular; quien lee lo hace
habitualmente, todos o casi todos los dias, y rara vez pasa temporadas sin leer.

CUADRO 3.10.

JUVENTUD DE GRANDES LECTORES/AS

¢ Representan el 20% de la poblacion juvenil

¢ La lectura es una practica altamente valorada en su vida diaria

* Leen todos o casi todos los dias

¢ Leen en “redes de transmisiéon”, de intercambio y socializacién de la lectura

¢ El 37% son Internautas (utilizan Internet de forma habitual)

* Se encuentran en los niveles educativos mas altos

¢ Representan, mayoritariamente, una sensibilidad ideoldgica de izquierdas

3.2.3.2. La lectura y la revolucién tecnoldgica

Pero para concluir la reflexién sobre la disminucién o no disminucién de la lectura es relevante un
estudio de Dominguez y Sadaba (2005), que analiza los niveles de lectura integrando un aspec-
to fundamental en la vida de la juventud actual: la centralidad de las nuevas tecnologias. Estos
autores estiman que para poder interpretar correctamente los datos que indican una bajada de
la lectura, se deben contemplar las cifras desde una perspectiva mas amplia que incluya la acti-
vidad que desarrollan los asiduos usuarios de las nuevas tecnologias de la informacion y la
comunicacion. Segun ellos, lo que se ha producido es una transformacion de los habitos de lec-
tura en determinados sectores juveniles, por la utilizacién masiva de Internet.

Si dividimos la poblacion juvenil entre lectores/as y no lectores/as, encontramos que entre los
primeros el 37% son internautas, y entre los segundos sdélo el 16% lo son (2005:24). Dado que
sabemos que leen mas quienes tienen mayor nivel educativo y que, a su vez, es éste el perfil edu-
cativo de quienes mas utilizan Internet, se puede plantear que, en lugar de (o ademas de) una
disminucion de la lectura nos encontramos ante una transformacioén. Se trataria de una nueva
concepcioén de la lectura, se ha roto el orden de la lectura convencional y ha cambiado el canon
clasico del consumo de libros.

Asi, se impone una especie de nuevo zapping cultural que da lugar a una lectura con las
siguientes caracteristicas:
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CUADRO 3.11.

RASGOS DE LA LECTURA DIGITAL

* Plural, heterogénea y fragmentada

¢ Discontinua, no lineal

¢ Desestructurada, no secuencial

¢ Activa y participativa

* Comunicacidn bidireccional

* Que estimula la creatividad

¢ El lector puede ser, simultaneamente, escritor y rescribir el texto que lee

Pero, si recordamos los efectos potencialmente beneficiosos de la lectura en términos cogni-
tivos, relacionales y de libertad individual, que citdbamos al comienzo de este epigrafe 2.3., res-
catamos que lo importante de la lectura es lo que cualifica al lector: la forma y la medida en que
capitaliza lo que lee. Ahora bien, tiene sentido plantear que el enriquecimiento que permite la
lectura virtual puede ser el mismo, o mayor. (Dominguez y Sadaba; 2005:25). Con las posibilida-
des de apertura que presentan las nuevas tecnologias, y dado el uso que estos jovenes hacen de
las mismas, no cabe duda de que se encuentran ante una colosal ampliacién, diversificacion y
transformacién de su oferta cultural. Por tanto, si reconocemos estos beneficios a la lectura digi-
tal, la disminucion de la lectura de libros no tiene porque ser tan preocupante.

Sin embargo, no todo son opiniones optimistas. Los mas criticos consideran que el paso del
libro al ordenador supone la sobrevaloracion de la imagen frente a la reflexién y el razonamiento;
de lo sensitivo frente a lo cognitivo; de lo perceptivo sobre lo analitico; de la fusiéon empaticay el
juicio rapido frente a la contextualidad y el andlisis. Para autores como Brikerts (1999) la palabra
escrita favorece la imaginacion y desarrolla la capacidad de evocacidn, lo que permite construir
mundos nuevos a partir de las metaforas del texto, al combinarlas con las propias experiencias
vitales o formas de sentir peculiares de cada lector/a. Sin embargo, para este autor la lectura
digital supone una simplificacidon cognitiva, ya que la imagen predeterminada del medio digital
anula esa libertad creativa del lector.

En poco tiempo podremos comprobar si es mas realista una versiéon u otra. Hoy existe un sec-
tor de la juventud mas dindmico, mas activo, creativo y emprendedor que, ciertamente, no deja
de leer, pero lee con mucha frecuencia a través de Internet. Desde el punto de vista que se situa
a favor, este sector juvenil amplia su mundo, sus posibilidades, sus comunicaciones, conocimien-
tos y capacidades de un modo impensable hace tan solo unas décadas, precisamente, por su
conexion casi constante a la red. Cada dia son mas los libros electrénicos que se publican en la
red y que se editan unas veces, también, en formato papel y otras no; las revistas que solo se
pueden consultar en la red, tanto de caracter literario como de ensayo, y, muy particularmente
de caracter profesional. Por todo ello, si tiene sentido cuestionar que la disminucién de la lectu-
ra de libros o prensa, se pueda traducir, sin mas, en una mengua de la lectura.
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Es necesario matizar y en los distintos usos encontramos informacidn pertinente; no utilizan
la pantalla sélo para jugar, de hecho, posiblemente quienes dedican tiempos interminables a jue-
gos de Internet tampoco estarian leyendo un libro si no existieran los ordenadores. Quienes leian
mucho (o presumiblemente hubieran leido mucho de no existir Internet, dado que presentan un
alto grado de motivacion al respecto) seguramente leen menos libros de los que leerian (el tiem-
po es limitado para todos). Pero, ahora, a través de Internet leen poesias, cuentos, se enfrascan
en literatura o en debates intelectuales. El/la internauta que hace una década escribia un diario
hoy escribe un blog, con el afiadido de que sus reflexiones sobre su vida cotidiana las comparte
con otros muchos y las enriquece en esta comunicacién multidirecccional.

No esta claro que el tipo de lectura que realizan en Internet no ayude al desarrollo cognitivo,
al aumento del aprendizaje, si no que parece que hay argumentos para pensar lo contrario. El
estimulo de la capacidad critica y analitica puede verse incentivado al existir unas posibilidades
de comparacion y contraste mucho mayores, mas comodas y rapidas que a través de la lectura
tradicional. Tal vez, haya que adaptar la investigaciéon a la realidad, por ejemplo, cambiar los
cuestionarios y dejar de limitar los indicadores sobre lectura a si leen libros o prensa escrita, con
lo que la informacioén recogida pueda acercarse mas a la realidad vivida.

CUADRO 3.12.

REFLEXIONES SOBRE LA LECTURA

* Ha quedado anticuada la vara de medir los habitos de lectura

¢ La disminucién de lectura del medio papel no significa disminucién de la

practica de leer

* La lectura virtual conserva los beneficios de la lectura tradicional

3.2.4. Conectados/as al ordenador

Para el analisis de la actividad uso del ordenador vamos a seguir utilizando el Estudio General de
Medios correspondiente a 2007. Comenzamos con la conexién anual a Internet, y comparamos la
poblacién juvenil con los restantes grupos de edad.

3.2.4.1. La verdadera diferencia con el mundo adulto

Si hay una practica que ha cambiado con una enorme rapidez a lo largo de los ultimos afios ésa
es la utilizacion de la informatica y de los medios telematicos. Cuando al principio del capitulo
analizdbamos las preferencias expresadas por la juventud en relacién a su tiempo libre veiamos
como subia afio tras afo el uso del ordenador. El Capitulo 4 estd dedicado al analisis de la juven-
tud y las nuevas tecnologias, por ello aqui trataremos de analizar el uso del ordenador desde la
perspectiva de uso del tiempo personal de ocio, como actividad fundamentalmente Iudica, aun-
gue, de manera casi inevitable, aparecerdn a veces mezclados usos de trabajo o de estudio al
analizar las actividades que realizan en la red. Ofrecemos sélo una visidn general, unos perfiles
socioldgicos orientativos sobre usos y costumbres.
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GRAFICO 3.5.
Acceso a Internet, por sexo y grupos de edad, en el ultimo afo (incluye poblacidén adulta).
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Este Grafico muestra quiénes han accedido a Internet en los Ultimos doce meses. Es decir, se
trata de una frecuencia minima, la anual. Como queda claro, el uso de Internet en la poblacién
espanola estd claramente condicionado por el grupo de edad y por el género. El acceso es
inmensamente mayor en las personas jovenes que en el grupo de adultos, incluso teniendo en
cuenta que los datos del grafico responden a la pregunta de conexidén a lo largo de todo un afo.
Ademas, en la poblacidon de mas de treinta afos se encuentra una diferencia de género de diez
puntos porcentuales a favor de los hombres.

Utilizando aqui datos, exclusivamente, de la poblacién juvenil, en el Grafico 3.6. se puede ver,
claramente, que el acceso a Internet estd ligado a la formaciéon adquirida. El nivel de instruccion
es tan determinante como la edad. El dato mas llamativo es que entre quienes poseen titulacion
universitaria superior tan solo el 4% no se conecta, lo que supone una inmersion de casi el uni-
verso completo de la poblacion juvenil cualificada.

GRAFICO 3.6.
Acceso a Internet de la juventud entre 14 y 29 afios en el ultimo afio, por nivel de instruccion.
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A la pregunta de quiénes se conectan todos o casi todos /os dias encontramos las respuestas
que se plasman en la imagen del Gréafico 3.7. Vemos que al aumentar la frecuencia de la navega-
cién -hemos pasado de preguntar por e/ dltimo afio a preguntar por un uso casi diario-, las dife-
rencias estdn aun mas determinadas por la generacion.

Las distancias entre hombres y mujeres en cuanto a la conexién en el dltimo afio, como pode-
mos observar en el Grafico 3.5. eran de un punto entre 14 y 19 afos, de un punto entre 20y 24 y
de cuatro puntos entre los 25 y los 29. Sin embargo, entre los que se conectan todos o casi todos
los dias, Grafico 3.7. son ligeramente superiores: siete puntos en quienes no han cumplido los 20
afnos, seis entre 20 y 24 y casi ocho entre 25 y 29, siempre a favor de los hombres.

GRAFICO 3.7.

Frecuencia de navegacidn, diaria-casi diaria, por sexo y edad (incluye poblacién adulta).
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14-19 20-24 25-29 30y mas Fuente: Estudio General de Medios (2007).

Vamos a interesarnos ahora por los lugares de conexion para distinguir tipos de habitos. En este
caso, vamos a aumentar ligeramente el marco temporal para poder trabajar con una muestra mayor
y obtener una informacién mas precisa, por lo que valoramos las conexiones a /o largo de una
semana. La actividad de conectarse a Internet se realiza mayoritariamente en el hogar, en mayor
medida en la poblacioén juvenil porque es la que mas se conecta. El lugar de trabajo ocupa el segun-
do lugar en adultos, y también, y con mayor presencia, en quienes tienen entre 25 y 29 afos.

GRAFICO 3.8.

Lugar donde se han conectado en la ultima semana (incluye poblacién adulta).
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14-19 20-24 25-29 30y mas (se trata de una multirespuesta).
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El centro de estudios disminuye siguiendo la légica de la edad estudiantil; quienes tienen
entre 14 y 24 afios lo utilizan en un 15%, desapareciendo progresivamente. En cuanto a los espa-
cios publicos, ciber-cafés y similares, quienes no han cumplido 20 son los mas asiduos, un 12%
que, paulatinamente, se reduce, un 9% entre 20 y 24 y un 8% entre 25y 29.

3.2.4.2. Usos, practicas de Internet y cambios en la vida cotidiana

Pero, équé es lo que hacen cuando se conectan? Comenzamos detectando diferencias en los
usos, a las que iremos dando algunas posibles explicaciones, para pasar posteriormente a las
actividades. Los usos mas comunes son los que vemos en el Grafico 3.9.

Dentro de cada grupo de edad y género la conexién a la red y la utilizacion de correo electro-
nico se produce mas o menos con la misma intensidad, y de manera muy mayoritaria en relacién
con el resto de usos. Los demas usos son bastante importantes para el sector juvenil y muy poco
o casi nada para la poblaciéon mayor. Pero las diferencias de género se dan en todos ellos. Los
jovenes varones utilizan algo mas que las mujeres: ocho puntos méas la web (44,73% los varones
vy 37,38% las mujeres) y 7 puntos mas el correo electrénico (43,59% los varones frente a 37,27%
las mujeres), diferencia entre sexos que es algo mayor en las generaciones de adultos. El predo-
minio de los varones sigue siendo evidente en todos los demas usos, aunque algo menor en la
participacién en chats y grupos de discusion y mayor en la mensajeria instantdnea y el compar-
tir archivos. Estas practicas son muy poco habituales entre el sector de adultos. Podriamos decir
gue la juventud diversifica mas su uso de Internet.

GRAFICO 3.9.

Usos de Internet diarios o casi diarios, por sexo y edad (incluye poblacién adulta).
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Joévenes H Jovenes Mu Adultos H Adultos Mu Fuente: Estudio General de Medios (2007).

Si comparamos con datos de hace cuatro afos (IJE 2004) podemos apreciar que la navega-
cién por la web y el correo electrénico siguen siendo los usos mas comunes, y tanto en 2004
como cuatro afios después el interés que despiertan ambas es muy similar. Ambas practicas han
aumentado de un 20% que se encontraban en la categoria varias veces a la semana, a mas del
40% en la categoria mas préxima del estudio de 2008: todos o casi todos /os dias. Se han, mas
que duplicado, la mensajeria instantdnea y el compartir archivos y la subida es mas leve en foros,
chats y grupos de discusion.sé

56 Recordar que son distintas las especificaciones técnicas de los dos estudios sobre los que se realiza la comparacién, EGM
2007 e IJE 2004, y tener en cuenta sus rasgos a la hora de la interpretacion. Las caracteristicas del EGM estan especificadas
en la Cita n? 7 de este Capitulo 3.
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Otro dato interesante consiste en comparar el tipo de servicio que le piden a la red, las activi-
dades que llevan a cabo. Para ello vamos a utilizar un plazo de tiempo mayor, hasta un mes para
incorporar a mas personas y poder investigar actividades mas minoritarias. (Ver Grafico 3.10.).

De nuevo, para todos los casos, la juventud se dedica mas a cada categoria, y los hombres
mas que las mujeres. Como vemos, el tiempo dedicado a las busquedas es comparativamente
mucho mayor que el que dedican a la siguiente actividad, lectura de noticias, en los dos géneros
y en todas las edades.

Proporcionalmente, es muy superior la importancia que la poblacién adulta (sobre todo los
varones) otorga a las noticias y, a la inversa, es mayor el sentido ludico con que usan las perso-
nas jovenes los medios electrénicos, dado el tiempo dedicado a juegos, muy acusado en los
jovenes varones. Es interesante la preeminencia de las compras en los jévenes varones y las ope-
raciones bancarias en los varones adultos. Ello demuestra la paulatina consolidacién de cambios
gue transforman, de manera significativa, la vida cotidiana.

GRAFICO 3.10.

Actividades de Internet los ultimos 30 dias, por sexo y edad (incluye poblacién adulta).

100

90
80

70 .\\ —@— |ectura noticias actualidad
60 \ ~-— Busquedas
50

\ Compra de productos o servicios

40

30 -\ \. ~m— Juegos en la red
20

10 7$\_

Jévenes H Joévenes Mu Adultos H Adultos Mu

\\ - QOperaciones con entidad bancaria

Fuente: Estudio General de Medios (2007) (se trata de una multirespuesta).

Si investigamos la relacion entre el nivel de estudios y la realizacidn de estas actividades
obtenemos la informacion que se muestra en el siguiente Grafico n2 3.11. Tal como era de esperar
hay una relacién directa entre la realizacién de busquedas y la lectura de noticias y los grados de
mayor cualificaciéon. A su vez, se confirma que la mayoria de quienes se conectan con alta fre-
cuencia son guienes poseen un alto nivel de estudios. La influencia del nivel de estudios es mas
acusada en la lectura de noticias, como vemos pasa de menos de un 20% entre quienes tienen
estudios primarios o menos cualificacion, llegando al 70% en los hombres con titulacion superior.
Por otra parte, los juegos en la red es la Unica actividad que decrece en los niveles formativos
mas altos.
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GRAFICO 3.11.

Actividades en Internet de la juventud en los ultimos 30 dias, por sexo y nivel educativo.
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Fuente: Estudio General de Medios (2007).

Resulta interesante mostrar los datos de acceso de la juventud a los diarios electrénicos y
comparar con sus usos en relacién con los diarios convencionales.®”

La pregunta a la que se responde en el caso de la prensa convencional es:
éCon qué frecuencia lees la prensa? en este caso el estudio es, exclusivamente, de poblacion
juvenil. Los datos son los siguientes:

TABLA 3.2.

Lectura de prensa de papel en la juventud, distinguiendo por sexo.

Total Varones Mujeres
Base (N=) (5000) (2545) (2455)
A diario 27,3 32,5 22
Varias veces a la semana 18,8 20,1 17,5
Una vez a la semana 14,5 14, 14,9
Alguna vez todos los meses 4,9 4,3 5,4
Muy de vez en cuando 8,2 6,4 10,1
Nunca 254 21,8 29,2 Fuente: Encuesta IJE 2008;
No contesta 0,8 0,7 0,9 pregunta n¢ 79(2007)..

La pregunta a la que se responde en el caso de los diarios electrénicos es:
éHa accedido por Internet a algun diario electronico en los “Ultimos treinta” dias? Centrandonos,
en este caso, solamente en la poblacién juvenil, el computo global de respuesta afirmativa es:

varones 31% y mujeres 18%.

57 De nuevo, vamos a comparar informaciéon procedente de dos investigaciones bastante distintas: para prensa digital se utiliza
el EGM (2007), para prensa de papel la Encuesta del Informe de Juventud [JE 2008.
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Como puede apreciarse en la Tabla 3.2, en la prensa de papel la Unica diferencia significativa
a favor de los hombres se encuentra en la practica diaria. Pero en el resto de categorias, a partir
de varias veces a la semana, las diferencias no son apreciables y se igualan a partir de una vez a
la semana. Tengamos en cuenta que la categoria comparable con /os dltimos treinta dias de los
diarios electrénicos serian las tres primeras opciones de la tabla, y podemos apreciar que a par-
tir de la lectura semanal la diferencia desaparece.

Por tanto, las mujeres leen bastante menos prensa electrdnica; cuando en la prensa conven-
cional la diferencia, a igual frecuencia (ultimos treinta dias), no existe. La reflexion pertinente es
la trascendencia del género en el uso de las nuevas tecnologias, es decir, la menor inclinaciéon a
su uso por parte de las mujeres resulta dominante frente a otros condicionantes que puedan
influir en la variable /ectura de prensa, como, por ejemplo, el nivel de estudios. Esta apreciaciéon
se sustenta en los datos del siguiente grafico (Grafico 3.12.). Volviendo, de nuevo, a los diarios
digitales, dividimos la poblacién que accede a diarios electrénicos en niveles de estudios y den-
tro de cada nivel de estudios se estudia qué porcentaje de hombres y de mujeres leen prensa
electronica.

Es decir, si tal como muestra el Estudio General de Medios, de los que acceden a diarios elec-
trénicos en un mes el 22% poseen sdlo Graduado Escolar o Formacién Primaria y el 7% de ellos
son mujeres y el 15% hombres, tal como podemos observar en el Grafico 3.12. el peso relativo que
representa para su nivel educativo no es mucho mayor que el que observamos en el caso de los
titulados superiores, donde el 39,5% son mujeres y el 63% son hombres. Como vemos, en todos
los grupos segun cualificacion, las diferencias entre géneros oscilan entre 6,8 6 6,1 de cada 10
hombres y 3,1 6 3,8 de cada 10 mujeres. Queda claro, que entre la juventud, la variable que resul-
ta mas significativa cuando se trata de practicas digitales, mas o menos cotidianas, es el género;
asi como en la poblacién global es la edad, aunque también es importante el género.

GRAFICO 3.12.

Acceso a diarios electrénicos los ultimos 30 dias, jdvenes por sexo y nivel de estudios
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3.3. LOS TIEMPOS Y LOS LUGARES DEL OCIO

Pero, una vez analizadas las practicas que realizan con mayor frecuencia volvemos a la reflexion
con la que iniciamos este capitulo: la importancia de /os espacios, de los lugares, y de /os tiem-
pos en los que viven y donde desarrollan algunas de las principales experiencias vitales de su
tiempo de ocio. Hasta aqui, el espacio y el tiempo eran una dimensidén mas a tener en cuenta, una
variable independiente que influia en mayor o menor medida en el aspecto que investigadbamos.
Ahora son el centro del andlisis.

3.3.1. La distribucién de los tramos horarios

3.3.1.1. La percepcién del tiempo disponible entre la juventud.

La cantidad de tiempo de que disponen para su ocio y diversion no parece haber cambiado de
manera significativa en los ultimos afios. Sin embargo, se aprecia una diferencia llamativa en cuan-
to a la percepcion subjetiva del mismo. A la pregunta sobre si consideras suficiente o insuficiente
el tiempo de ocio de que dispones semanalmente las respuestas muestran la siguiente evolucion:

2001 2004 200758
Suficiente 69% 55% 52%
Insuficiente 30% 43% 46%

Las diferencias son suficientemente llamativas como para merecer atencidn, aungque no sea
este lugar que permita investigar en mas profundidad a qué se deben. Podrian haber aumentado
las expectativas de tiempo libre; tal vez, consideran que hay mas oportunidades, o mayor diver-
sidad en la oferta, y eso les lleva a desear mas; o, por el contrario, las aparentes oportunidades no
se concretan en realidades con lo que la percepcion de insatisfaccion subjetiva aumenta; o cual-
quiera otra explicacion. Sean cuales fueren las causas, se observa un mayor desequilibrio entre lo
que querrian y lo que tienen. Dicho de otro modo, lo que en 2001 resultaba satisfactorio para una
amplia mayoria, en el 2007 a casi la mitad de la juventud le resulta inconveniente. Aunque las
diferencias entre géneros son leves, las mujeres estan ligeramente mas insatisfechas, y, clara-
mente mas cuanto mas mayores (el 33% entre 15y 19 y el 55% entre 25y 29).

En todo caso, conviene plantearse si los/as insatisfechos/as perciben déficit de tiempo para el
ocio o si acusan, sobremanera, el tiempo que han de dedicar a otras cosas. Para ello habrd que
acudir a datos de otros apartados, los dedicados a la vida laboral y familiar. Los cambios en la
institucién familiar, las crecientes dificultades de organizacion de la vida cotidiana, sobre todo en
las grandes ciudades, y las condiciones laborales extremadamente precarias -cambiantes y con
horarios en exceso flexibles, sobre todo para el sector juvenil-, pueden estar influyendo en la can-
tidad de tiempo libre (percibido o real).

El perfil sociolégico de quienes se muestran mas insatisfechos aclara algunas de estas dudas.
Son, quienes se encuentran en el nivel educativo mas alto, el 55% con titulacién superior (frente
al 25% que sdlo tienen estudios primarios, donde, por el contrario, el 70% lo considera suficien-
te); el 60% quienes estudian y trabajan; el 59% de quienes trabajan y viven sélo de sus ingresos
y el 55% de quienes tienen responsabilidades, con familia propia.

58 Las fuentes utilizadas son: para 2001, Estudio INJUVE-CIS (2001) Relaciones familiares, ocio y tiempo libre, igualdad hombre-
mujer; para 2004 Estudio INJUVE-CIS (2004) Ocio y tiempo libre, noche y fin de semana ,consumo de alcohol, inmigracién,
para 2007, Estudio INJUVE-CIS (2007) Uso de tecnologias, ocio y tiempo libre e informacion.
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3.3.2. La noche. Cuanto salen y lo que hacen cuando salen

Sobre la distribuciéon de los tiempos ya hemos visto anteriormente que la gran diferencia gira en
torno a la divisiéon entre dias laborables y fines de semana, como en el resto de la sociedad. Pero,
sin embargo, lo que les singulariza del resto, es lo que en las Ultimas décadas se ha convertido en
fendmeno juvenil por excelencia: la noche, sobre todo, la noche fuera de casa. Mas adelante ana-
lizaremos, concretamente, el ocio nocturno en la calle, para lo que contamos con estudios espe-
cificos, pero comenzamos presentando una imagen descriptiva, unas cifras sobre opiniones per-
cepciones y comportamientos.

En la Tabla n? 3.3. se exponen las respuestas a la pregunta: ¢Sueles salir normalmente por las
noches los fines de semana?

TABLA 3.3.

Salidas nocturnas de la juventud, por sexo y grupos de edad.

Total Sexo Grupos de edad
Hombre Mujer 15-19 20-24 25-29

(Base=N) (1476) (758 (718) (385)  (485) (606)
No salgo nunca/casi hunca 28 23 32 27 21 33
Salgo una o dos veces mes 32 29 34 25 32 5.5
Salgo todos o casi todos los fines de semana 41 47,5 33 48 47 31
Ns/Nc 0,2 0,3 0.1 0,5 0,2

Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: Estudio INJUVE-CIS (2007); pregunta n2 16

Como vemos, la diferencia de género es bastante marcada, los varones salen considerable-
mente mas que las mujeres y mas cuanto mas jovenes son. Salen mas estudiantes y solteros, y
los espafioles/as mas que los extranjeros/as.

Teniendo en cuenta, que el 41% afirma salir todos o casi todos los fines de semana, se trata de
una practica regular para una buena cantidad de jovenes que en el caso de los varones representan
casi la mitad de la poblacioén juvenil. Siguiendo datos de la misma encuesta, el 50% de quienes salen
no vuelve, habitualmente, antes de las tres de la madrugada y el 20% mas tarde de las seis de la
mafana. Se aprecia diferencia entre ambos géneros, el 35% de las mujeres y el 25% de los varones
se retira antes de las tres. Las cinco de la madrugada marca un punto de inflexion a partir del cual
son los varones mayoria de manera constante, frontera que hace cuatro afios estaba en las tres.

Son muchas las horas de la noche que pasan fuera; para un alto porcentaje puede ser el tiempo
mas largo de la semana dedicado de manera continua al ocio, ya que entre semana trabajan o estu-
dian. Y si pasan tanto tiempo fuera équé hacen cuando salen? Como ya vimos en datos anteriores
hay ciertas actividades que disminuyen en los fines de semana, como ver televisiéon y escuchar
musica. Es de suponer que pierden peso relativo al ganarlo otras como la salida en la noche.

Si comparamos los datos de 2007 con los correspondientes a 2004%°, hay una estabilidad en las
preferencias: ir @ bares, pubs, cafeterias sigue siendo lo dominante, a bastante distancia de la
siguiente: ir a bailar, a discotecas (de un 77% en el primer caso a un 60% en el segundo). Parece
haber disminuido la opcion de ir al cine, que ahora se distancia de estar en casa de amigos/as, cuan-

59 Estudio INJUVE-CIS (2004) Ocio y tiempo libre, noche y fin de semana ,consumo de alcohol, inmigracion.
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do hace cuatro afios se situaban al mismo nivel. En relacidon con el género, las mujeres van mas al
cine que los hombres y en el baile, en 2004 preferian ir las mujeres (con seis puntos de diferencia
sobre los varones) cuando ahora la diferencia se ha invertido (tres puntos a favor de los hombres).
Si comparamos por grupos de edad encontramos que quienes no han cumplido 20 aflos son mayo-
ria en la practica de las discotecas y quienes tienen mas de 25 en el cine y acudir a restaurantes,
con 20 puntos de diferencia, en ambos casos, entre los extremos del continuo de edad.

3.3.2.1. El significado de salir de noche

Pero tan interesante como lo que hacen es qué significado le otorgan. La definicidn que hacen de
la situacion se convierte en la realidad percibida, por lo que tratar de saber qué valor le atribuyen
es informacidn esencial.

Ante la pregunta:
¢Qué significa, sobre todo, salir por la noche para ti? Se obtienen los siguientes resultados.

TABLA 3.4.

Significado de salir de noche para la juventud, por sexo y grupos de edad.

Total Sexo Grupos de edad
Hombre Mujer 15-19 20-24 25-29

Base: (N=) (1066)  (581) (485) (280) (382) (404)
Sensacion de libertad, no control 20,5% 23,4 171 26,4 22,8 14,4
Sensacion de hacer algo diferente, no rutinario 42 38,4 46,4 41,8 43,2 41,1
La noche afade encanto a lo que haces 17,4 19,4 15,1 15,4 18,6 17,8

La noche es el momento de la gente joven,

para la gente joven 295 37,7 26,8 38,9 32,2 20,3

Es lo mismo salir de noche que de dia 19 16,9 21,6 15 18,1 22,8
Por la noche te liberas mas, te desinhibes 23,4 26,3 19,8 23,6 24,1 22,5
Ns/Nc 3] 2,6 37 0,7 34 4,5

Total 155 158,7 150,5 161,8 162,3 143,3

Fuente: Estudio INJUVE-CIS (2007); pregunta n® 16 b. Multirespuesta.

Casi la mitad de las personas encuestadas se inclina por la respuesta que define la sensacidn
de salir de la rutina, de hacer algo distinto de lo que hacen normalmente; vy, distinto, es de supo-
ner, de lo que hace el resto de la sociedad. Es necesario tener en cuenta esta valoracion para
cuando analicemos estas practicas de ocio nocturno desde un punto de vista cualitativo. Esta
vision estd extendida entre la juventud de manera uniforme, de modo que no hay ningun perfil
marcado, ningun factor sobresale al determinar quiénes lo defienden con mas vehemencia.

La segunda opciodn, a mas de diez puntos de la primera, insiste en uno de los aspectos funda-
mentales de la anterior, digamos que precisa la opcion anterior. Si la formulacion de la primera
era: Cierta sensacion de hacer algo diferente, no rutinario, la segunda opcién elegida concreta el
“algo diferente”: La noche es el momento de la gente joven, es para la gente joven. Estan marcan-
do sefas de identidad, el 71,5% (42% mas 29,5%), que representa casi las tres cuartas partes, vive
la salida nocturna como una practica de identidad, de obtencidn de reconocimiento y refuerzo
del grupo. Este perfil es dominante entre los/as menores, estudiantes, que viven en casa de su
familia, y solteros, es decir, quienes estan viviendo el momento mas conflictivo y mas central de
la construccién identitaria.
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“La noche” es, por tanto, uno de los ambitos de construccion de su identidad, identidad indi-
vidual que se crea y se recrea en entorno a su identidad colectiva. La edad se ha convertido en
los ultimos afios en factor prioritario de identificacion (Tezanos, 2007; Villalén, 2007), por consi-
guiente, es muy importante sefalar los comportamientos y acciones mediante los que este pro-
ceso de construccion identitaria se activa, y la noche y el ocio nocturno podrian ser alguno de los
mas importantes.

CUADRO 3.13.

QUE REPRESENTA LA NOCHE

* El momento de “la calle” para mas de la tercera parte de la juventud

¢ Practica rutinaria para la mitad de los menores de 25 afios

¢ Ir de bares y bailar es lo mas frecuente

* Factor de identificacion y vinculo de reconocimiento: la noche es la noche joven

El siguiente aspecto mas valorado es la “desinhibicion”, la disminucién de controles, la relaja-
cion de las normas. En definitiva, la aplicacion de pautas de control social diferentes de las del
dia. Algunos/as sefialan que facilita la comunicacidn, el establecimiento de relaciones. También,
ciertos comportamientos delictivos o predelictivos con los que muchos/as jovenes ensayan en
este juego de re-identificacién que consiste, prioritariamente, en marcar una frontera con el
mundo adulto. En cuanto a la evolucidon de estos pardmetros no se aprecian diferencias con los
resultados de 2004.

3.3.3. Reflexiones sobre los espacios: preferencias y significados

Los espacios donde se realizan las actividades de ocio determinan rasgos especificos sobre las
mismas, tanto como sobre los individuos que las eligen. Con la edad cambian los espacios prefe-
ridos, o que esta relacionado con las interacciones que en cada uno de ellos se pueden estable-
cer, con la estética de cada lugar, los incentivos o estimulos que producen y las oportunidades de
diversion o entretenimiento que ofrecen.

No sélo eligen actividades sino que eligen también lugares, y en ambas elecciones influyen
los acontecimientos nucleares del momento vital que estan atravesando, de un modo mas o
menos significativo segun los casos. Acontecimientos vitales tales como: la salida del hogar, la
distancia de la familia de origen y el reacomodo de las relaciones familiares, el desarrollo de la
identidad individual y de su personalidad auténoma, son elementos del paisaje de fondo, que
influyen en cada una de las decisiones que toman y adquieren un peso variable segun las cir-
cunstancias. El que pasen su tiempo en el hogar familiar, o al margen del mismo, resulta de
capital importancia, aunque de manera distinta en los distintos tramos de edad. Iniciamos la
reflexion con este Grafico, proveniente de un estudio de 2005 sobre preferencias de lugares de
ocio segun la edad:

140 INFORME JUVENTUD EN ESPANA 2008

4

ral
indice



GRAFICO 3.13.
Preferencias sobre lugares de ocio, seguin edad.
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Fuente: Ministerio de Cultura y Fundacion
15-19 20-24 25-29 Poblacion general Autor, 2005 (F. Duran , 2005: 14)(2007).

3.3.3.1. Dentro (o fuera): cambio tecnoldgico y des-configuracion espacial

Para empezar, al hablar de “la casa” es necesario apuntar que las diferencias en el tramo de edad
que aqui estudiamos son muy grandes. Aungue cronoldgicamente abarcan un periodo no exce-
sivamente dilatado (de los 15 -6 14 en el EGM- a los 29 afos) al tratarse de un tiempo de intensa
y rapida transformacion representan universos vitales radicalmente distintos. No es lo mismo
“guedarse en casa” para quien tiene 16 afios y vive con sus padres y hermanos, que para quien
tiene 29 esta casado y con dos hijos, por ejemplo. De la poblacidn estudiada, el porcentaje de
casados/as o viviendo en pareja es del 20%8°, y, por tanto, para la mayoria realizar actividades en
casa supone estar en el hogar familiar de origen, entendido éste como el lugar de la tutela y la
dependencia. Este dato ha de ser tenido en cuenta al interpretar el significado de salir o quedar-
se en casa.

AUn cuando la preferencia juvenil por las actividades fuera es dominante, como muestra el
Gréfico 3.13,, tal como vimos en el Epigrafe 3.3.1. de este apartado las actividades que mas reali-
zan se llevan a cabo en el hogar. Salvo salir a reunirse con los amigos/as e ir de compras, que
aparece como sexta preferencia, las cuatro primeras: escuchar musica, ver television, usar el
ordenadory escuchar la radio son, fundamentalmente, caseras.

Vemos en el Grafico 3.13. como a medida que cumplen aflos se va reduciendo su preferencia
por la calle al tiempo que aumenta por la casa; en gran parte en la medida en que ”la casa” cam-
bia su significado, cuando pasa a ser domicilio auténomo al margen de la tutela paterna. A este
mismo ritmo aumenta su interés por leer libros, periddicos y revistas, y por escuchar la radio,
mientras que el uso del ordenador y el ver television disminuyen, levemente. Sin embargo, la dis-
minucion de estos valores no aminora la preferencia global por las actividades fuera. La pérdida
de unas se compensa con el aumento de otras, como: las salidas a beber y tomar copas, viajar y
entre los mas mayores ir a restaurantes. A partir de los veinticinco se llega a una “no” preferen-
cia”, se eligen unas u otras segun las circunstancias®. Lo importante, es que la evolucién que
representa el Grafico 3.13. se traduce en transformacidon paulatina de su cotidianeidad.

60 Segun Encuesta del Informe de Juventud de Espaia IJE 2008.
61 Estudio INJUVE-CIS (2007) Uso de tecnologias, ocio y tiempo libre e informacion.
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Sdlo unos apuntes sobre las cuatro actividades ya analizadas en el epigrafe 3.2. cuando vimos
sus preferencias mas marcadas, insistiendo ahora en el planteamiento espacial que distingue
“hacer dentro de hacer fuera”. La musica, en su acepcion mas generalizada, escuchar cintas, CDs,
o la radio, es actividad de casa, sélo compensada por la escucha en el coche, v, a veces, en el tra-
bajo. Pero, entre la juventud en los Ultimos afos se encuentra una nueva practica: la escucha en
la calle, en los transportes publicos, etc. La extension de los MP3, o los IPOD, ha transformado la
relaciéon entre escucha de musica y lugar, que, incluso, sin dejar de ser escucha solitaria se reali-
za “en la calle”. Esta ultima faceta, combina la fisonomia de la musica en casa, individualizada y
solitaria, con la actividad en lugares publicos. Es, de algun modo, “sacar a la calle” algo que era
“de la casa”, o dilatar y expandir mas alla de los limites tradicionales una de sus aficiones favori-
tas. Este nuevo formato de una actividad andénima y privada, pero que, en cierto modo, pasa a
ser publica y compartida precisamente por el lugar en que se produce, es uno de los fendmenos
mas novedosos del comportamiento juvenil. De algun modo, como préctica social es asimilable
al uso del teléfono movil en la via publica, que, de nuevo, nos sitla ante un desdibujamiento de
los Iimites espaciales.®?

Pero, no sélo la musica, comienza a poder escucharse, en su dimension personal y solitaria, en
cualquier lugar, también la radio. Los ordenadores portatiles, y mas aun, los mas modernos utiles
tecnoldgicos permiten la conexidn a Internet, o cualquier uso telematico, en cualquier espacio.
Esta “desconfiguracion” de la fisonomia espacial de las actividades de ocio es muy relevante, y
entre la juventud se revela con mas intensidad gque en ningln otro grupo de edad, y tiene mas
importancia, dadas las connotaciones que tienen para este grupo de edad “la casa” y “lo de
fuera”, que representan: lo de antes, lo de siempre, el control, frente a lo nuevo, lo que estan
construyendo, su libertad, “sus cosas, sus sitios”, en su proceso de desarrollo personal.

3.3.3.2. Fuera: La calle y otros espacios publicos como lugares de uso y lugares de encuentro.

Pasamos ahora a estudiar actividades que se caracterizan, precisamente, porque “sélo” pueden
hacerse fuera del hogar.

3.3.3.2.1.Compras y vacaciones

Recordemos que ir de compras y viajar eran dos de las preferencias que vimos en el primer epi-
grafe. Comenzamos con la actividad de las compras. Ante la pregunta sobre lo que compran con
mas frecuencia, mostramos el Grafico 3.14.

De los resultados del grafico merece resaltar lo siguiente. Los varones jovenes compran mas
productos basados en tecnologia y soportes digitales, mientras que las mujeres dominan en con-
sumo de productos textiles, juguetes y lectura. Sin embargo, el orden de preferencias es basica-
mente el mismo. Controlando la variable dependiente por nivel de estudios comprobamos que
en los niveles educativos mas bajos se da prioridad a la ropa frente al resto de productos. A
medida que se eleva el grado de formacidn hay mas variedad en los gustos, y aunque en todos la
ropa ocupa un lugar central, también dedican una parte muy importante de su presupuesto a los
CDs para grabar, los libros, Compact-Disc, o DVD grabados.

Ahora bien, de nuevo topamos aqui con la des-configuracion espacial, hasta hace bien poco
quién habria dudado que ir de compras era actividad de fuera. Sin embargo, hoy no podemos
establecer una equivalencia entre compra de productos que es lo que refleja el grafico e ir de
compras que es lo que habitualmente estudiamos como actividad de ocio.

62 Véase Lasén (2005), y su explicacion sobre el uso del movil en la via publica en el Capitulo 4.
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GRAFICO 3.14.
Productos comprados por personas jovenes en los tres Gltimos meses, segulin sexo.
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Fuente: Estudio General de Medios (2007)

En cuanto a su aficidn por viajar, que aparecia en el Epigrafe 3.1. en el lugar de lo que les gus-
taria hacer, y, bastante mas abajo en cuanto a lo que realmente hacian, podemos obtener alguna
pista sobre esta disonancia utilizando datos referidos a sus vacaciones.

GRAFICO 3.15.

Personas jovenes que tuvieron o no tuvieron vacaciones el ultimo afio, y viajaron o no.

15,55%

22,11%

7,11% ¥ No viajé
Viajo por Espaia
Viajo al extranjero
[ Viajo Espana/extr.
12,39% No tuvo vacaciones

42,83%
Fuente: Estudio General de Medios (2007)

Tal como vemos en el Grafico 3.15,, el 84% tuvo vacaciones el Ultimo afo. Viajé por Espaia el
43%; por el extranjero el 12%; y por Espafa y el Extranjero el 7%; frente al 22% que aun teniendo
vacaciones no viajo. Diferenciando por nivel de estudios encontramos que quienes se ubican en
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la formacién mas baja han salido menos, un 30% del total de quienes no sobrepasan los estudios
primarios; frente al 11% quienes poseen titulacion superior. En el extremo inverso, salieron mas al
extranjero y compatibilizaron Espafa y extranjero quienes poseen licenciatura con un 22%
(extranjero) y un 18% (Espafa y extranjero).

3.3.3.2.2. El espacio exterior y sus significados

Pasamos, a continuacidon, al anélisis sobre espacios de uso juvenil, espacios connotados, que
cambian su significado debido al uso que de ellos se hace; y que para la juventud, las actividades
llevadas a cabo tienen el sentido que tienen, en parte, por el lugar donde se realizan. No queda
claro, no es del todo evidente, si lo que vamos a analizar son espacios publicos en el sentido del
anonimato y la incomunicacion, o si lo son en tanto que lugares de encuentro e identificacion. O
si, mas bien, se trata de lugares que fueron publicos y ahora se pueden considerar tan publicos
como privados, en algunos aspectos. Tal vez, fueron lo primero y posteriormente han sido rede-
finidos vy, de algun modo, privatizados al ser sectorialmente apropiados. Vamos a analizar practi-
cas en espacios, practicas de ocio juvenil y los lugares donde tienen lugar, mostrando cémo los
espacios condicionan la forma que éstas adoptan. Partimos de la hipdtesis de que se trata de
ambitos publicos y despersonalizados que los jovenes transforman y personalizan. Este proceso
de transformacién que operan con sus acciones lo interpretamos aqui como apropiaciones y
redefiniciones del espacio a través de los usos juveniles (CEIC, 2005).

La juventud crea “lugares”® en lo que hasta hace poco eran “no lugares”, sitios de nadie. Vere-
mos dos ejemplos, dos fendmenos que transcurren en lo que, en principio, es tierra de nadie por-
que es, de algun modo, territorio de todos (los Grandes Centros Comerciales y la calle). Los jove-
nes desarrollan en estos espacios una socialidad y un recreo que les otorga un sentido nuevo para
quienes en ellos se encuentran y se socializan. El primero se corresponde con lo que denominamos
Grandes Superficies, Centros Comerciales. El segundo estd dedicado al ejercicio del ocio nocturno
en la calle, al aire libre, emblematicamente representado por el fendmeno del botellén.

La juventud que deambula por los centros comerciales

Los Centros Comerciales son el prototipo de lo que allad por principios de los noventa denomi-
noé -en lo que fue una brillante originalidad conceptual-, Augé: los “no lugares”. El “no lugar” es
aguel espacio de transito donde se pasa tiempo, pero ni se vive ni se convive, porque se trata de
espacios configurados para estar de paso: los aeropuertos, las autopistas, los centros comerciales.
Sin embargo, con el paso del tiempo algunos de estos espacios, en principio, anénimos y carentes
de sentido social, en el sentido fuerte (comunicativo y vivencial) del término, han derivado en
“lugares” de pleno derecho; espacios para la comunicacién, el encuentro, la recreacion de la iden-
tidad. En este cambio de significado unas poblaciones han sido mas protagonistas que otras.

Presentamos aqui los resultados de un estudio realizado por investigadores de la Universidad
del Pais Vasco (CEIC, 2005). Cuando surgio el interés por estudiar la experiencia de la juventud
en estos ambitos, lo que orientd al conjunto de investigadores que lo llevaron a cabo fue una
imagen recurrente en estos centros: grupos de personas jovenes, mas bien adolescentes, que
recorrian las plantas de los centros comerciales, sobre todo durante los fines de semana. Pasa-
ban el tiempo, hacian o no hacian cosas ¢qué hacian? Para un sector de jévenes era un nuevo
campo de juego édistinto del que tenian a mano en el barrio, o a la salida del instituto? Los cen-
tros comerciales propician sensaciones diferentes de las que encuentran en las zonas de salir de
sus barrios o pueblos. Por su propia configuraciéon imponen un tipo de comportamientos que
facilita el juego de la identidad, el reconocimiento y la diferenciacion en la busqueda de inde-
pendencia.

63 Augé (2000) otorga al término “lugar” el caracter de espacio para la comunicacion y la socialidad.
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Pero, équé tienen de especial estos espacios y por qué son atractivos para colectivos relevantes
de este sector juvenil? Hay un derroche de colores, sonidos y variedad de estimulos visuales, impre-
siones sensoriales constantes y diversas. A todos ellos, en cualquier ciudad del mundo, les unifica
una estética tanto en su forma arquitectdnica, en lo que se compra como en lo que se hace. Son
espacios despersonalizados donde el anonimato representa un importante valor. Los chicos y chi-
cas pueden hacer cosas sin ser vigilados por el entorno, algo que alcanza gran importancia, sobre
todo en los nucleos pequeios o medianos de poblacion y en ciudades donde se vive vida de barrio.

Las actividades supuestamente protagonistas son el consumo y el ocio, pero se trata de una
mezcla del consumo y del ocio desdibujandose los limites de ambos: se convierte el ocio en con-
sumo, ya que la mayoria del ocio que se realiza se traduce en formas de consumo: divertirse con-
sumiendo, jugando a las maquinas, viendo una pelicula, comiendo o bebiendo algo. A su vez, el
consumo se practica como ocio, compras de ropa, CDs, peliculas, juegos,... son formas de llenar
el tiempo de ocio.

Pero, la realidad, es que no van necesariamente para consumir. Se trata de un lugar de
encuentro y de relaciéon. Ahora bien, no tiene porque producirse un consumo real, pero siempre
se produce un consumo simbadlico, que se consigue con el simple hecho de pasear con los ami-
gos/as por alli. Un actualizarse, un estar al dia, un participar de las tendencias y las novedades,
estar a la ultima en juegos, en lo que ha salido de su grupo favorito,... es estar en el mundo de lo
que se lleva, de lo que se vende. Les ayuda a la insercidn e integracion en las pautas dominantes,
porque paseando por alli van imbuyéndose de los conocimientos que desean tener y ello actua
como mecanismo de integracién en los “nichos” a los que desean pertenecer. El simple hecho de
deambular por alli renueva su conexion, e integracion, a esas imagenes publicitarias que forman
parte de sus referentes vitales; sus sefias de identidad globalizadas que les permiten comunicar-
se con “los suyos/as” y distinguirse de “los otros/as”.

Es el espacio de la simulacién, simula una gran ciudad pero sin las dificultades y limites de una
ciudad. Son los templos del consumo en los que se puede “consumir sin consumir”. Se puede lle-
gar a cualquier sitio sin ir a ninguna parte. Los espacios son circulares o en elipse, disefiados para
estimular el movimiento y la circulacion, para el transito de un lado a otro: recorridos, itinerarios,
subiendo, bajando. El movimiento y la circulacién son los rasgos que definen el paso del tiempo.
La mayor parte de los espacios del interior estdn entremezclados, son lugares abiertos, comuni-
cados. Las tiendas no tienen puertas, los restaurantes tampoco, se entra y se sale sin necesidad
de tomar decisién alguna, casi sin darse cuenta se produce un cambio de ambientes. No se deci-
de hacer una cosa sino que se hacen muchas sin sucesién de continuidad.

La sensacion que domina es que permite hacer muchas actividades (pareceria que todo esta
a tu disposiciéon) pero sin riesgos, el riesgo de tomar decisiones (de equivocarse), sin vivir la sen-
sacion de incertidumbre que supone el pensar qué hacer. Se suceden los ambientes y los chicos
y chicas deambulan. También sin riesgos en otros sentidos, porque aunque aparentan la vida en
la ciudad son mas seguros en cuanto a que son lugares mas controlados que la calle (los dispo-
sitivos y el personal de seguridad pasan desapercibidos pero existen, lo que facilita el movimien-
to para los/las menores, y para sus familias que consideran que estdn mas seguros que en la
calle). A su vez, también estan protegidos de las inclemencias del tiempo, no llueve, no hace frio.
Son lugares comodos y seguros, apropiados para iniciar el ensayo de sus andaduras de madurez.

Al ser un lugar abierto, pero cerrado, permite la identificacién de grupos e identidades colec-
tivas (por las vestimentas, los adornos, chapas, esléganes de las camisetas,) se comunican y se
encuentran con sus iguales y se distinguen y distancian del resto, representando y recreando asi
el juego de la identidad. El espacio permite intensificar el consumo de simbolos y el juego de
comunicacion en condiciones asequibles para los/as mas jovenes. Resumiendo, sus rasgos mas
relevantes son los siguientes:
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CUADRO 3.14.

RASGOS DE LOS CENTROS COMERCIALES

* Son espacios despersonalizados, lugares del anonimato

* Homogéneos en su estética, en lo que se consume y en lo que se hace

* El consumo y el ocio se entremezclan, desdibujandose sus limites

* Aseguran la actualizacion, estar al dia de las novedades, a la ultima

* El movimiento y la circulacién definen los usos del tiempo

* Son lugares “sin” riesgos, mas controlados y seguros que la calle

 Intensifican el consumo de simbolos, el juego de la comunicacién, y la creacién
y diferenciaciéon de identidades

3.3.4. Trasgresion y construccion en el espacio de la fiesta callejera nocturna.

Dos textos recientes nos permiten reflexionar sobre la importancia y los significados de otras
practicas de ocio juvenil también marcadas por el lugar en que se desarrollan. Nos referimos al
ocio callejero nocturno.

El estudio de Comas (2007) analiza las practicas de la fiesta en la calle donde el alcohol vy la
musica ocupan lugar protagonista. Este fendmeno no se puede comprender sin analizar las reac-
ciones que provoca en el mundo adulto, y la tesis de Comas otorga una importancia central al
papel de los padres, en el siguiente sentido. En nuestras sociedades los/as jovenes son hijos/as
deseados/as, premeditados/as, planificados/as, en quienes sus progenitores hacen una inver-
sion material, de tiempo, pero sobre todo de ilusiones, que los convierten en lo que el autor
denomina e/ hijo/a tesoro. Esto provoca en los padres una mayor necesidad de vigilancia y con-
trol, aunque revestidas de supuesta tolerancia. Esta disposicion de control se concreta en una
actitud vigilante que estigmatiza y criminaliza comportamientos, que en décadas anteriores pro-
bablemente ni siquiera hubieran llamado la atencidn, y que ahora, ademas, se magnifican al inter-
venir el altavoz del seguimiento mediatico.

Siguiendo a este autor, por otra parte y al mismo tiempo, nos encontramos ante una genera-
cion juvenil esencialmente conformista y sumisa, bien adaptada a los objetivos sociales que pro-
ponen los adultos. Ante esta predominante conducta de aceptacién y conformidad, y cuando
ello se les convierte en algo incobmodo, reaccionan de modo bipolar: la desmotivacién, por un
lado, y una trasgresion ritualizada y delimitada, por otro, donde e/ botellén y anteriormente /a
ruta del bacalao son los fendmenos mas conocidos.

Por tanto, dos factores han de tenerse en cuenta, de partida, al analizar el fendmeno del bote-

/lén 'y el ocio nocturno en la calle: la mirada de los padres con su actitud de control incrementa-
do (aunque, mas latente que manifiesta) y la construccién mediatica de los hechos.
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Desde este punto de vista, y centrandonos en el fendmeno del botelldn, siguiendo la interpre-
tacion de Comas (2007) se trata de una trasgresidon “consentida”, una especie de pacto implici-
to entre controlados (jovenes) y controladores (adultos, sobre todo los padres y los medios de
comunicacion, la acciéon policial mereceria otra consideracion). Cuando la juventud critica y
rechaza lo que definen como represion, se percibe una especie de juego de aceptacion/negacion
por ambos lados, por parte de la poblacion adulta (que no lo prohibe realmente) y de la juvenil
que mas bien interactua con ese control.

Segun Comas, se da una especie de tolerancia (negada). El seguimiento mediatico y la repre-
sidn, de hecho, sélo desplaza los acontecimientos, los traslada a otro lugar. De algun modo, la
actitud de la sociedad adulta lo provoca y lo sustenta. Una vez que el fendmeno esta ya extendi-
do, y socialmente construido como “botelldn”, estos actos de ocio nocturno, supuestamente
subversivos se organizan “casi” segun prevé la agenda mediatica, incluso la de las fuerzas del
orden. Adoptan las formas que los medios prevén, de tal modo que son facilmente controlables,
lo que permite redoblar y asegurar la vigilancia (que no su desaparicidon). Mas que actos de pro-
testa parecen llamadas de atencién donde “casi” todo estd ya previsto.

Para 2007% los datos a nivel nacional nos ofrecen el perfil que vemos en Cuadro 3.15.

Este fendmeno no ha perdido importancia, en los Ultimos afos, de hecho parece que mas bien
aumenta. Del afo 2002°%° al 2007, la actividad de botel/lén ha pasado de ser reconocida como
practica habitual por el 15,7 % de chicos y chicas al 26,4%.

Exponemos, a continuacion, datos de un estudio realizado por investigadores de la Universi-
dad de Extremadura (Baigorri, 2004; Baigorri y Fernandez, 2001), sobre “el botelldn” en cuatro
ciudades extremenas. Puesto que el estudio extremerio se realizé en 2001 y el del INJUVE en
2007, no es factible conocer si las leves diferencias en los perfiles se deben a los afos transcu-
rridos o a la idiosincrasia extremena. En todo caso, son bastante similares con lo que el estudio
extremeno parece aplicable a la actualidad y al conjunto del pais. Veamos el siguiente Cuadro n®
3.15. que refleja los resultados del Estudio del INJUVE de 2007.

CUADRO 3.15.

PERFIL DE QUIENES HACEN “BOTELLON”

¢ El grupo mas numeroso es el de 15 a 19 afios

* Mayoria de varones, salvo en edades tempranas

* Mas nacionales que extranjeros/as

¢ Un 42% no ha superado los estudios primarios

¢ Mayoria de estudiantes y, a continuacién, en paro
¢ Viven en casa de sus padres

» Solteros/as

64 Estudio INJUVE-CIS - EJ124 (2007) Uso de tecnologias, ocio y tiempo libre e informacion.

65 Estudio INJUVE- CIS (2002) Ocio y tiempo libre, noche y fin de semana, consumo de tabaco, alcohol y otras sustancias.
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Los perfiles obtenidos del estudio extremefio muestran una poblacidn, mayoritariamente, entre
17 y 24 afnos con predominio de varones (58%) sobre las mujeres (41%), pero entre los 17 y los 19
son tanto mujeres como hombres. A partir de los 24 afos, de nuevo, se nivelan ambos sexos. Son,
el 51% estudiantes y en un 79% viven en el hogar familiar, por lo tanto son, esencialmente, depen-
dientes. Aun cuando hay representacion de todos los estratos sociales se destaca una dominante
de nivel socioecondmico medio-alto, con progenitores de formacidn universitaria.

Como vemos, a grandes rasgos, los datos del estudio extremerfio de 2001y los de la muestra
nacional de 2007 son similares. El Unico dato llamativo que los distingue y que no podemos
saber si se debe a los aflos transcurridos o a una posible diferencia territorial (o técnica), es el
rasgo de clase. En Extremadura presentan un corte de clase media acomodada y cultivada que
no se detecta a nivel nacional, dado el alto porcentaje que encontrdbamos con pocos estudios y
en paro, en el Estudio del INJUVE. En cuanto al nivel de estudios, se observa que en la muestra
nacional de 2007, el 42% no ha superado los estudios primarios, mientras que en la extremefa de
2001 esta categoria no supera el 7%.5°

El botellén consiste en la reunién de multitud de jovenes en espacios abiertos de las grandes
ciudades, para beber, escuchar musica y relacionarse. Se inserta en /a cultura de la noche que
empieza a extenderse y popularizarse, en sectores cada vez mas amplios y con sujetos mas jove-
nes, a partir de los noventa. Deriva del fendmeno de la ruta del bacalao y los recorridos de las
macro-discotecas sobre todo de verano y de fines de semana, donde la musica estridente que no
permite mas comunicacion que la corporal, y la comunicacion empatico emocional, va dando
paso a musicas mas suaves que facilitan la comunicacidn verbal y otro tipo de interacciéon mas
sosegada. Este seria el caso del botellén, donde hablar y relacionarse con amigos/as o con des-
conocidos/as, ocupa el lugar central de la atencidn, acompafiados, eso si, de musica y alcohol.

Es, en gran medida, el inicio de la noche, el lugar de encuentro a partir del cual planifican el
resto de la actividad nocturna. Se ha convertido en parte de su rutina semanal que realizan de
jueves a domingo, siendo el sdbado el dia de mayor convocatoria. No vamos a entrar en los
aspectos de riesgo para la salud, lo que beben, cudnto y con qué riesgos, ya que es otro aparta-
do de este texto el dedicado a estas cuestiones. Sin embargo, si cabe resaltar que dado que en
la mayoria de los casos el botellén es el principio de la noche (solo el 10% se va a casa después),
la cantidad de alcohol ingerida por noche no se agota aqui si no que se afiade lo que beben des-
pués. Por lo tanto, las praticas nocturnas estan presididas por el alcohol y no, precisamente, por
lo que se entiende por botellén sino por el conjunto de actividades de ocio nocturno. Beben mas
quienes tienen entre 19 y 23 afos, con mayor proporcion de los/as mas mayores, varones mas
que mujeres, trabajadores/as y parados/as mas que estudiantes.

Un capitulo interesante de la investigacion (Baigorri y Ferndndez, 2001) es el de las posibles
alternativas que ofrecen o podrian ofrecer las autoridades, o distintos actores sociales, y la valo-
racion que de ellas hacen sus protagonistas. Lo que les resulta mas atractivo como posible acti-
vidad alternativa es la posibilidad de asistir a conciertos, por lo que afirman que dejarian de ir al
botellén el 53%. Si tuvieran la oportunidad de ir al cine abandonarian el 21%; otro tipo de pro-
puestas como contar con una piscina, la entrada a un polideportivo, utilizar gratis Internet, dar
clases de baile,... no afectarian significativamente a su practica, no son suficientemente sugesti-
vas. Sin embargo, también manifiestan que dejarian de ir si tuvieran un lugar donde reunirse el
31%, el 33% irian menos y el 36% no cambiarian. No cabe duda, de que la falta de recursos es una
explicacion de la presencia dominante del sector mas joven, estar en la calle “gratis” y gastar
poco en lo que beben es en si mismo un atractivo.

66 Hay que senalar que en el caso del estudio extremefo se trata de una investigacion al efecto, y en el sondeo del INJUVE tan
sélo de la explotacidn de resultados de una pregunta sobre practicas de ocio.
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En cuanto a las alternativas al ocio nocturno espontdneo se han realizado diversos intentos, unos
por parte de las autoridades y otros propuestos por los/as propios/as jovenes, a través de los Con-
sejos de Juventud o de otro tipo de colectivos. Un caso relevante es el del proyecto Abierto al Ama-
necer, surgido en Gijon donde tuvo un gran éxito, de ahi su extension a otras ciudades con la
nomenglatura de la Noche Joven, promovido, generalmente, por los Ayuntamientos. Sus iniciadores
manifiestan la importancia de que en la iniciativa y la gestion participen los/as jévenes. Como ges-
tionar la intervencion de los adultos en estas iniciativas ha resultado un asunto delicado.

Uniendo los estudios de Baigorri (2004), Baigorri y Fernandez (2001) y Comas (2007), cabe
concluir que el ocio callejero nocturno es mas un “fendmeno social” que un “problema social”. En
el caso del botellén el problema real mas importante es el efecto derivado del consumo abusivo
de alcohol. Pero, no cabe ignorar el contexto. En la sociedad espafiola la presencia del alcohol es
constante entre los adultos, comportamiento normalizado en la vida cotidiana e imprescindible en
la dimension de la celebracién y la fiesta. Caso aparte supone la cuestion de orden publico, la inco-
modidad para el vecindario, pero son todas ellas cuestiones que no afectan a lo que nos ocupa.

3.4. LA ACTIVIDAD FIiSICA: EL DEPORTE COMO CUIDADO DEL CUERPO,
DE Si MISMO Y SUS VINCULOS SOCIALES

Para terminar estas paginas dedicadas a lo que hace la juventud en el tiempo de ocio presenta-
mos unos datos y reflexiones sobre la actividad fisica y el deporte. El deporte cumple con las dos
dimensiones que estamos siguiendo en todo el analisis: el desarrollo y la construccion personal,
por un lado; y la interaccién con sus pares, por otro.

El deporte tiene muchas caras, de las que podemos distinguir las siguientes:

B E/ deporte como practica personal de ejercicio fisico repercute en los indices de salud, de dis-
minucion del stress, pero, también, en la percepcidén subjetiva de bienestar y satisfaccién per-
sonal, incluso, de equilibrio emocional.

B E/ deporte como actividad colectiva influye en la generacién de valores como la cooperacion
y la competitividad; la solidaridad y el compafnerismo.

B E/ deporte como cuidado estético del cuerpo nos situa ante las autoexigencias personales, el
nivel de autoestima y la percepcidén subjetiva de la imagen.

B E/ deporte como espectdculo se enmarca en el dmbito de la diversion, pero también, en el
estimulo de aspectos de la personalidad como la competitividad, la cooperacion, la percep-
cion y vivencia del éxito y del fracaso.

Proponemos un recorrido por distintos aspectos para tratar de dibujar el perfil de la juventud
deportista y las valoraciones, también, de quienes son menos deportistas, que se relacionan con
sus formas de apreciar la vida y a si mismos. Responderemos a las preguntas: qué quieren; qué
hacen; dénde; cuando; cuanto; y por qué. Utilizamos para ello un estudio del Centro de Investi-
gaciones Socioldgicas de 2005.

3.4.1. El deporte en el imaginario colectivo:éel lugar de lo deseable, para quién?

En nuestra cultura y en este momento histdrico el deporte goza de una alta valoracion social,
se relaciona con valores dominantes como la salud, la juventud, y la belleza. En el deporte, como
en pocas realidades de igual modo, la distancia entre la valoracion y la practica puede ser muy
grande. El gusto por el deporte tiene un coste infimo. Pero su practica supone: disciplina, orden,
esfuerzo, cansancio, ... Comparando los dos graficos siguientes comprobamos las diferencias, en
todos los grupos de edad, entre interés y practica efectiva.
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GRAFICO 3.16.
Aficcion por el deporte seglin grupos de edad (incluye poblacién adulta).

80
70
60
50
40
30
20

W Teinteresa

No te interesa

14-19 20-24 25-29 30y mas

Fuente: Estudio CIS n® 2599 (2005) (seleccionando mucho/bastante); pregunta n® 1.

El deporte, en general y sin matices, es muy valorado por el 18% y entre mucho y bastante
por el 61%. Segun estudios del Centro de Investigaciones Socioldgicas, las cifras se mantienen
bastante estables en los ultimos afios, valorado mucho y bastante por el: 65% en 1990; 63% en
1995 y 60% en 2000.

Tampoco hay cambios significativos en cuanto al perfil de quienes mas interés muestran:
entre 15 y 19 anos (74%), con una caida paulatina y progresiva al aumentar la edad, hasta el
57% en adultos. También se mantiene estable una mayor preferencia en los hombres que en
las mujeres (82,4% frente al 58,% de las mujeres), diferencia aun mayor en la poblaciéon adulta.
En la juventud, es ligeramente mas valorado entre la poblacién estudiantil que en la que sdlo
trabaja.

GRAFICO 3.17.
Practica de deporte seguin grupos de edad (incluye poblacién adulta).

80

M Practica

¥ No practica

14-19 20-24 25-29 30y mas

Fuente: Estudio CIS n® 2599 (2005) pregunta n® 2.
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Pero, centrémonos en la poblacion juvenil. Analizar la distancia entre lo que les interesa o les
gusta y la medida en que lo llevan a cabo, nos abre la puerta a otras preguntas.

TABLA 3.5.

Interés manifestado por el deporte en general entre la juventud, segulin sexo y edad.

Total Sexo Grupos de edades
Hombre Mujer 15-19 20-24 25-29
Base: (N) (2260) (1182) (1078) (658) (734) (868)
Te gusta, te interesa 70,7 82,4 58 74 69 69,7
No te gusta o no te interesa 29,2 17,6 41,8 26 30,7 30,2
Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: Estudio CIS 2599 (2005); preguntas n®1.

TABLA 3.6.

Practica del deporte de la juventud, seglin sexo y edad.

Total Sexo Grupos de edades

Hombre Mujer 15-19 20-24 25-29
Base: (N) (2260) (182) (1078) (658) (734) (868)
Practica deporte 54 66,7 40 64,4 51,3 48,3
No practica deporte 45,8 33 60 35,6 48,7 51,2
Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: Estudio CIS 2599 (2005); preguntas n2 2.

En las diferencias entre el interés y la practica se detecta un sesgo de género. En ambos sexos
disminuye mas o menos lo mismo del interés a la practica, pero en los hombres hay una mayor con-
cordancia que entre las mujeres. Es mas, en el caso de las mujeres la proporcidn se invierte, pasa de
un predominio de la definicién afirmativa en el interés al predominio de la negativa en la practica
(a la mayoria le interesa pero la mayoria no lo practica). En cambio, en los varones son mayoritarias
las respuestas afirmativas a las dos preguntas. Del mismo modo, sélo un 2,5% de varones jévenes
contesta que nunca ha practicado deporte pero le gustaria hacerlo frente a un 8% de mujeres. A la
inversa, al 38,6% de los hombres /e interesa el deporte y practica suficiente, frente al 15,4% de las
mujeres jovenes. La realidad estd mas cerca de lo apetecido en el género masculino.

Podemos indagar en motivos que expliquen estas diferencias siguiendo el orden de preferen-
cias en las motivaciones para cada género. Quede claro que se trata de respuestas cerradas lo
que impide apreciar matices que nos darian informacién mas precisa. Observamos, que aunque
el orden de preferencias no es muy diferente, si lo es la intensidad con que se eligen unas u otras.

La importancia que otorgan los varones a la dimension de la socialidad, la relacién con sus
amistades, y el gusto por la diversidon y por pasarlo bien, manifiesta una concepcion del deporte
eminentemente ludica. Sin embargo, en las mujeres se aprecia una concepcién mas racional, mas
situada en el “deber ser” que en el placer: la expresion hacer ejercicio (prioritaria entre las muje-
res con un 61%) se aproxima a la idea de responsabilidad y el cuidado de la salud, o a lo que se
denominan “buenas practicas” mas que al mero disfrute, que es la primera eleccién de los varo-
nes, por diversion, elegida por el 63%.
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CUADRO 3.16.

RAZONES PARA HACER DEPORTE POR ORDEN DE PREFERENCIA

Varones Mujeres
1. Por diversién (63) 1. Por hacer ejercicio (61,5)
2. Por hacer ejercicio (53) 2. Por diversion (45)
3. Por que le gusta 43) 3. Porque le gusta (&1))
4. Por encontrarse con amigos/as (37,5) 4. Por mantener o mejorar la salud (28)
5. Por mantener o mejorar la salud (16) 5. Por mantener la linea (26,5)
6. Por mantener la linea (10) 6. Por encontrarse con amigos/as  (18)

Resumiendo, las principales motivaciones presentan los rasgos siguientes:

Hacer deporte para encontrarse con amigos/as es el doble de importante en las localidades
peqguenas gque en las grandes (51% en las menores de 2000 habitantes y 25% en las de mas de un
millén); diez puntos mas entre los 15 y 19 aflos que en el resto y a veinte puntos de diferencia en
relaciéon con el sector de adultos. Hacer deporte sélo o en compafiia es también un dato a eva-
luar. El 7% de los/as mas jovenes dice hacer deporte habitualmente solo, frente al 24% entre los
25 a 29 afos y el 30% de mas de 30. Las mujeres jéovenes hacen deporte solas el doble (24%) que
los jovenes varones (12%). La practica del deporte en solitario es seis veces mas frecuente en las
grandes ciudades.

Hacer ejercicio fisico es una expresion esgrimida mas en las grandes urbes que en las localidades
peguenas. Mas en las mujeres que en los hombres jovenes, y, algo mas entre los de mas de 30
afos.

El cuidado de la salud es un valor esencialmente de poblaciéon adulta y femenina.

Mantener la linea es valorado en primer lugar por las mujeres entre 20 y 24 afos, diez puntos por
encima en las ciudades mas grandes y asciende, progresivamente, a medida que aumenta el
tamano del habitat.

Divertirse, es la razén de quienes no han cumplido los 20 afos en una proporcidon de 16 puntos
por encima de la media.

Es mas, si sumamos por un lado, las que implican placer, y, por otro, las que implican respon-
sabilidad y comparamos los dos géneros en la poblacién juvenil, la cuestion queda como sigue.

El 55% que realiza deporte lo hace sin tener interés en la competicion. En cambio, quienes
realizan deporte competitivo, en mayor o menor escala, son el 25%, casi cuatro veces mas los
hombres que las mujeres, y ocho puntos por encima entre 15 y 19 afos que en el resto dela juven-
tud a partir de esta edad (32% frente a 20%).
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CUADRO 3.17.

RAZONES PARA HACER DEPORTE POR ORDEN DE PREFERENCIA

Hombres Mujeres
Por placer: 143,5 94
e por diversion
e porque le gusta
® por encontrarse con amigos/as
Por responsabilidad: 79 115,5

e por hacer ejercicio
@ por cuidar o mejorar la salud
e por mantener la linea

Este perfil, muy joven, del deporte de competicidn esta expresando, en gran medida, la prac-
tica organizada por los centros escolares que fomentan la federacién y diversas formas de com-
peticién. Por ello disminuye cuando cambian de vida y estudian o trabajan sin el apoyo vy el con-
trol adulto. A partir de los veinte afos se hace deporte mas por estar con amigos/as y por
divertirse, como actividad de ocio, de relaciones sociales, de amistad en torno al 60 %, aunque
un 20% mantiene la competicion en ligas locales o nacionales. El género es, de nuevo, dato rele-
vante: el 78,5% de las mujeres se identifica con la opcidn hacer deporte sin preocuparse por com-
petir, vision que es esencialmente urbana de grandes poblaciones.

Y, si éstas son las razones con las que explican por qué lo hacen, écudles son las que aducen
para no hacerlo?

CUADRO 3.18.
RAZONES PARA NO HACER DEPORTE
Quienes hacian deporte Quienes nunca han hecho
e Salir muy cansado/a o muy tarde del trabajo: e No les gusta:
« 15-19 afos (8%) « 15-19 afos (42,5%)
¢ 20-24 aios (24%) ¢ 20-24 aios (31%)
¢ 25-29 afos (32%) ¢ 25-29 afos (28%)
o Los estudios me exigen demasiado: o No disponen de tiempo suficiente:
* 15-19 afos (33%) * 15-19 afos (27%)
¢ 20-24 aios (22%) ¢ 20-24 aios (36%)
¢ 25-29 afos 1M1%) ¢ 25-29 afos (39%)
e Por pereza o por desgana: o Por pereza o por desgana
* 15-19 afos 14%) * 15-19 afos (20%)
* 20-24 afios (16%) ¢ 20-24 aios (15%)
¢ 25-29 afos (10%) ¢ 25-29 afos (18%)
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3.4.2. Practicas y usos del deporte

3.4.2.1. Los lugares de la practica deportiva

Nos interesa conocer dénde realizan deporte para poder representarnos la configuracion de
sus tiempos y la secuencia de sus movimientos, de la manera mas precisa posible.

TABLA 3.7.

Lugares donde realizan deporte, por sexo y grupos de edad (incluye poblacién adulta).

Total Jévenes (15-29 afios) Adultos
Hombres Mujeres Hombres/Mujeres

(Base=N) (3094) (798) (448) (1843)
Instalaciones publicas 51,4 66,6 46,1 46,2
Club privado 19,8 20,4 23,9 18,5
Centro de ensenanza 8,1 14,7 16,5 3,3
Centro de trabajo 1,4 7 1,1 1,8
Lugares abiertos (parques,..) 43 38,1 30,8 48
En casa 8,2 6,7 10,1 8,4
Gimnasio privado 13,1 15,8 17,7 10,8
Ns/Nc ] Al ] 2
Total 145 163 146,3 137,3

Fuente: Estudio CIS 2599 (2005); pregunta n2 5.

El sector joven prefiere las instituciones publicas, polideportivos, principalmente. Hacen depor-
te en un dmbito cerrado, un lugar preparado al efecto, lo que supone, en buena parte de los casos,
vigilado, organizado y, mds o menos, tutelado. Quienes mas acuden se encuentran entre 15 y 19
afos y mas los varones (20 puntos de diferencia con las mujeres).

Las mujeres utilizan algo mas que los varones los clubes privados y hacen mas deporte en
casa. Las diferencias de género en lo relativo a los centros escolares entre el sector mas joven
son pequefas, pero este matiz, visto lo que hasta aqui sabemos, puede tener una explicacion, la
obligatoriedad de hacer ejercicio en los centros de ensefianza.

Es interesante comparar estas preferencias con las elegidas por la poblacién adulta: la calle, el
campo, lago, pantano, es decir, lugares abiertos que implican nulo control, reglamentacién, y una
forma de comprender el deporte muy distinta. Aunque es el primer lugar elegido por los/as mayo-
res con mucha diferencia de los demas grupos de edad, es el segundo que cita el sector juvenil,
pero a una distancia de treinta puntos con los centros publicos, mucho mas acusada entre los 15 y
19 afos, que es de 34 puntos, que entre los 25 y 29, que es de 18 puntos porcentuales.

Hay muy pocas diferencias, en cuanto al lugar elegido, en funcion del tamafio de habitat, de lo
que, presumiblemente, podriamos deducir que no afecta demasiado la oferta de equipamientos
deportivos, o que no hay grandes diferencias al respecto entre unos y otros sitios. En todo caso,
no disponemos de informacion suficiente para hacer una afirmacién de este tipo, con lo cual esta
observacion se presenta sélo como hipotesis.

3.4.2.2. Los tiempos del deporte

En cuanto a la distribucion de los tiempos, en datos globales el deporte es una practica regu-
lar mas que una practica de temporada; tanto en poblaciéon juvenil como adulta, con escasas
diferencias. Analicemos los matices:

154 INFORME JUVENTUD EN ESPANA 2008

4

ral
indice



TABLA 3.8.
Epoca del afio en que practican deporte, por sexo y edad (incluye poblacién adulta).

Total Sexo Grupos de edades
Hombre Mujer 15-19 20-24 25-29 30 y mas

Base: (N) (1247) (798) (448) (431) (387) (428) (1843)
En todas por igual 49,3 53 43 41,2 53,2 54 52,3
En verano 30,3 29,2 32,2 30,6 28,6 31,6 311
Mas en invierno 10 8,8 12 10,3 n 8,8 1,8
Durante el curso 10,3 9 12,6 18 55 4,6 4,6
Ns/Nc Al ) ] ] Al
Total 100 100 100 100 100 100 100

Fuente: Estudio CIS 2599 (2005); pregunta n2 6.

El predominio del deporte regular a lo largo del afo, frente al de temporada, lo encontramos
en todos los grupos de edad y en ambos géneros. Entre las mujeres es algo mas habitual el
deporte de temporada que en los hombres.

En las ciudades grandes el deporte se practica independientemente de la época del afio, pero
en los lugares pequefos es mayor el porcentaje de deporte de temporada, en este caso de vera-
no. Solamente al desagregar por tamario de habitat supera el deporte de temporada (verano) al
de caracter regular, y ello ocurre, tan sélo en las poblaciones de menos de 2000 habitantes
(43,6% en verano frente a 37,3% en todas por igual).

3.4.2.3. Frecuencia y tipo de deportes

Del 54% de la juventud entre 15 y 29 aflos que hace deporte (véase Tabla 3.6.), la frecuencia
con que lo practica es alta: tres veces o mas por semana el 53%. Algo mas de la mitad de la
juventud hace deporte asiduamente, y de éstos mas de cinco de cada diez son deportistas cons-
tantes, lo que supone algo menos de la tercera parte del total.

Los deportes mas elegidos por los y las jovenes son los siguientes:

CUADRO 3.19.
DEPORTES QUE PRACTICAN POR ORDEN DE PREFERENCIA
Hombres Mujeres

1. Fatbol (74,7) 1. Natacion (37,7)

2. Natacién (23,4) 2. Aerdbic (32,8)

3. Baloncesto (20,8) 3. Gimnasia (17,6)

4. Ciclismo (19,4) 4. Voleybol (12,6)

5. Tenis 4) 5. Ciclismo (12,3)

6. Gimnasia (10,4) 6. Carrera a pie (10,4)
Cultura, politica y sociedad 155 ‘

ral
indice



Otros deportes mas minoritarios los practican tanto hombres como mujeres: montafismo-
senderismo (un 8%); atletismo (8%); carrera a pie (10 %). Resaltan como practicas esencialmen-
te urbanas el aerdbic y la natacion.

Terminamos esta reflexion con unas cifras sobre la asistencia a espectdculos deportivos:

GRAFICO 3.18.

Frecuencia de asistencia a espectaculos deportivos de la juventud, por sexo.

60

B Hombres

B Mujeres

Frecuentemente De vez en cuando Pocas veces Nunca Fuente: Estudio CIS 2599 (2005); pregunta 49.

En resumen, podriamos concluir diciendo, que a la juventud le interesa el deporte y lo realiza
mucho mas que el sector de los adultos, y més los varones que las mujeres. Que entre las muje-
res se encuentra una disonancia entre su manifestacion de interés y su practica efectiva, que en
los varones es mucho mas leve. Las razones de hacer deporte son mas de tipo ludico en el caso
de los chicos, y prima el aspecto de la responsabilidad entre las chicas. También el sentido com-
petitivo es mayor entre los varones. En relacién con los lugares de la practica lo mas sobresalien-
te es la preferencia por los lugares al aire libre, sin control, ni ordenacién externa en los adultos,
frente al uso de espacios cerrados, de algun modo, gestionados y tutelados (sobre todo polide-
portivos municipales) en el sector joven; y las mujeres hacen mas deporte en casa y en entidades
privadas (clubes o gimnasios) que los varones. Asimismo, en la juventud es mas habitual la prac-
tica regular a lo largo del afo, pero en las mujeres jovenes la diferencia entre el deporte a lo largo
del afio y el de temporada es menor que en los varones. El estilo de deporte femenino es, tanto
en sus razones como por el tipo de ejercicio elegido, mas de corte urbano, de grandes ciudades,
y en los varones no se aprecia esta distincién.
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Nuevas formas de relacionarse:
Tecnologias de la informaciéon y
la comunicacidon

Introduccidén

La mediacién de los dispositivos tecnoldgicos en la comunicacion humana ha cambiado a lo
largo de la historia, y a una velocidad muy rapida en las ultimas décadas, las relaciones sociales,
tanto las personales, como las que se entablan entre los Estados y la perspectiva de las interac-
ciones a nivel mundial. Todo ello esta teniendo un efecto innegable en la valoracion de nuestras
vidas, en la concepcién del mundo y de cada uno de nosotros/as como personas insertas en un
ambito globalizado, donde muchas veces es mas facil conocer y seguir de cerca los movimien-
tos de alguien que vive a cuatro mil kildmetros de distancia que los del vecino/a de la puerta de
al lado.

En el Capitulo 3 contemplamos el uso de alguna de estas nuevas tecnologias como actividad
de ocio entre la juventud, concretamente la conexién a Internet, y ofrecimos unos perfiles sobre
consumidores y tipos de usos de la juventud espafola al respecto. Ahora vamos a profundizar en
la relaciéon entre nuevas tecnologias y juventud atendiendo a mas tipos de practicas y estudian-
do cualitativa y cuantitativamente sus efectos. Reducimos el &mbito de poblacidn estudiado a la
poblacién mas vanguardista a este nivel, a quienes con sus actos proponen modos de comunica-
cion que modifican formas de ser y de relacionarse y que influyen en distintos érdenes de la
vida social.

Comenzamos en el epigrafe 4.1. con una reflexidn inicial sobre los efectos de las tecnologias
en las relaciones sociales, para en el epigrafe 4.2. ofrecer unos datos generales que enmarcan
este proceso de cambio en la sociedad espafola, y su evolucion en los ultimos afos. Se ofrece
una panordmica del equipamiento tecnoldgico de los hogares espafoles y su evolucion, para
pasar, a continuacion, al equipamiento personal de la juventud. El epigrafe 4.3 se dedica al telé-
fono movil, sus principales usos, los significados que la juventud le otorga, las relaciones que se
mantienen a través del movil y con el movil, para lo que se utilizan datos estadisticos y un estu-
dio cualitativo especifico. En el siguiente epigrafe atendemos a una poblacién especifica, lo que
denominamos internautas, seleccionamos la poblacién juvenil que vive con mdas intensidad la
conexion de las NTIC y analizamos sus habitos, sus relaciones personales, los cambios que en
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su vida produce la centralidad que otorgan a la conexidén a la red. Por Ultimo, el apartado 4.5, se
dedica a analizar las posibilidades que las nuevas tecnologias de la comunicaciéon ofrecen para
la accion politica, mostrando datos estadisticos sobre opiniones y estudios sobre experiencias
concretas.

4.1. TECNOLOGIA Y RELACIONES SOCIALES: UNA NUEVA CONCEPCION DEL
ESPACIO Y EL TIEMPO

La posibilidad de comunicarnos de manera inmediata, en tiempo real, con una infinidad incontro-
lable de puntos a lo largo y ancho del planeta tierra; la posibilidad de disponer de la mayor
biblioteca jamas sofada sin movernos del saldén de casa, sdélo con encender el ordenador y
conectarnos a Internet,... cualquiera de los efectos que hoy producen las Nuevas Tecnologias de
la Informacién y la Comunicacion (NTIC) nos muestran que lo que Kant denomind en su momen-
to aprioris de la sensibilidad: el espacio y el tiempo, han dejado de condicionar las relaciones
humanas en el sentido que lo hacian hasta hace tan sélo unas décadas y, como consecuencia,
han transformado, de modo radical, su significado social.

Las relaciones entre sociedad y tecnologia han ocupado siempre un lugar privilegiado en la
historia del pensamiento social. Cada época histérica considera que los desarrollos tecnoldgicos
acaecidos en su momento son los mas transformadores de los posibles, los que han producido
cambios sociales mas definitivos y con las mas reveladoras repercusiones sociales y politicas.
dQuién puede comparar los cambios actuales, que nos resultan tan extraordinarios, con los que
produjo el descubrimiento de la maquina de vapor, o la comunicacién por cable? Son, cualquiera
de ellos, cambios de una época que implican renovaciones sociales profundas.

Por tanto, una vez aceptado un sano y necesario relativismo, sin defender posturas determi-
nistas al respecto, dedicamos este capitulo a investigar algunas de las relaciones entre las nuevas
tecnologias vy la juventud, y a la incidencia que los desarrollos tecnoldgicos del presente estan
teniendo en la actualidad de nuestras vidas. Sin embargo, hay algo que si se puede considerar
elemento diferenciador en relacidén con otras épocas, la extrema rapidez en el desarrollo tecno-
I6égico actual y en los impactos que ahora nos afectan. Pero, de nuevo, ello también habria que
entenderlo enmarcado en el imaginario social propio del siglo en que vivimos, ...

CUADRO 4.1.

LA JUVENTUD SE PRESENTA COMO

* Vanguardia de la nueva sociedad tecnoldgica

¢ Protagonista y lider en los usos de las NTIC y en la expansiéon de
los cambios cualitativos subsiguientes

¢ Representante de nuevas pautas de comportamiento social y de
accioén politica, como consecuencia de la aplicacion de las NTIC
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4.2. DISPONIBILIDAD DE NUEVAS TENCONOLOGIAS EN PERSPECTIVA COMPARADA

4.2.1. Equipamiento de hogares

Segun datos del Observatorio de las Telecomunicaciones y de la Sociedad de la Informacién del
Ministerio de Industria y Comercio, durante el segundo trimestre de 2007 el gasto de los hoga-
res espafoles en servicios de tecnologia de la informacion y la comunicacion superd los tres mil
millones de euros. El uso de la telefonia fija desciende de manera constante en los ultimos afos
mientras se incrementa el de la telefonia movil y el gasto en ADSL supera ya, a finales de 2007,
el 75% del total del gasto de Internet.®”

Aungue, tal como veremos, la poblacion juvenil es, desde el principio y sigue siendo, indiscu-
tible protagonista, en los dos ultimos afos ha aumentado la participacion de las poblaciones
menos proclives. En términos relativos fue importante la incorporacién de mujeres, de las pobla-
ciones entre 45-55 afios y de las personas dedicadas a las labores del hogar, lo que expande la
base social del uso de nuevas tecnologias. Sin embargo, en nimeros absolutos, y sobre todo si
atendemos a la frecuencia de uso, la tendencia sigue siendo de aumento en los varones mas
jovenes.

Los cambios en el equipamiento de hogares muestran la evolucién y la tendencia:

TABLA 4.1.
Evolucién del equipamiento de NTIC de hogares en Espaina desde 2005 a 2007.

Afios Teléfono DVD Ordenador Camara Internet Video- Camara Home GPS
Fijo digital consola video Cinema

2005 86,2 578 48,5 26,0 29,5 24 10,4 12,3 0,8

2006 83,5 68,3 51,5 38,4 33,9 24,7 15,3 14,5 2,6

2007 82,7 73,5 57,8 50,6 10,0 27,6 17,0 16,2 6,2

Fuente: Observatorio de las Telecomunicaciones y de la Sociedad de la Informacién
del Ministerio de Industria y Comercio

4.2.2. Equipamientos personalizados: disponibilidad juvenil de utiles tecnoldgicos

Pero, centrdndonos ya en la poblacién juvenil, observemos la evolucién de los ultimos afios
siguiendo las respuestas obtenidas en los distintos estudios analizados. Pasamos de la informa-
cion sobre hogares a la informacion sobre sujetos y nos centramos en cémo ha evolucionado la
disponibilidad de la juventud de estos utiles tecnoldgicos. El Grafico que vemos a continuacion
se refiere tan solo al “uso personal”, es decir, no refleja si cada joven tiene en su casa un ordena-
dor o un teléfono movil, sino si lo tiene para su propio uso, mas alld de un posible uso familiar.

Como podemos comprobar el aumento en la disponibilidad de uso personal se produce en
todos los pardmetros contemplados, y la diferencia en estos cuatro aflos es de unos diez puntos
porcentuales en todos los casos. Mantienen el mismo orden de preferencia en los dos momentos,
siendo la videoconsola el que presenta valores mas bajos vy el teléfono movil el que practicamen-
te llega al cien por cien en la actualidad.

67 Datos del Panel de Hogares XVI oleada de abril-junio 2007.
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GRAFICO 4.1.
Disponibilidad de tecnologias para “uso personal” de la juventud en 2004 y 2008.

B 2004

= 2008

Fuentes: Para datos de 2004, IJE 2004;
Videoconsola Ordenador Internet Teléfono mévil para datos de 2008, Encuesta IJE 2008.

En relacion con las diferencias en funcidon de género, las mujeres disponen menos de todos
ellos salvo del teléfono movil, donde ambos sexos se sitlan en el 96%. Se observa una distancia
de casi treinta puntos en relacion con la videoconsola (41,2% los varones vy 13,4% las mujeres); y
leve en cuanto a la conexién a Internet (34,9% los hombres y 27,4% las mujeres), ambas a favor
de los varones. Estas diferencias entre mujeres y hombres no han cambiado en estos cuatro
afos, salvo una ligera diferencia en relacion con el teléfono movil; en 2004 las mujeres se situa-
ban por delante de los hombres en cuatro puntos mientras que cuatro aifos después la diferen-
cia ha desaparecido.

La videoconsola es, muy mayoritariamente, un dispositivo asociado a jovenes entre 15 y 19
afos (16 puntos porcentuales mas que entre 25 y 29 anos). El resto se reparte de modo similar
en los distintos grupos de edad, siendo ligeramente mas numeroso el porcentaje de quienes
tienen entre 25 y 29 afos en cuanto a la conexion a Internet. Por lugar de residencia, el moévil no
presenta diferencias y minimas la videoconsola, pero disponer de ordenador y de conexién a
Internet suben, de manera considerable, a medida que aumenta el tamano de la poblacién de
residencia.

La relacion entre nivel de estudios y disponibilidad tecnoldgica es la contraria si comparamos,
por un lado la videoconsola, y por otro, el ordenador y la conexion a Internet: inversamente pro-
porcional en el caso de la videoconsola (en una diferencia de 16 puntos porcentuales de mas uso
quienes tienen menor cualificaciéon, 35% frente al 19% de quienes poseen titulacion superior) y
directamente proporcional en la disponibilidad de ordenador y conexidon a Internet, quienes tie-
nen mayor cualificacion doblan el porcentaje, 23 puntos de diferencia entre los extremos de la
escala educativa en el ordenador (30,5% frente a 53,3%) y 20 en el acceso a la red (21% frente a
41%). Los cuadros que vemos a continuacién nos muestran los rasgos mas sobresalientes de
usuarios y usuarias de videoconsola, ordenador e Internet. No perdamos de vista que se trata de
practicas ampliamente extendidas en la poblacién juvenil espafiola todas ellas, por tanto, los ras-
gos gue agqui se resaltan hay que interpretarlos sélo como los dominantes para cada medio y en
ningudn caso como exclusivos.

160 INFORME JUVENTUD EN ESPANA 2008

4

ral
indice



CUADRO 4.2.

USUARIO VIDEOCONSOLA USUARIO ORDENADOR/INTERNET

* Mayoria de hombres « Hombres y mujeres

* Entre 15 y 17 ainos ¢ A partir de 18 afios
* Habitantes de ciudades medias o pequeias ¢ Habitantes de grandes ciudades

* Mayoria hasta Educacién Primaria * Estudios superiores

4.3. EL TELEFONO MOVIL

Tal como hemos visto, el teléfono movil lo utilizan casi la totalidad. Nos queda ahora investigar
para qué lo utilizan, si se aprecian cambios en los uUltimos aflos en sus practicas y tratar de enten-
der mas alld de las cifras, los significados de sus conductas. Para ello, vamos a revisar distintos
tipos de datos, varias encuestas del Instituto de la Juventud y un estudio cualitativo que permite
profundizar en la comprension de los significados y comparar con la juventud de otros paises.

Los objetivos iniciales con los que nacio el teléfono movil se alejan bastante de la realidad en
la que se convirtid rdpidamente. Los usos sociales que se han extendido no se corresponden con
los inicialmente pretendidos y, como consecuencia, se ha producido un cambio entre la utilidad
prevista y la utilidad conseguida. Surgié como un util de trabajo dedicado a los negocios e inter-
cambios empresariales, dirigido, por tanto, a unos determinados sectores sociales: ocupados,
adultos, hombres. Sin embargo, sus posibilidades implicitas cambiaron el perfil de sus usuarios y
usuarias y se transformaron, radicalmente, sus usos mas centrales (Lasen, 2005). Sin cuestionar
su funcién en los intercambios laborales, se convierte, realmente, en fendmeno socioldgico al
imponerse como un util de la vida cotidiana en todas las capas sociales; sus usos tienen tanto, o
mas, que ver con las necesidades intimas personales que con las laborales profesionales.

Pero, iniciemos el recorrido descriptivo con las cifras disponibles. Del 96% del sector juvenil
que dice utilizarlo para su uso personal hay un predominio de quienes tienen estudios universita-
rios, y la distancia entre quienes tienen sélo hasta estudios primarios y quienes han superado la
universidad es de casi 10 puntos. En lo relativo a la actividad, la gradacion abarca del 99% de uso
entre quienes estudian y trabajan, como el valor mas alto, y el mas bajo es el de quienes estan en
paro que es el 88%.

TABLA 4.2.

Disponibilidad de moévil para uso personal, juventud por nivel de estudios y ocupacién.

Nivel de Estudios

Hasta Ensefanza Tit. Medio Tit. Superior NC
Primaria Secundaria
Base (N=) (1476) 176) (494) (398) (400) (8)
Si 96,1 89,8 94,3 98,7 98,5 100
No 3,9 10,2 57 1,3 1,5
Total 100 100 100 100 100 100
>
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Ocupacién principal

Estudia Trabaja Estudia Paro Otra NC

Trabaja
Base (N=) (1476) (415) (708) (202) 15) (34) )
Si 96,1 96,1 97,0 99,0 88,7 88,2 50,0
No 3,9 3,9 3,0 1,0 1,3 1,8 50,0
Total 100 100 100 100 100 100 100

Fuente: Estudio INJUVE- CIS - EJ124 (2007); pregunta n2 1.

4.3.1. Con quién hablan, para qué lo utilizan

Los usos mas frecuentes son las conversaciones con las personas mas préoximas y el envio de
mensajes SMS. Como podemos comprobar, segun el Grafico 4.2. adjunto, al comparar entre los
ultimos cuatro afos vemos que ha subido el porcentaje de conversaciones con amistades y fami-
liares (de un 71% a un 76%; y de un 56% a un 64%, respectivamente), el de otros servicios (de 39%
a 49%); pero, sin embargo, las cifras en relacidn con enviar y recibir mensajes parecen mostrar
una disminucién (de 81% a 73%), y los usos por motivo de trabajo (de 33% a 22%). Vamos a
explorar estos cambios.

GRAFICO 4.2.
Usos del teléfono movil de la juventud en 2004 y 2008, frecuencia: mucho y bastante.

100
90

= 2004

H 2008

. Fuente: para 2004 datos del IJE 2004;
S para 2008 Encuesta IJE 2008

Analizamos las diferencias entre géneros en relacion con los dos periodos. En el caso de con-
versaciones con familiares la frecuencia mucho-bastante ha pasado de cinco puntos a favor de
las mujeres, a que éstas superen a los varones en mas de diez. Por tanto, se mantiene la domi-
nante femenina en este campo, pero de manera mas acusada en este periodo que en el previo. El
perfil es, mayoritariamente, de mujeres que trabajan, casadas o viviendo en pareja, y del nivel de
estudios mas alto. En las conversaciones con amigos y amigas ni se aprecian, ni se apreciaban,
diferencias de género.
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Aunque encontramos cifras mas bajas en relacion con la practica de los mensajes (81% en
2004 y 72,6% en 2008), las diferencias entre géneros se mantienen igual, cinco puntos mas en
las mujeres que en los varones. Seria necesario disponer de mas informacién para poder confir-
mar esta aparente disminucidn, tan sélo constatamos los datos encontrados.

Disminuye, también, el porcentaje sobre uso por cuestiones de trabajo, aspecto que debe ser
estudiado cuidadosamente antes de hacer ninguna interpretacion al respecto y que podria tener
que ver con cambios en la pirdmide demografica. Sin embargo, si parece interesante resaltar
gue, aunque el porcentaje es menor para ambos géneros ha disminuido la distancia que les sepa-
raba. Sigue siendo dominante el uso masculino (39% hombres y 25% mujeres en 2004; 26% hom-
bres y 18% mujeres en 2008), pero se pasa de una diferencia de catorce puntos porcentuales a
una de ocho, lo que cabe interpretar como una posicidon cada vez mas activa de las mujeres en el
mundo laboral y profesional.

En la misma proporcién que disminuyen las conversaciones con amigos y amigas a medida que
cumplen afos (16 puntos de distancia entre adolescentes y mayores de 25 anos), aumentan, pro-
gresivamente con la edad las que se mantienen con la familia (14 puntos de diferencia en sentido
inverso); y en el caso de la comunicacion a través de mensajes SMS, entre quienes tienen entre 25y
29 afos y quienes no han llegado a los 18 los valores se doblan a favor de las personas de menos
edad. En estas magnitudes no se aprecian diferencias entre los periodos objeto de comparacion.

Quienes mas utilizan la comunicacion a través de mensajes son quienes dependen de sus
familias, tienen sdélo estudios primarios, estudian o estudian y trabajan y en mayor medida la
poblacién inmigrante que la nacional. Utilizan el moévil para jugar, principalmente, quienes soélo
estudian; son dependientes; han superado los estudios basicos o estan en los primeros afios de
Instituto, y algo mas los varones.

Resulta significativa la variable habitat ya que para todos los usos resefiados (salvo para los
juegos) la utilizacion es mas frecuente a medida que aumenta el tamafo de la poblacién, dato que
se corresponde con el de equipamiento de hogares y pone en evidencia la relaciéon directamente
proporcional entre nimero de habitantes del lugar de residencia y cobertura y uso tecnoldgico.

CUADRO 4.3.

RASGOS MAS RELEVANTES DEL USO DEL MOVIL

« Lo utilizan el 96% de los/las jévenes
¢ Mas extendido en los niveles educativos mas altos
* Mas en las poblaciones de mayor tamaio

* Quienes estudian y quienes estudian y trabajan conversan mas con amigos/as y usan mas
los SMS

« En los ultimos cuatro anos:
- Aumentan las conversaciones con amigos/as y familiares, las segundas mas en las mujeres

- Aumenta el uso femenino por cuestiones de trabajo
(se acorta la distancia entre hombres y mujeres)
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4.3.2. Cuanto usan el mévil, y por qué

Segun datos de la Encuesta de 2007 del Instituto de la Juventud que profundiza en los significa-
dos de los usos realizados®®, el 82,5 % afirma tener el mévil conectado constantemente, con una
diferencia entre géneros de cuatro puntos a favor de las mujeres (80,3% hombres y 84,8% las
mujeres) y nueve puntos por encima quienes se sitlan entre 25 y 29 afos (85,3% frente al 76,1%
de entre 15 y 19).

Conectarlo sé/o unas horas al dia, practica minoritaria representada por el 9,3% de la juven-
tud, es mas frecuente entre varones muy jovenes, (el 14,6 de entre 15 y 19 aios frente al 7,4% de
mas de 25) y el 10,7 de los varones frente al 7,9 de las mujeres.

Un uso medido y controlado que podria ejemplificarse en la afirmacion: /o uso en determina-
das ocasiones, para algo concreto, no es valorado ni siquiera por el 4% de las personas encues-
tadas.

TABLA 4.3.
Uso que hace del teléfono mévil la juventud, por sexo y edad.

Total Sexo Grupos de edad

Hombre Mujer 15-19 20-24 25-29
Base (N=) (1419) (721) (698) (364) (464) (591)
Lo tengo conectado constantemente 82,5 80,3 84,8 76,1 84,1 85,3
Lo conecto unas horas al dia 9,3 10,7 7,9 14,6 7,5 7,4
cuando o necestto. o 39 a4 sa sz 39 32
No lo utilizo habitualmente 9 7 11 14 ,6 ,8
Ns/Nc &3 &9 2,7 2,7 3,9 32
Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: Estudio INJUVE- CIS EJ124 (2007); pregunta n2 2.

No cabe duda, por tanto, de ante qué tipo de practica estamos, es una forma de vivir. No se
trata tanto de comunicarse con los demas, actividad que se realizaria cuando uno quisiera, esti-
mase necesario o conveniente, sino que se trata de otra cosa. Es “estar comunicado, disponible,
conectado a todo y, presumiblemente, a todos, todo el tiempo”. Desde este punto de vista, esta
clase de practica ha dejado de ser comparable a la del uso del teléfono fijo. Estamos ante una
realidad que, desde la perspectiva socioldgica, es sustancialmente distinta y que, por tanto,
merece la pena profundizar en su analisis, no tanto desde la idea de la comunicacion telefénica,
sino desde la perspectiva mas amplia de la interaccion humana: de las expectativas mutuas, la
necesidad de compartir, etc. y, sobre todo desde el planteamiento de cdmo lo circunstancial y
limitado se convierte en continuo e ilimitado.

Un dato es particularmente revelador para el punto del andlisis en que nos encontramos: la
comunicacion entre moviles del sector joven es, ante todo, comunicacién entre personas muy
préximas, a las que en su mayoria ven todos o casi todos los dias, sobre todo entre los/las mas
jovenes. Este dato sobre el que insistiremnos mas adelante nos ayudara a encontrar alguna de las

68 Los datos de este apartado a partir de este punto proceden de INJUVE-CIS EJ124 (2007) Uso de tecnologias, ocio, tiempo
libre e informacion.
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explicaciones sobre sus funciones fundamentales, como veremos, muy ligadas a la construccion
de la identidad y al desarrollo de su principal tarea: la formacién de la personalidad adulta.

Pero, épor qué se usa de este modo tan intenso? Iniciamos esta reflexion con unos datos de
encuesta, para pasar a continuacion a la presentacion de un estudio cualitativo que nos permiti-
rad profundizar y proponer otras lineas de interpretacién.

Ante la pregunta: ¢Cudl de estas frases describe mejor el uso que haces del teléfono movil?
mostramos los datos de la siguiente Tabla:

TABLA 4.4.

Significado del teléfono mévil entre la juventud, por grupos de edad.

Total (15-19) (20-24) (25-29)
Base (N=) (1419) (364) (464) (591)
Me da sensacién de libertad e independencia 18,5 20,1 20 16,2
Me gusta estar permanentemente conectado/a a la gente 44,1 47 45,7 41,1
Me gusta, pero me siento demasiado dependiente 12,7 77 12,5 15,9
Sdélo me parece Util para las emergencias 20,9 20,6 16,6 24,4
NS/NC 3,9 47 52 2,4
Total 100 100 100 100

Fuente: Estudio INJUVE-CIS EJ124 (2007); pregunta n2 8.

iCiertamente! Esta es la clave, el deseo de sentirse en permanente conexién. La opcion estar
permanentemente conectado a la gente duplica a la siguiente en todos los casos.

En el segundo lugar se encuentran dos opciones casi antitéticas:

B Sbélo me parece util para las emergencias, (20,9%) que representa una utilidad de un cariz
completamente distinto al uso mas comun. Se trata de un uso selectivo, racionalizado y guiado
por cuestiones de urgencia o necesidad, que se pueden medir de modo mads o menos objetivo.

B Me da sensacion de libertad e independencia, (18,5%) la mas subjetiva de todas las posibilida-
des que en términos significativos se situa, exactamente, en el extremo contrario de la anterior.

La respuesta que pretendia medir la sensacion de dependencia que puede generar es muy
poco valorada por el sector mas joven, y llega al 16% entre los/las mas mayores. Podria interpre-
tarse como una llamada de atencién ante posibles sensaciones de falta de intimidad o de liber-
tad personal, puesto que no es, tampoco, una cifra despreciable.

En la Tabla precedente observamos una polarizacion interesante. Por un lado, nos encontramos
ante el uso minoritario representado por dos respuestas que expresan un posible cuestionamiento:
la tercera y la cuarta, apoyadas por el 33%, en las que se expresa una cierta resistencia a utilizarlo
de manera constante y una leve prevencion ante lo que temen como exceso de dependencia. Las
dos opciones estan presentes en mayor medida entre quienes han cumplido ya los 25 (15,9% la ter-
cera respuesta y 24,4% la cuarta), que llegan a sumar el 40% en esta franja de edad.

En el otro polo de edad, nos encontramos con la version mayoritaria, que componemos con
las respuestas primera y segunda. Mediante la combinacion de ambas podriamos formar un indi-
cador de la funcién de identificacién y reconocimiento que cumple el movil entre la juventud,
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permite estar permanentemente conectado con la gente y otorga sensacion de libertad e inde-
pendencia. Estas dos opciones encajan en un perfil: el de la busqueda de conexidén constante,
gue es unidn con su “gente”: con quienes salen, con quienes hablan, con quienes se sienten
grupo y se sienten “ellos/ellas”. Esto conecta con la preferencia por el uso del mévil como una
manifestacion de libertad e independencia.

Estos dos polos podemos representarlos en modelos de uso, y de usuarios:

CUADRO 4.4.
MODELOS DE USO DEL TELEFONO MOVIL
Identidad y reconocimiento Prudencia y control
¢ Uso constante no limitado ¢ Uso medido y controlado
* Los/las mas jévenes » Los/las mas mayores
* Algo mas las mujeres ¢ Algo mas los varones

Un dato mas en relacion con la explicacion de su utilidad en la configuraciéon de la identidad,
y con ello en el camino de busgueda de independencia. Puesto que estamos ante una practica
gue supone un coste econdmico, interesa conocer en qué medida tienen autonomia suficiente
para asumir este gasto, o dependen de sus mayores.

Ante la pregunta:
cquién paga la factura de tu movil o la recarga de tu tarjeta?
El 74,5% afirma asumirlo personalmente frente al 22,2% que depende, a este respecto, de sus
progenitores.

Si recordamos datos del Capitulo 3 en el que analizdbamos el significado de “salir de noche”,
o de la musica que escuchan, por ejemplo, podriamos coincidir en que el mdvil actla en la misma
linea de identificacion y refuerzo de su formacion, de la construccion de “su” mundo al margen
del mundo adulto. Construyen su identidad individual vinculdndose a la identidad colectiva que
representa su grupo de pares, que son quienes les reconocen y con quienes se sienten “parte” de
un todo que da sentido a lo que hacen. La sensacion de libertad e independencia actia como
paradigma y referente en su construccidn personal, y esta comunicacion en sesidn continua, que
favorece el teléfono movil, facilita y garantiza el proceso.

4.3.3. Algunas explicaciones del éxito del teléfono mdavil.

Tal como hemos visto, la expansion del teléfono movil llega a la casi totalidad de la poblacién
juvenil en Espafa. Se trata, probablemente, del Util tecnoldgico que ha conseguido mas éxito en
menos tiempo. Su expansidn es tan clara, tan rdpida, y sus consecuencias en términos sociales
tan evidentes, que lo convierten en un fendmeno socioldgico cuyo estudio merece afadir a la
informacidén procedente de datos estadisticos otro tipo de perspectiva de analisis.

Presentamos algunos resultados de una investigacion que compara los usos del teléfono
movil y sus significados en tres ciudades, Madrid, Paris y Londres, realizada a través de observa-
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cién participante y de entrevistas, en dos momentos: aflo 2002 y 2004 (Lasén, 2005). El uso del
teléfono movil no es exactamente el mismo en todos los sectores sociales, el estudio referido
distingue patrones de comportamiento. La poblaciéon juvenil se sitia en la vanguardia de sus
usos mas renovadores, los que mas consecuencias estan teniendo en las transformaciones de las
pautas de conducta en la interaccidn social. Aun asi, la mayor parte de lo que aqui explicamos,
hoy es ya practica usual, también, en muchos adultos.

Sin embargo, el que hoy sea practica general en muchos dmbitos no disminuye su interés
socioldgico, dado que estd produciendo cambios innegables en las pautas de interaccion en
muchos aspectos, tal como pretendemos demostrar con este estudio. El analista ha de interpre-
tar acontecimientos que, precisamente por la generalizacion de su implantacién, han pasado a
ser imperceptibles para la gente comun, se consideran “lo normal”.

Pero, équé ha cambiado el uso del teléfono movil en la vida de la gente normal? Ha cambiado
las normas de la interaccion, de la comunicacion en las relaciones personales, incluso (o, sobre
todo) en las intimas. Ha cambiado los limites, barreras y compartimentacion de las experiencias,
de los espacios, de los momentos; el orden y la secuencia de los hechos. Ha cambiado la mane-
ra de comunicarse y, a un tiempo y como consecuencia inevitable, la forma de entablar relacio-
nes personales y de sustentarlas. No hay un momento para cada cosa, para cada relacion, para
cada actividad; el uso permanente del movil convierte todas las acciones, todos los lugares y
todos los momentos en compartibles, permeables, intercambiables, todo se puede mezclar. Ha
cambiado la percepcidn y el sentimiento de pudor en relacidon con las expresiones y manifesta-
ciones de intimidad, que ya no se restringen al espacio de la privacidad. En definitiva, se han
transformado, sustancialmente, las normas sociales que ordenan la interaccion de los sujetos, de
tal modo que conductas que hace diez anos hubieran sido consideradas de mal gusto o impro-
cedentes, hoy se aceptan con naturalidad.

Inevitablemente, al aparecer patrones nuevos en las formas de relacionarnos se transforman,
también, la percepcién de los demas y de uno mismo. Se genera una expectativa de disponibili-
dad permanente, que ha quedado perfectamente explicada al analizar las respuestas a la pre-
gunta del estudio anterior sobre el significado que otorgaban al moévil. Esta posibilidad de cone-
Xion constante afecta a las normas de obligacidn y responsabilidad social, las intensifica. Se crea
una nueva y mas imperiosa obligacion en relacion a los/las mas cercanos/as “estar siempre dis-
ponible”, y crece el ambito de las expectativas mutuas. Esta sensacion de responsabilidad resul-
ta en este estudio mayor entre los y las jévenes y, parece ser gque aun mas en el caso espafol
(Lasén, 2005:99).

Y, todo esto ipor qué? Lasén (2005) senala que el teléfono movil favorece la comunicacién
emocional, la expresion de los afectos en una medida incomparable con ningun otro util dedica-
do a la comunicacidn. La relacidn fisica, material y constante con este objeto impone ciertos ras-
gos a la comunicacidn que a través de él se lleva a cabo, pero, sobre todo, a la forma de imaginar
y representar simbdlicamente dicha comunicacién. Asi lo muestran algunas expresiones de per-
sonas entrevistadas en dicho estudio:

“El movil no solo estd “a mano” sino que esta casi siempre “en la mano”, ... se toca,
da seguridad y confianza sentirlo”.../ “Es parte de mi”.

Estas expresiones muestran lo que la autora denomina /a dimensiéon afectiva del teléfono
movil, aspecto que lo convirtid muy pronto en algo muy distinto a cualquier otro dispositivo
dedicado a la comunicacidn: es algo intimo y uUnico en la vida de mucha gente. Es “lugar de
encuentro por excelencia”, te permite estar con quien quieras, donde quieras y cuando quieras,
como nada antes.
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Ayuda a crear una esfera personal y privada en cualquier lugar. Lo que antes se percibian
como espacios publicos hoy son lugares que permiten la intimidad. Cambia, por tanto, la consi-
deraciéon y valoracion de los espacios, se desdibujan los limites entre lo intimo personal y lo
social, lo publico y lo privado, y las valoraciones sobre lo que se puede o se debe mostrar, y
doénde; y lo que no. Se desarrollan conversaciones intimas rodeados de extrafios, se expresan
sentimientos y estados de animo que antes sélo se hubieran manifestado en un lugar reservado,
al abrigo de miradas y oidos ajenos. Ver (y oir) a alguien en plena conversacién amorosa o en
plena discusioén, son escenas que podemos encontrar en cualquier momento, en un recorrido en
autobus, esperando en un semaforo,... Antes era, ciertamente, excepcional.

El uso de los modviles ha modificado el paisaje urbano y las relaciones entre sus habitantes,
con esos extranos que dejan de serlo sin dejar de ser ajenos, porque siguen siendo ajenos pero
han dejado de ser “lejanos” (en la dimension fisico-espacial, se entiende). Se establece una espe-
cie de “relacion” que se sustenta en la mera proximidad fisica. Esto es ligeramente diferente en la
poblacién adulta, que parece adoptar un lenguaje mas neutro al hablar en lugares publicos rode-
ados de gente. El sector joven, en cambio, y en mayor medida cuanto mas jéovenes son, menos
distinguen y menos les preocupa esa supuesta falta de intimidad.

En sdélo dos afios, en este estudio se podia contrastar la evolucién. En 2002 algunas de las
personas entrevistadas manifestaban preocupacion por ser escuchadas por extraios/as y con-
trolaban sus comunicaciones. Esta prevencion habia disminuido considerablemente en 2004, la
mayoria confesaba haberse acostumbrado a escuchar conversaciones ajenas y temia menos sen-
tirse escuchado. De 2002 a 2004 se extiende el uso vy, paulatinamente, desaparecen los limites,
ya no hay lugar donde parezca inadecuado utilizarlo, ni circunstancia en que resulte improceden-
te. Dentro de locales, en la calle, en los medios de transporte; para hablar de unas cosas o de
otras, se ha extendido el uso y a la totalidad de ambitos.

Segun esta investigacion, la juventud, y mas adn en nuestro pais, presentaba las conductas
mas invasivas (0 mas innovadoras) a este respecto. Por ejemplo, en Madrid, entre la poblacidn
estudiantil consultada el moévil se usaba constantemente y no consideraban necesario tenerlo
apagado en clase o durante una conferencia. No les resultaba un comportamiento irrespetuoso,
porque su valoraciéon sobre “el respeto” es otra. Lo que consideran falta de respeto es no contes-
tar una llamada; sin embargo, no les resulta falta de respeto interrumpir lo que estan haciendo, o
a la persona con quien estén, por responder al teléfono. La preferencia es siempre “el mévil” y la
justificacion es que representa “la posible emergencia”; e ahi la prioridad.

Esta es la justificacion utilizada en todos los grupos de edad y pone de manifiesto esta nueva
dimensidn que adquieren la obligacion y la responsabilidad social. Prima la idea de la permanen-
te disponibilidad y accesibilidad, y la expectativa que ello crea en los demas. En Espana el estu-
dio detectaba mas resistencia a usar el buzén de voz, tal vez porque la sensacion de obligacion
social hacia familiares y amistades fuera mayor, sobre todo entre las personas jovenes (Lasén,
2005:88), mientras que los/las estudiantes franceses e ingleses decian tenerlo apagado o con
buzdn de voz en similares circunstancias.

Entre el sector mas joven la manera de compartir experiencias a través del movil es aun mas
intensa. Si en un grupo se llama a alguien que esta con otras personas, en otro lugar, la conversa-
cion se convierte en conversacion general, se pasan el teléfono, hablan entre si mantienen el
movil conectado y pueden oir lo que estd pasando a los dos lados, incluso verlo si hacen fotos,
de modo, que aun estando fisicamente lejos ven lo que ocurre, se introducen en el ambiente, de
alguna manera. Es una nueva forma de compartir. La ausencia se convierte en presencia, la dis-
tancia desaparece o disminuye, y la comunicacion multiplica su intensidad al poder realizarse en
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el mismo instante, incluso con imagenes del momento. Ademas de las fotos, facilita y multiplica
la intensidad la via de los mensajes. La juventud actual es la generacion de los SMS, uso que salva
las situaciones en las que el madvil no se puede usar de otro modo y permite un uso intensivo a
guienes tienen menor disponibilidad econdmica.

Por ultimo, el habito de movil lleva a la fantasia de que gracias a su uso no van a perder nin-
guna oportunidad (del tipo que sea) consecuencia de esa promesa compartida de estar siempre
accesible y disponible.

4.3.4. Dependencia, independencia éo adiccién?

Todo lo dicho puede dar lugar, también, a sentimientos de dependencia y de adiccidon, que que-
dan muy claros al describir sus sensaciones cuando no lo tienen, o si imaginan no tenerlo, per-
derlo u olvidarlo. Terminamos este andlisis volviendo a los datos de la encuesta anterior que nos
sirve para ilustrar esta ultima cuestion.

Ante la pregunta:
¢Qué harias si se te pierde o se te estropea el teléfono movil?
La valoracion de las respuestas ofertadas fue la siguiente:

TABLA 4.5.

Reacciodn previsible ante la pérdida del teléfono mavil, por sexo y grupos de edad

Total Sexo Grupos de edad

Hombre Mujer 15-19 20-24 25-29
Base: N= (1419) (721 (698) (364) (464) (591)
Comprarme otro inmediatamente 57,8 57,4 58,2 45]1 55,4 67,5
Pedir uno prestado cuando lo necesite 8,5 6,9 10 9,1 10,3 6,6
Spalereloee  ws  ws w25 w5 o)
Tener otro por si acaso 13 14,3 n,6 12,4 14,4 12,2
Otras respuestas 3 3,6 2,4 2.5 2,4 3,9
NS/NC 2 2,2 17 2,5 1,9 1,7
Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: Estudio INJUVE-CIS - EJ124 (2007); pregunta n2 7.

Como podemos apreciar casi el 60% opta por comprar otro inmediatamente, solamente los
adolescentes se plantean diferir la sustitucion del desaparecido por uno nuevo, y, muy probable-
mente, tenga mas que ver con la menor disponibilidad econdmica que con ninguna otra razoén.
Dato que se corrobora al discriminar por ocupacidn puesto que, claramente, quienes trabajan y
son plenamente auténomos optan, en mayor medida, por comprarlo inmediatamente. La maxi-
ma dependencia que se expresa en tener otro por si acaso queda en un valor del 13%. Para con-
cluir, es la poblacién extranjera la que, en mayor medida, estima la necesidad de sustituir el movil
desaparecido de manera urgente, lo que, probablemente, esté relacionado con los diferentes
equipamientos de los hogares.

Los datos estadisticos explotados y la informacion extraida del estudio cualitativo se refuer-
zan y pueden resumirse en lo siguiente:

Cultura, politica y sociedad 169

4

ral
indice



CUADRO 4.5.

ALGUNAS EXPLICACIONES SOBRE EL USO JUVENIL DEL MOVIL

¢ La centralidad de la dimensién afectivo-emocional impone ciertos rasgos a la
comunicacion

« Facilita la solidificacién e intensificacidon de sus vinculos sociales al facilitar un
ambito de privacidad e intimidad en sesién continua

¢ Favorece la intensificacion de las normas de compromiso, obligacién y
responsabilidad social

» Transforma el significado tépico de los espacios, permitiendo la construccién
de limites nuevos.

¢ Los nuevos limites personales no los marcan el espacio y el tiempo, se
encuentran “entre los mios y el resto”, ignorando (o sorteando) las barreras
socialmente establecidas.

4.4. INMERSION EN LA RED: UNA FORMA DISTINTA DE VIVIR

Vamos a presentar dos trabajos que investigan hechos, sujetos y circunstancias, que considera-
mos representativos de los cambios que se estan produciendo por el uso intensivo de Internet.
En ellos se estudia, de manera selectiva, la poblacidn en la que estas nuevas pautas de conducta
son mas pronunciadas, y que, por ello, consideramos vanguardia y avanzadilla de transformacion
social. En el Capitulo 3 analizamos la utilizacidon de Internet, sus rasgos y modos de actuar. Ahora
vamos a trabajar con la poblacién de usuarios y usuarias de mayor frecuencia, pero sefalando
que lo que les diferencia de los demas no es soélo, ni lo mas importante, el tiempo que dedican a
estar delante del ordenador. El aspecto central es que, como consecuencia de su conexion habi-
tual a la red, han cambiado muchas de sus practicas cotidianas.

No vamos a trabajar con datos de poblacién general, sino que se estudia un publico especifi-
co que, debido al uso que hace de las nuevas tecnologias, su vida gira, en una proporcion varia-
ble pero relevante, en torno a su actividad en Internet. Son quienes dedican muchas horas cada
dia, unas veces de su tiempo libre y otras en una mezcla de ocio y trabajo, si estan ambos rela-
cionados con la actividad en la red. Son sujetos que nos ofrecen una vision del mundo distinta,
que innovan practicas de vida cotidiana, de relaciones sociales y/o de propuestas politicas.

4.4.1. Internautas: todo el dia colgados/as “de la red”

La Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacion (AIMC) realiza estudios
periddicos sobre Internet, parte de cuyos datos ya se han expuesto anteriormente®®. Presenta-
mos ahora informacion sobre uno de sus estudios que resulta particularmente interesante para lo
gue nos ocupa, titulado Navegantes en la Red. Su formato es el de los estudios periddicos vy el
primero se llevd a cabo entre Octubre y Diciembre 2002. Los datos que aqui analizamos respon-

69 Se trata del Estudio General de Medios (2007), véase nota n? 50 Capitulo 3, que abarca, también, el uso de Internet.
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den al campo realizado entre Octubre y Diciembre de 2006. Dado que el formato de la investi-
gacion es distinto del que aqui estamos trabajando, sefialamos sus rasgos peculiares.

El procedimiento consiste en la divulgaciéon del estudio e invitacion a participar en el mismo,
a través de distintos canales de la red. Se accede al cuestionario, se contesta y se envia telemati-
camente. Es decir, las respuestas provienen de un cuestionario auto-administrado y la poblacion
se ha auto-seleccionado. Es necesario dejar claras estas condiciones técnicas de modo que pue-
dan ser tenidas en cuenta a la hora de posibles extrapolaciones de los resultados, o de las com-
paraciones con los que ya poseemos sobre Internet procedentes de estudios socioldgicos stan-
darizados, de modo que ni magnifiquemos lo hallado, ni despreciemos lo relevante. Las personas
participantes en el estudio fueron: 49.418 y el nimero total entre 14 y 29 afos se situa en 23.987.

No cabe duda de que hablamos de cifras muy distintas de las que solemos encontrar en una
encuesta, y que a lo atractivo de la base de la poblacién estudiada se afade la seriedad del
medio, lo que convierte el estudio de Navegantes en altamente recomendable para los intereses
de este texto. Nos permite el acceso a informacion sobre casi 24.000 jévenes de los que, preci-
samente por el proceso de seleccion (auto-seleccidn), ya conocemos un rasgo que los hace par-
ticularmente interesantes, que desarrollan una intensa actividad diaria en la red. Es decir, esta
auto-seleccidon nos asegura el acceso a una informacién privilegiada sobre este sector social que,
desde el punto de vista de los cambios sociales y de las tendencias de comportamiento que que-
remos estudiar, es trascendental. Sélo quienes estdn conectados de manera muy intensa han
tenido acceso a este estudio y han podido participar en él.7°

A partir de ahora, denominaremos internautas a quienes se conectan a diario de manera muy
intensa, y mediante este término los distinguiremos del resto de la poblacion. Para estas perso-
nas, Internet ha transformado de manera clara su vida, o, en otros casos, desde muy jovenes han
ido configurando su estilo personal de vivir y de relacionarse, de un modo totalmente distinto a
como lo hubieran hecho antes de la generalizacién del uso de la red. El tiempo que dedican a
estar delante del ordenador, con todo lo que ello implica, obliga a una distribucion y seleccion de
actividades de ocio y, a veces, también de trabajo y descanso, y a un tipo de relaciones persona-
les. De nuevo, comparamos dos sectores de poblacién: en el Capitulo 3 contrastamos los habitos
en la red de la poblacién adulta con la juvenil; ahora los de la poblacidon general (juvenil y adulta)
con la poblacién inmersa, de manera intensa, en Internet, lo que aqui estamos denominando
internautas.

Como puede apreciarse con claridad en el Grafico 4.3., al elegir la frecuencia maxima que per-
mite el cuestionario que es: mas de dos horas diarias, encontramos que de los casi cincuenta mil
individuos que participaron en la investigacion de Navegantes en la red, el porcentaje de jovenes
y muy joévenes que se conectan mas de dos horas al dia es mas del doble que el de adultos. En
relacién con las precisiones sobre las diferencias de género, vemos que hombres y mujeres estan
mucho mas nivelados que en la poblacién general.

Para comparar a los internautas con la juventud en general (ver Grafico 3.7) recordemos que
en la frecuencia diaria o casi diaria, entre 15 y 19 aflos se conectaban el 50,8 % de los varones y el
43,6 % de las mujeres. Por tanto, en este tramo de edad la diferencia entre géneros es de unos 7
puntos porcentuales, tanto entre internautas (61,4% frente a 53,6%) como en el resto de la juven-
tud. A medida que la edad aumenta es algo mayor la distancia entre hombres y mujeres en el

70 El Estudio que hemos utilizado para este texto es el que se presenta como Navegantes en la Red (Febrero de 2007), cuyo
campo se corresponde con los cuestionarios recogidos entre el 24 de Octubre y el 18 de Diciembre de 2006. Se recibieron
57123 cuestionarios, de los que se seleccionaron, después de un proceso de validacion, los 49.418 con los que se realiza el
estudio cuyos datos aqui presentamos.
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caso de internautas (que llega a ser de 13 puntos entre los 20 y los 29 afos), que en el caso de la
poblacién general, pero siempre a favor de los varones. Como podemos observar en el Grafico
4.3., va decreciendo el grado de conexidon en ambos géneros con la edad, de manera paulatina,
un poco mas acentuada en el sector femenino que, sin embargo, al llegar a los 30 afos frena su
caida, mientras que en los varones continua bajando.

GRAFICO 4.3.

Conexion a Internet mas de dos horas diarias, por género y edad (incluye poblacién adulta).

70

B Hombres

B Mujeres

Fuente: Estudio Navegantes en la Red
14-19 20-24 25-29 30y mas (AIMC) (2007).

Sin embargo, en la poblacién adulta la diferencia entre hombres y mujeres es menor entre los
super-conectados (cinco puntos 27% mujeres frente a 32% hombres), que en el resto (diez pun-
tos 13% mujeres 23% hombres). No podemos olvidar que el 73% de mujeres adultas no se conec-
ta nunca (ver Grafico n? 3.5.) y, de manera inevitable, este sector tan numeroso, completamente
al margen de las tecnologias de la comunicacion, sesga de manera radical la diferencia por géne-
ro a favor de los hombres en la poblacién mayor.

Por tanto, los varones jovenes, y sobre todo muy jévenes, marcan la pauta. Al comparar inter-
nautas con poblacién general, el publico masculino joven determina la diferencia en sentido
positivo (los que mas), y el publico femenino adulto en sentido negativo (las que menos). O, lo
que es lo mismo, los varones jévenes se sitlan en un extremo y las mujeres adultas en el contra-
rio. Las mujeres muy jovenes progresivamente se estdn incorporando al uso tecnoldgico de
mucha intensidad, y aungue no alcanzan, todavia, a sus coetdneos del otro género, la tendencia
es tan clara y rapida que hace prever la nivelacién en poco tiempo.

En relacidn con el lugar de conexidon observamos que, en los internautas sube, considerable-
mente, la conexion en el centro de trabajo. Si recordamos la informacion ilustrada en el Grafico n®
3.8 del Capitulo 3, la conexiéon en el centro de trabajo era muy reducida en la poblacién general,
siendo quienes tienen entre 25 y 29 aios quienes subian el valor, pero llegando tan sélo a un 18%.
AUn asi, mantenian una distancia de 25 puntos en relacién con la conexién en el hogar, que
seguia siendo mucho mas frecuente.

Sin embargo, en la poblacién de internautas, tal como vemos en el Grafico n® 4.4, este porcen-

taje de conexioén diaria en el lugar de trabajo llega al 49%. Es mas, a partir de los 25 afios, practica-
mente no hay diferencia en el tiempo que se conectan en el hogar (55 %) vy el que se conectan en
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el trabajo (49%) entre los 25 y los 29, y (de 44% a 50%) en mas de 30, donde la relacidon se invier-
te a favor del centro de trabajo. En el caso de la juventud cuya edad oscila entre los 20 y 24 aios,
en la poblacién general se conectan en el trabajo un 7% y en el sector de internautas el 25%.

GRAFICO 4.4.

Lugar donde se conectan varias veces al dia, por edad (incluye poblacién adulta).
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Fuente: Estudio Navegantes en la Red
14-19 20-24 25-29 30y mas (AIMC) (2007).

En relacion con los lugares publicos, la conexion es menor entre internautas ya que no supera
el 5% en ningun grupo de edad, y, sin embargo, sobrepasa el 10% en la franja de edad de 14-19
afos en la poblacién general. Por tanto, parece que la practica de los ciber-cafés y similares no
es muy utilizada por la poblaciéon internauta, si comparamos con el grado de utilizacion del
hogar y el centro de trabajo. Posiblemente se utiliza “cuando hace falta, cuando no hay otra posi-
bilidad”; pero estos usuarios, casi de sesidn continua, presentan modelos de conducta estables e
integrados en su vida cotidiana en lo que a su practica telematica se refiere y, presumiblemente,
gozan de todas las facilidades en su hogar para ello. Sélo, ocasionalmente, acudirdn a espacios
comunes. Estos, muy probablemente, se nutren de un publico mayoritariamente muy joven (14-
19), con nula o deficiente cobertura electrénica en el hogar, que, ciertamente, no deben ser quie-
nes mas entusiasmados se sienten con las hondas.

En cuanto al tipo de uso que hacen de la red, el Grafico 4.5. muestra que las diferencias son
escasas en relacion con edad y género, mucho menores, de nuevo, de lo que pudimos observar
en los usos de la poblacién general. La poblaciéon internauta es mas homogénea. Todos se conec-
tan a la web y utilizan el correo de manera similar, hombres y mujeres, mayores y jovenes. Las
diferencias en términos de edad se encuentran en la mensajeria instantanea, la transferencia de
ficheros y los chats. En la mensajeria instantanea la diferencia entre jovenes y adultos es bastan-
te marcada, y mas aun en el intercambio de archivos, donde el grupo dominante son los varones
jovenes.

Podemos preguntarnos a qué tipo de actividad aplican estos servicios, si predomina el uso de
caracter personal, o el dedicado a la actividad profesional. Encontramos una relaciéon inversa-
mente proporcional entre edad y uso personal: a mayor edad menor uso personal. Entre los 14 y
los 19 anos, el 71% y el 83% de sus conexiones son de tipo personal (71% para mujeres; 83% para
hombres), llegando a un 60% los varones y 49% las mujeres en el tramo de 25 a 29 afos. Las dife-
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GRAFICO 4.5.
Tipo de usos en la red todos los dias, por sexo y edad (incluye poblacién adulta).
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20 B Uso World Wide Web
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0 Fuente: Estudio Navegantes en la Red
Jévenes H Jévenes Mu Adultos H Adultos Mu (AIMC) (2007).

rencias entre uso personal y profesional (o académico) son muy relevantes en los/las mas jove-
nes pero pequefas en los adultos. De hecho, en los varones adultos la diferencia es de diez pun-
tos a favor del uso personal (52% frente al 42%), pero en las mujeres de mas de 30 afios el tiem-
po que dedican en la red a cuestiones personales y profesionales es el mismo (46% en ambos
casos). Las mujeres jovenes usan la red para cuestiones personales, pero no tanto como los varo-
nes de su misma edad y, en cambio, lo utilizan mas que ellos para cuestiones académicas o de
trabajo (diez puntos mas que los varones en todos los grupos de edad juveniles), con lo cual los
usos de hombres y mujeres se nivelan.

GRAFICO 4.6.

Principal uso de Internet, por sexo y edad (incluye poblacién adulta).
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Fuente: Estudio Navegantes en la Red
(AIMC) (2007).

En relacion con los usos académicos y profesionales encontramos un dato revelador que
refuerza esta dominante femenina. Casi el 30% de internautas que tienen estudios universitarios
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(28,17%) aprovechan la red para realizar cursos de formacion, y esta actividad es mas numerosa
entre las mujeres (33% mujeres - 25% varones). De quienes utilizan la red para mejorar su forma-
cién la mayor proporcion se encuentra entre quienes trabajan y tienen estudios superiores. Pare-
ce que se aprovecha la red para el reciclaje y la promocién profesional de quienes ya tienen tra-
bajo, mas que para estudiar quienes no lo han hecho, o buscar trabajo quienes no lo tienen.

En cuanto a las actividades de caracter personal las compras de productos o servicios a través
de Internet ocupan un lugar significativo entre sus usos, en comparaciéon con los que vimos en la
poblacion general (Grafico 3.10). En los/las internautas es una practica extendida en todos los gru-
pos de edad y género, mas en la poblacion adulta que en la juvenil, al contrario de lo que ocurre
en la poblacidn general, que era mayoritario en la juventud. Pero, recordemos que en la poblacién
general el uso de la red es minoritario en los mayores y, sin embargo, aqui todos son usuarios de
alta frecuencia. La misma razén debe aplicarse al dato de que compren, ligeramente mas los hom-
bres que las mujeres, muy probablemente, por el mayor uso de la red de los primeros.

Un dato sobre el que no tenemos informacién en la poblacién general, pero que resulta muy
interesante la obtenida de internautas, es la medida en que se establecen relaciones personales
a partir de la red. La pregunta a la que se contesta es la siguiente:

¢Ha establecido nuevas relaciones personales a través de la red?

Las contestaciones miden, también, si estas relaciones iniciadas en la red se mantienen sélo
mediante conexion virtual, o si han pasado a un contacto con presencia fisica. Como vemos, es
una via de interaccion muy extendida en la juventud, y, como en todos los pardmetros investiga-
dos, esta liderada por los varones, donde casi 6 de cada 10 manifiestan haber iniciado relaciones
por Internet. El tipo de relacién a que nos referimos es el de personas que no se conocian previa-
mente, que se encuentran en la red y con las que se entabla una relacién a raiz de ese encuentro.
Como vemos, en mas de la mitad de las ocasiones se convierten en relaciones “no” virtuales.

GRAFICO 4.7.

Relaciones personales a partir de la red, por sexo y edad (incluye poblacién adulta).
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Jovenes H Jovenes Mu Adultos H Adultos Mu (AIMC) (2007).

En todo caso, desde el punto de vista socioldgico y en cuanto a lo que se refiere a la incorpo-
racion de nuevos patrones de comunicacion, tal vez lo mas relevante es la alta presencia de rela-
ciones que nacen en la red y no se desarrollan fuera de ella. Es decir, se consolidan interacciones
gue no tienen mas soporte fisico que las ondas. Aqui si se aprecia mas distancia entre generacio-
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nes, es poco habitual entre la poblacién adulta de ambos sexos, pero, sin embargo, no hay dife-
rencias entre ellos.

Para terminar, una cuestidon substancial es conocer qué es lo que dejan de hacer, o lo que
creen que querrian hacer, y no hacen, por conectarse a Internet; a qué piensan que dedicarian el
tiempo que ahora consumen delante del ordenador. Las contestaciones a esta pregunta nos per-
miten indagar en su orden de preferencias e investigar entre qué tipo de actividades se situa
Internet en su rango de opciones. Como vemos (Gréfico 4.7.), las diferencias por edades son
minimas: dejar de ver television, de descansar y no hacer nada y, en tercer lugar, de acudir a
bibliotecas, son las actividades que disminuyen por conectarse. Las diferencias de género resul-
tan significativas.

GRAFICO 4.8.

Actividades que reducen por conectarse a la red, seguiin edad (incluye poblacién adulta).
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Fuente: Estudio Navegantes en la Red
(AIMC) (2007).

Pero, vayamos mas alld de la valoracion cuantitativa de las opciones y contemplemos la
dimensidon cualitativa de las mismas, porque no todas tienen el mismo relieve desde el punto de
vista de las relaciones sociales y la construccién personal. La decision de ver menos television o
de descansar sin hacer nada nos conduce a una interpretacion muy distinta de la que supone
dejar de consultar en bibliotecas o de leer. Las dos primeras opciones suponen un grado de pasi-
vidad que no representan las dos segundas.

Vamos a analizar de modo mas minucioso estos datos, y lo haremos desde la hipodtesis de la
tendencia a una mayor pasividad entre la juventud, que vimos al estudiar sus preferencias de
ocupacion del tiempo libre”. Recordemos la presunciéon que sefala que la juventud es cada vez
mas pasiva, en comparacion con generaciones precedentes, y que la centralidad del ordenador
en sus vidas puede disminuir sus recursos cognitivos y culturales’?. Esta pregunta es interesan-
te, dado que nos permite analizar su dmbito cognitivo de seleccidén, y si su tiempo en la red
puede disminuir su creatividad o su nivel de iniciativa.

71 En el Apartado Ill. vimos como la disminucion de la lectura y del ejercicio fisico y el aumento del uso del ordenador, visionado
television y escucha de musica, son los valores que construyen este argumento.

72 Sobre los efectos de disminuir la lectura y aumentar el uso del ordenador, véase Brikerts (1999).
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En relacion con el visionado de television, conectarse a Internet permite un entretenimiento
mas creativo que ver la television. La televisidon implica una pasividad que no supone, necesaria-
mente, la red. Por ejemplo, hay contenidos que se emiten en televisién pero que el sector juvenil
ve en la red. Esto ocurre, fundamentalmente, en series televisivas que muchas personas jovenes
se bajan de Internet: seleccionan los capitulos, los ven las veces que quieren y por el orden que
desean. En este caso, se puede decir que el consumo audiovisual que pasa de la television a
Internet es, en todo caso, mas creativo: buscan las series o los programas, los seleccionan, los
bajan, los graban, los ordenan, y los visualizan con un criterio selectivo y personal. Pero, ademas,
lo comparten, lo envian a sus amistades ,... En este caso, podriamos decir que no queda claro que
usar el ordenador suponga mas pasividad que ver television.

Sin embargo, se citan a continuacion dos actividades cuya disminucién, en principio, si podria
interpretarse como pérdida de riqueza intelectual o personal, ya que son el paradigma de la
“actividad culta”: leer y acudir a bibliotecas. Segun la informacidn recogida en el Capitulo 3 epi-
grafe 3.2.3. un porcentaje significativo de los grandes lectores/as son internautas. Puede que
lean menos libros convencionales, pero muchos/as leen, constantemente, ensayos de muy diver-
sa indole.

Las consecuencias de su actividad en la red pueden ser tan creativas y formativas, o mas enri-
quecedoras, incluso. Por ejemplo, en lo relativo a la busqueda de informacién, comparando con
acudir a bibliotecas o actividades similares, en Internet se consigue incomparablemente mas
informacién en menos tiempo y con menor esfuerzo. No tiene porque disminuir la dimensidn
enriquecedora de la lectura, ni la adquisicion de conocimientos, sino que el efecto puede ser mas
bien aditivo. Los resultados del estudio de Navegantes en la red apuntan en otra direccién: no
parece que se pueda calificar como “pasivos/as” a quienes mas se conectan, al contrario, proba-
blemente, sea mayor su inquietud, su curiosidad, sus ganas de conocer.

Sdélo a modo de hipdtesis: las NTIC pueden convertir en mas pasivos, o pasivas, a quienes,
presumiblemente, ya lo eran (o lo hubieran sido de no existir Internet). Tal vez, habria que pre-
guntar qué dejan de hacer quienes pasan muchas horas jugando con las videoconsolas; o que
harian, en caso de no conectarse, quienes se dedican fundamentalmente a los juegos. Es decir,
no queda claro que las técnicas audiovisuales desmotiven actividad de ningun tipo. Si la juven-
tud es mas o menos pasiva, muy probablemente habrd que investigarlo en funcién de otro tipo
de parametros, seguramente, los relacionados con el entorno social en que se mueven y estudiar
qué tipo de estimulos reciben. Muy probablemente, a lo que haya que prestar atencion es a sus
condicionamientos socioestructurales, porque es en su ubicacién socio-econémico-cultural
donde podremos encontrar mas explicaciones al respecto.

Hemos tratado de ofrecer un perfil socioldgico de la juventud que se conecta a la red de
manera muy intensa. Diversos aspectos de sus vidas son como son, y sus pautas de relacion
adoptan los modelos que adoptan, en buena medida, condicionados por lo que la red ofrece. El
Cuadro 4.6. ofrece un resumen de sus rasgos mas singulares.

CUADRO 4.6.

RASGOS DE LA POBLACION JUVENIL DE INTERNAUTAS

* Son una poblacién bastante homogénea:
Los jovenes varones destacan en frecuencia y tipos de actividad, pero la diferencia de
género es menor que en la poblacién general. >
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* La conexidn en el centro de trabajo aumenta con la edad hasta igualar (o superar) a la del
hogar a partir de los 25 anos.

* El uso personal es prioritario hasta los veinte afios, a partir de 25 afios disminuye la
diferencia con el profesional en los varones y casi se iguala en las mujeres.

* El 28% de quienes tienen estudios universitarios realiza cursos de formacién a través de la

red (mas las mujeres que los varones)

* 6 de cada 10 jovenes varones y 5 de cada 10 jévenes mujeres han iniciado relaciones
personales a través de la red.

- El 20% se mantiene como relacién telematica.

¢ El uso intensivo de Internet no aumenta la pasividad (por conectarse dejan de: “hacer
nada” y ver televisién; disminuye poco el deporte y el ir al cine)

* La actividad en la red: multidireccional y multipolar, es (o puede ser) tan creativa y
enriquecedora a nivel cognitivo como la lectura y otras actividades culturales

4.4.2. Los hacker y el hacktivismo

A continuacion, sin abandonar el ambito de internautas, dejamos la descripcion estadistica de sus
rasgos sociodemograficos y actitudinales para dedicarnos a un tipo concreto de internauta, mas
bien, un tipo de comunidad virtual de integrados en la red. El sector hacker representa uno de los
prototipos de juventud caracterizado segun su filiacion tecnoldgica, cuya capacidad propositiva
lo convierte en modelo de transformacion social. Vamos a ver en qué aspectos de sus vidas esto
es asi, y mostraremos parte de la realidad actual de este movimiento en Espafa. Con ello conecta-
mos directamente con la parte final del Apartado, dedicada a tecnologias y accion politica.

Son muchos y diversos los nucleos de comunicacion que surgen en la red de donde se derivan
actividades y se crean comunidades, con desigual estabilidad y continuidad. Frente a la dimensién,
fundamentalmente social y ludica, de los vinculos que se forman a través de los chat, surge la
opcidn mas reivindicativo-politica de los hackers. En el caso de los chat se establece una socialidad
cuya peculiaridad, en comparacion con las relaciones que se viven fuera de la red, es que permite
diversos y complejos juegos de identidad. Se pueden activar y combinar identidades diversas y
cambiantes, dado que el contraste con la realidad personal no es, en absoluto, necesario. Se trata
de socialidades que, en principio, no traspasan ni se transforman en otro tipo de actividad.

Cuando se trata de comunidades tematicas la cosa cambia, al menos en parte; el juego de
personalidades decrece y se llega a una representacion de cada uno mas estable, puesto que el
objetivo central deja de ser el juego y la mera comunicacion, y ahora lo es la cuestion que actua
como motivo de interés comun (politico, ecoldgico, deportivo). En el primer caso, el juego de
personalidades y el desarrollo de las relaciones pueden ser objetivo Unico o principal, no se
supera lo ludico y lo comunicativo.

Los/las hacker tienen un perfil particular. Representan un tipo de internauta dedicado a la
navegacion por la red de manera muy intensa, pero con unas intenciones de expansién y comu-
nicacion que van mas alla de las del mero usuario, incluso del usuario de sesidén continua. Entre
ellos hay un predominio de “expertos/as”, en su mayoria personas cercanas a la ingenieria y las
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telecomunicaciones, con una gran formacién informatica. Sus niveles de conocimiento informati-
Cco son muy superiores a los de la media y su mayor motivacion es conocer y desentrafar los pro-
gramas y sistemas, mejorar y ampliar las funciones de los mismos y desarrollar sus aspectos téc-
nicos, pero con unos objetivos sociales concretos (Garaizar, 2006).

El movimiento hacker propone un nuevo uso del conocimiento experto, es decir, tanto como sus
conocimientos les caracteriza que valoran su formacién mas alla de sus usos profesionales y sus ren-
dimientos mercantiles. Desean difundir su saber, compartirlo con otros para crear espacios paralelos
alos del uso comercial, y crear una sociedad con unos rasgos singulares. La lucha por el sofware libre
es la auténtica columna vertebral de este movimiento; su intencién es que las herramientas de comu-
nicacion y accién de los sistemas en red disminuyan y no aumenten las diferencias sociales.

Como derivacion y complemento del movimiento hacker encontramos el hacktivismo, union de
personas entusiasmadas con la informatica -los sistemas operativos y la expansion del sofware libre-
y activistas politicos en su version mas critica de reivindicacion, contestacion y protesta. Podriamos
decir que se trata de un movimiento de izquierdas, de corte autogestionario, que se mueve en un
ambito muy cercano, incluso muchas veces inmerso, en el espacio auténomo de los centros de oku-
pacion, en la apuesta por la desobediencia civil y, en general, en el terreno de las propuestas alterna-
tivas, mas o menos antisistema. Su objetivo principal es poner al servicio de la contestacion politica
las herramientas de la informatica mas evolucionada. Defienden una nueva forma de tecnopolitica.

Como veremos mas adelante no es un dmbito cerrado y homogéneo, pero, sin embargo, se
puede afirmar que sus rasgos, los que hemos descrito en el parrafo anterior, les otorgan unas
sefas de identidad reconocibles. Hay diferentes sectores: en unos casos se muestran implicados,
en su sentido mas amplio, en el &mbito de la desobediencia civil y extreman su rechazo de los
estilos de vida dominantes, a nivel politico, econdmico y social. En otros, estan insertos en orga-
nizaciones gque presentan una critica y una accion de protesta mas integrada socialmente, y cola-
boran, de manera mas o menos estable, por ejemplo, en los grupos del Movimiento por la Justi-
cia Global, donde realizan una funcién nuclear en la movilizacién, ayudando en la expansion de la
protesta y la divulgacién de sus propuestas.

Para darse a conocer, expandir sus redes, y divulgar sus actos comunicativos utilizan medios
on-line y medios off-line (dentro de la red y fuera de la red) y los rasgos de funcionamiento y el
aspecto que adoptan se asemeja al modelo comunidad. Son comunidades, con limites vagos e
imprecisos muchas veces, que se retroalimentan principalmente on-line, pero que desarrollan
actividades fuera de la red como forma de hacerse presentes en un terreno mas amplio. Entre
sus actos comunicativos, los mas representativos son los hackmeetings, apariciones publicas
donde se encuentran internautas de distintos lugares que publicitan su ideologia y sus proyec-
tos, con representaciones publicas dramatizadas de diversos tipos. Los mas conocidos son los
Hacking in the Street. En ellos reclaman el espacio de la calle como lugar de experimentaciéon
politico tecnoldgica y manifiestan su rechazo a todo tipo de control, censura y mercantilizacion
de la red (Garaizar, 2006; Sadaba y Roiz, 2004)).

La celebracion de los hackmeetings permite la formacicion de grupos locales que derivan en
los hacklabs. La palabra hackl/ab resulta de la fusion de las palabras hacker y laboratorio. Se trata
de un espacio fisico donde se redne un grupo de personas, jévenes y muy jovenes en su inmen-
sa mayoria, para investigar, debatir y difundir temas relacionados con las nuevas tecnologias y la
contestacién politica. En Espafa, concretamente en Barcelona en el ailo 2000, el Centro Social
Ocupado Autogestionado Les Naus organizo el primer encuentro. Desde entonces, no ha parado
de crecer el nimero de asistentes y actividades organizadas. El primer hacklab espafiol, el Kernel
Panic, surgid tras el hackmeeting que tuvo lugar en 2002 en Barcelona. Posteriormente, se orga-
nizé un hackmeeting en Leioa, Vizcaya, en el Gaztetxe de Udondo, credndose el hacklab Metabo-
lik y mas tarde en el Laboratorio’03 en Madrid.
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La practica de los Hacking in The Street se fue expandiendo, con ejemplos como el realizado
por los hacklabs madrilefios dentro de un mercado, o el que desarrollé el hacklab Metabolik en
Bilbao, con dos carpas donde se impartieron talleres de redes inaldmbricas y Software Libre en
euskera. Otros hacklabs creados, posteriormente, son los de Madrid: Cielito Lindo en Lavapiés, el
Kaslab en Vallecas y el PiLaben el Barrio del Pilar o Barahacks en Barajas. El caso ha proliferado
por todo el territorio nacional y de ello son ejemplo otros tantos como el hacklab Downgrade en
Zaragoza, La Cuca Albina en Alicante. El cuarto Hackmeeting se celebrd en el Gaztetxe Euskal
Jai en Pamplona, gracias a la labor del hacklab navarro Hackresi. Se organizan nuevos grupos en
Vitoria-Gasteiz (Kakelbont), Parets del Valles (Tenes777), Galicia (A casa/causa encantada) o
Sevilla (Sevilla-Hacklab), que gestionaron el hackmeeting de 2004 en el CSOA Casas Viejas de
Sevilla. En el encuentro realizado en Madrid en 2006, denominado Jornadas Inter-Hacklabs, los
datos que se divulgaron resefaban la existencia de unos 22 hacklabs en Espafa. (Garaizar, 2006;
Sadaba y Roiz, 2004). Estos grupos representan una parte significativa de la juventud activa y
creativa, y la unidn de tecnologia y accidon politica, tanto como los contenidos de sus iniciativas,
lo convierten en un sector de alto interés socioldgico.

CUADRO 4.7.

¢QUE ES, QUE REPRESENTA EL HACKTIVISMO?

¢ Una de las mas claras propuestas de cambio propiciada por la juventud
¢ Una significativa combinacion de NTIC, juventud y accién politica

* Una propuesta de sociedad paralela a la sociedad de mercado

¢ Un proyecto politico alternativo a la accién politica convencional

¢ Una invitacién a la socializacién del conocimiento técnico experto

* Una opcion de movilizacién y contestacion politica desterritorializada

4.4.2.1. Lo local y lo global: cémo solventar la cuestion identitaria.

Un estudio realizado en el Pais Vasco (CEIC, 2005), investiga los nucleos de hacktivismo en Eus-
kadi y alguna de sus singularidades. Como hemos podido apreciar en la relacion de centros y
actividades expuestas mas arriba, los nucleos surgidos en el Pais Vasco ocupan desde el princi-
pio un lugar relevante. En este estudio se analiza su desarrollo particular y sus conexiones con
otros colectivos en Espafa y el resto del mundo. Pero, se presta especial atencién a las formas
gue adoptan para extender los conocimientos técnicos y ampliar las bases de la sociedad reivin-
dicativa y politicamente activa cuidando, a un tiempo, las singularidades culturales.

El hacktivismo es un dmbito de accién y de comunicacién y, como consecuencia de lo segun-
do, surgen problemas al tratar de combinar los intereses identitarios y la comunicacién a gran
escala, y para su analisis nada mas apropiado que el caso de los colectivos de Euskadi. El estudio
citado focaliza su atencidén en la tensidn que se vive en alguno de estos colectivos entre la ten-
dencia a la homogeneizacion que suponen las NTIC -que igualan y nivelan a individuos y grupos
de todo el mundo, facilitando de este modo la expansion de la comunicacién-, y la defensa de
identidades culturales particulares (en este caso la vasca). En la dindmica de la accién se enfren-
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tan dos dimensiones, la instrumental y la simbdlica, y lo que esta en juego es la primacia de la
globalidad por un lado y la defensa de la singularidad por otro. Lo interesante es estudiar cémo
tratan de sortear el conflicto y qué férmulas adoptan.

AUn cuando la relacién de lo local y lo global es un aspecto cuidado en estos ambitos de contes-
tacion politica, y el respeto a las identidades politicas y culturales se considera nuclear, surgen difi-
cultades dado que se considera prioritaria la expansion de la comunicacion hasta el maximo de lo
posible. Para ello, lo mas facil, y lo mads operativo, es favorecer la homogeneidad de los espacios
comunes y el problema aparece en la proteccion de lo diferente, que en este caso se aprecia con cla-
ridad en los usos de la lengua. El euskera se valora como simbolo de identificacion entre los euskal-
dunes, pero funciona con dificultad como instrumento de comunicacion, de expansién de ideas o de
reclutamiento, dadas las peculiaridades de la lengua en si y su restringido uso. Por ello, muchos hac-
kers cuestionan la conveniencia de su utilizacion cuando lo que se pretende es expandir un mensaje.
La soluciéon adoptada es el eclecticismo, tratando de compatibilizar el reconocimiento de la dimen-
sion simbdlico identitaria, pero defendiendo la dominante de la dimension instrumental. El siguiente
comentario de una de las personas entrevistadas en el estudio muestra con claridad el problema:

“La problematica de la lengua obedece a conflictos locales y el evento especifico de Hac-
ker tiene otra dimension” .../... “Que el HM (Hack meeting) se celebre en Nafarroa no signi-
fica que sea euskaldun, sino que es itinerante y que esta vez toca en Irfiua/Punkplona. No
entiendo porque el hecho de que se celebre el HM en Euskal Herria implica que las camise-
tas tienen que estar como minimo en euskera. Lo que tampoco me pareceria mal (incluso
me parece bien) es que aparecieran palabras o juegos de palabras en euskera como es el
caso del "hack3ha” o del “jakin dezagun” o lo que se nos ocurra” (CEIC, 2005: 118).

Mediante el eclecticismo, o que se practica es la mezcla de rasgos expresivos de las dos (o las
tres) lenguas: castellano, esukera (e inglés), siempre que no afecten a la dimensidén comunicativa
primordial. Hay quien considera que esta solucidon es dudosamente valida porque estiman que
reduce el problema de la identidad a una cuestion de “disefio”, de estética en la demostraciéon de
unas singularidades. Pero, otras voces sefalan que es la Unica solucién de las posibles. Es decir,
se valora la centralidad de lo reivindicativo, comunicativo, y se reconoce un lugar a la dimension
simbolica mediante la que se procura la defensa de la identidad, siempre que no se descuide la
primacia de la eficacia comunicativa en los mensajes. Desde este punto de vista, las reivindica-
ciones, los contenidos concretos de sus propdsitos, han de hacerse en lenguas de mas amplio
uso, en aras de garantizar dicha eficacia comunicativa.

CUADRO 4.8.

LAS NTIC Y EL CONFLICTO IDENTITARIO EN EL HACKTIVISMO

* Se prioriza la dimension instrumental: comunicar lo maximo a la mayor poblacién posible

¢ Se buscan formas para preservar las identidades culturales:

- El eclecticismo como solucién

 Conflictos entre sectores:

- ¢Centralidad de lo simbdlico o banalizacién de la identidad?
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4.4.2.2. Otros usos mas practicos: tensidn entre sectores

Pero junto a las comunidades volcadas en la reivindicacién politica y en la creacién de comuni-
dades, activadas permanentemente a través de los foros y de las acciones de protesta, existen
otras iniciativas hacker en la linea de lo que estos autores denominan proyecto de vida (CEIC,
2005). Se estudian algunas propuestas de grupos de hackers en el Pais Vasco que tratan de dar
al hacktivismo una dimension mas practica. Ante las dificultades actuales en el empleo, estos
colectivos proponen crear empresas o nuevas formas de autoempleo, utilizando el soporte de la
red y las posibilidades que supone su amplia base de comunicantes y comunicados. Son intentos
de combinar: trabajo, participacion politica y nuevas tecnologias. Por ejemplo, crear empresas o
cooperativas que distribuyan sofware libre, o comercializar, de algun modo, las ayudas y la for-
macion técnica que pueden brindar a agentes colectivos, o individuales. Es decir, rentabilizar sus
capacidades como mediadores tecnoldgicos.

Inevitablemente, ello plantea problemas dentro del movimiento. Crea fracturas y divisiones entre
pragmaticos y puristas, al provocar una tension entre la idea de proyecto de vida, que implica obte-
ner alguna rentabilidad instrumental de la practica hacker, y quienes sélo contemplan la dimensién
de movimiento politico y sélo valoran la rentabilidad social (tecnologia para todos, conocimiento
libre y gratuito,...) que, opinan, es totalmente incompatible con la idea de rentabilidad econdmica.
Sin lugar a dudas, este conflicto apunta a una de las lineas de flotaciéon del hacktivismo.

Otra forma de pragmatismo la encontramos entre quienes colaboran con instituciones publi-
cas, por ejemplo, con ayuntamientos, o con asociaciones, en proyectos concretos. Es decir, en
este caso no se trata de mercantilizar su saber sino de colaborar de manera altruista con colecti-
VOs que realizan una funcién social, ofreciéndoles sus conocimientos para que puedan darse a
conocer, o divulgar sus propuestas o actividades. Trabajar en una organizacién con fines solida-
rios informatizando sus recursos, o planificando una estrategia de publicidad; brindar apoyo téc-
nico para que puedan explotar la red de manera mas eficaz, o para implementar algunos proyec-
tos de participaciéon electrénica, por ejemplo. Ofrecen su especializacién tecnoldgica y sus
conocimientos al servicio de otros y posibilitan que sectores sociales que no tienen acceso a
estas técnicas puedan aprovecharlas. Aun cuando puede suponer una relacion con autoridades
politicas, o segmentos de la administracion, no deja de ser un trabajo politico que desarrolla una
de sus lineas programaticas: socializar el saber experto.

Pero, también hay sectores criticos ante esta segunda via que consideran que puede interfe-
rir con su labor reivindicativa, que lesiona su dimensién anti-sistema. De algun modo, es coope-
rar con instituciones publicas, o con asociaciones que interactlan en el campo de la politica con-
vencional, de los proyectos estatales, de las subvenciones, etc. Supone adoptar practicas mas
integradas que conjugan mal con su imagen y sus proyectos mas subversivos y sus propuestas
de transformacién mas radicales.

4.5. EL MITO DE LA DEMOCRACIA ELECTRONICA Y LA REALIDAD DE SUS PRACTICAS

Para terminar este capitulo, dedicamos el Ultimo epigrafe a profundizar sobre algunas posibili-
dades que las NTIC ofrecen a la renovacion politica, y presentamos datos sobre opiniones al res-
pecto y sobre determinados experimentos llevados a cabo, tanto a propuesta de las instituciones
politicas como de colectivos de base. Con todo ello, pretendemos reflexionar sobre las oportuni-
dades que la tecnologia ofrece pero, también, sobre los Iimites que la realidad impone. Es decir,
la actitud con la que estimamos que ha de enfocarse la cuestion es de cierta cautela, para diluci-
dar hasta qué punto pueden crearse nuevos mitos en torno a la idea de democracia electrdnica,
y deslindar qué queda mas alla y mas aca de las posibilidades reales de aplicacién.
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4.5.1. Visiones ciudadanas sobre politica y nuevas tecnologias

Dos de las criticas mas extendidas en relaciéon con el funcionamiento de los sistemas democra-
ticos son la lejania entre politicos y ciudadanos y las escasas posibilidades para la gente
comun de desempefar algun papel, o de hacer oir su voz, en los ambitos donde se toman las
decisiones publicas. Estas son, en definitiva, algunas de las causas mas importantes relaciona-
das con el distanciamiento ciudadano, el desencanto y la desafeccién que, segun muchos estu-
dios, han aumentado en las ultimas décadas en los sistemas democréaticos. Por ello, la posibili-
dad de incrementar la participacioén, y de profundizarla a través de distintas vias, es uno de los
aspectos mas investigados en los ultimos tiempos en relacidén con la mejora de los sistemas
democraticos’s.

Rara vez se discute la conveniencia que, en términos normativos, tiene, o tendria, que los ciu-
dadanos y ciudadanas pudieran intervenir en mayor medida en la vida politica, al menos, en
aquellos asuntos que les afectan de manera directa. Otra cuestién serd cdmo solventar cuestio-
nes de eficacia, o la articulacidn de intereses muy distintos; o cémo resolver problemas que pue-
dan aparecer, como la desigualdad que pueda derivarse entre quienes participasen y quienes no
lo hicieran, en la defensa de intereses generales. No es asunto facil, y no siempre esta claro a tra-
vés de qué modelos se cumple mejor con los objetivos de respeto de la libertad y de igualdad de
oportunidades. En todo caso, los intentos de aumentar la participacion son objeto de estudio
preferente en muchos ambitos tanto académicos, como politicos o sociales.

Los estudios realizados demuestran que los limites objetivos y subjetivos de la participacion,
y las dificultades de cara a la incentivacion y expansion de la misma, son de muy distinta indole,
pero uno de ellos es el coste que para los individuos tiene dedicar tiempo y esfuerzo a atender
los asuntos publicos. Es por ello que desde las corrientes de investigacion citadas se plantea la
utilidad de las nuevas tecnologias para facilitar la intervencién de los individuos, dado que el uso
de Internet, no sdlo puede abrir nuevos mecanismos y multiplicar las posibilidades de los ya exis-
tentes, sino que permite mucho mas.

Es decir, la red puede ampliar la base de la participacion al ofrecer métodos sencillos de impli-
cacién a un bajo coste en términos de tiempo y esfuerzo, por ejemplo, la participacion desde
casay en el momento en que a cada uno le convenga. Pero, ademas, puede permitir una relaciéon
directa con los politicos profesionales, y esto en dos sentidos. Por un lado, en la direccion de la
ciudadania a la clase politica, exponiendo sus intereses y dando a conocer sus opiniones, o pre-
ocupaciones, a quienes ejercen la responsabilidad publica. Y, en sentido inverso, de la clase poli-
tica a la ciudadania, es decir, que quienes se dedican a la cosa publica expliquen lo que haceny
justifiquen sus decisiones, de un modo mas directo y selectivo que el que ofrecen los mecanis-
mos de control politico convencionales. Esto supondria ampliar los margenes de control y recla-
mar responsabilidades sobre las tareas publicas.

Pero hay mas. A través de la red los ciudadanos y ciudadanas pueden conseguir informacion
sobre cualquier cuestién que les interese, ampliar su documentacion y contrastarla, e intercam-
biar sus planteamientos y opiniones. Esto permite crear nucleos de deliberacién sobre temas
concretos que, paulatinamente, pueden dar lugar a la existencia de unas bases sociales informa-
das, mejor formadas, y mas preparadas para la responsabilidad politica. En este sentido, pode-
mos decir que la democracia deliberativa, en dmbitos y esferas concretas, no es ya ninguna uto-
pia que sdélo incumbe a las élites, y las nuevas tecnologias de la comunicacién son una
herramienta muy adecuada al efecto.

73 Sobre la desafeccion, el desencanto y el grado de alejamiento de la juventud de la vida politica hay abundante informacion en
el Capitulo 2 de este texto: Tiempo publico: la politica y la participacion.
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Atendiendo a estas preocupaciones, uno de los estudios realizados por el Instituto de la
Juventud preguntaba sobre algunas de estas posibilidades. Se investigan tres temas que se con-
cretan en cinco preguntas.

B La participacion electoral, la emision del voto.

B La ampliacion de la participacion a través de otras vias:

e |a primera, presenta la posibilidad de que la gente comun pueda participar en la toma de
decisiones, de manera inespecifica.

® |asegunda, indaga sobre la posibilidad de que los ciudadanos y ciudadanas se dirijan a la
clase politica; y,

® |a tercera, presenta el movimiento en sentido inverso: que quienes tienen responsabilida-
des publicas informen de sus acciones, una forma de “rendir cuentas”.

B Por ultimo, se explora la opinidn en relacion con las posibilidades de crear estas bases socia-
les formadas e informadas de las que habldbamos, para lo que se pregunta sobre la utilidad
de las NTIC para comunicarse entre si quienes comparten intereses comunes.

Se trataba de respuestas cerradas, por tanto, no podemos saber si las personas encuestadas
imaginaban alguna otra posibilidad al respecto.

Concretamente, la formulacidn de la pregunta era la siguiente:
Internet permite nuevas formas de comunicacion en la vida politica. Respecto a esos posibles
usos épodrias decirme hasta qué punto estas de acuerdo con cada una de las siguientes frases?
Analizamos las respuestas obtenidas:

Encontramos una valoracién general positiva, con una diferencia de casi 20 puntos entre el
apoyo que concitan las opciones ofertadas; la dispersion se sitla entre un 58% y un 76% del apoyo.

TABLA 4.6.

Valoracién de la juventud sobre utilidad de las nuevas tecnologias para usos politicos.

Total
N(1476)

Facilitar el voto a través de la red. De acuerdo 58,3
En desacuerdo 23,0

Ampliar la participacién de la gente en la toma de decisiones. De acuerdo 61,3
En desacuerdo 21,1

Facilitar que los ciudadanos/as puedan contar sus ideas a los politicos/as. De acuerdo 60,6
En desacuerdo 2%,%

Informar a los ciudadanos/as de las decisiones de los politicos/as. De acuerdo 65,2
En desacuerdo 19,4

Comunicarnos con personas que defiendan ideas similares a las muestras. De acuerdo 76,1
En desacuerdo 10,6

Fuente: Estudio INJUVE-CIS EJ124 (2007); pregunta n2 10.

El voto electrdnico es la opcidn que menos apoyo consigue (58%), o la que mas dudas despier-
ta. En segundo lugar, hay dos opciones igualmente respaldadas (61%), las que tratan de la implica-
cién ciudadana, tanto en cualquier ambito y bajo cualquier forma, como dirigiéndose, especifica-
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mente, a los representantes politicos. Concita mas interés o se percibe como mas plausible, el
movimiento en sentido inverso: utilizar las NTIC para que las elites politicas se comuniquen con la
ciudadania (65%). Pero lo que consigue un reconocimiento masivo es la posibilidad que estas téc-
nicas ofrecen para la ultima opcidn, que los sujetos compartan ideas y reflexiones (76%).

A pesar de que el apoyo es generalizado y de que las diferencias no son muy grandes, es inte-
resante analizarlas. Las dimensiones que correlacionan positivamente con las opciones presenta-
das, aunque de manera ligeramente variable, segun los casos, son: el nivel de estudios y la ideo-
logia politica, mas concretamente, el nivel de concienciacién politica. Quienes poseen estudios
universitarios estan, en general, mas de acuerdo en la potencial mejora de estas practicas politi-
cas si se aplicaran las NTIC (Gréafico 4.9.).

La viabilidad del voto electrénico resulta mas clara para quienes tienen mayor cualificacion,
quienes poseen estudios universitarios apoyan esta opcidon en un 67%, y el 49% de quienes no
han sobrepasado los estudios basicos.

En la segunda pregunta, la dedicada a la implicacion ciudadana inespecifica, en la toma de
decisiones publicas, es algo mayor la distancia entre niveles educativos que alcanza los 20 pun-
tos (con titulacién universitaria superior 70% y hasta Estudios Primarios 50%).

Cuando se trata de una ampliacion de la participacion no inespecifica sino valorada, que dis-
crimina en cuanto a la direccidn de la accién -preguntas tercera y cuarta- de nuevo, se repite la
misma influencia, en la misma direcciéon y a similar distancia.

GRAFICO 4.9.

Valoracion de utilidad de las NTIC para usos politicos, juventud por nivel de estudios.
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La ultima respuesta es la que recibe el apoyo mayoritario (mas del 70% en todos los casos),
se considera que las NTIC favorecen el intercambio de ideas y la comunicacién con quienes
comparten intereses comunes. Esta opcion es muy relevante en términos de politica democra-
tica, en tanto que via formativa, de socializacidn politica. La influencia del nivel de estudios es
menos significativa, el 70% en los niveles educativos mas bajos y de poco mas del 80% en los
mas altos.
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En cuanto a la dimensidn ideoldgica’, vemos en los siguientes graficos su influencia.

En relacién con la viabilidad del voto electréonico son las personas mas concienciadas, en
ambos extremos (izquierda y derecha), quienes mas creen en las posibilidades de esta innova-
cion con un apoyo del 64% en la izquierda y en la derecha (Grafico 4.10.).

GRAFICO 4.10.
Grado de acuerdo con que las nuevas tecnologias facilitarian el voto.
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Sin embargo, sobre la ampliacién de la participacidon ciudadana, en sentido genérico, las per-
sonas mas entusiasmadas con la idea son quienes se sitlan en la izquierda, tanto moderada
como mas extrema, con mas del 70% a favor de potenciar la implicacién ciudadana mediante la
participacion electrénica (Grafico 4.11.).

GRAFICO 4.11.
Ampliar la participacion de la gente en la toma de decisiones.
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Cuando se trata de que los ciudadanos y ciudadanas trasladen a los politicos sus demandas,
de nuevo, la dominante se encuentra en el nivel de conciencia politica, dominan los extremos de
la escala ideoldgica, con mas de un 70% en ambos casos (Grafico 4.12.).

74 Estos datos sobre la influencia de la ideologia politica han de ser interpretados con cautela y sélo como una aproximacion que
debera ser confirmada en otros estudios, dado que la “no respuesta” a la pregunta de la autoubicacion ideoldgica es del 35%,
por lo que de una muestra de 1476 se trabaja sobre un N de 965 personas; y el N de la extrema derecha es de 31 personas.
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GRAFICO 4.12.
Facilitar que los ciudadanos/as puedan contar sus ideas a los politicos.
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Cuando planteamos la direcciéon comunicativa a la inversa, que los politicos informen de sus
actos ante la ciudadania, los apoyos se situan en la izquierda (Grafico 4.13.).

GRAFICO 4.13.
Informar a los ciudadanos/as de las decisiones de los politicos.
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La ultima respuesta es la que recibe el apoyo mayoritario. La autoubicacién ideoldgica en este
caso es, mayoritariamente, del sector de la izquierda, llegando en la izquierda mas extrema a un
acuerdo del 87% (Gréafico 4.14.)
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GRAFICO 4.14.

Comunicarnos con personas que defiendan ideas similares a las nuestras.
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Fuente (para los cinco Gréficos): Estudio INJUVE-CIS EJ124 (2007); pregunta n® 10.

Seria necesario profundizar mas en esta informacidn para matizar los significados de las res-
puestas. Nadie se engafaria al pensar que no queda del todo claro cuando las subidas o bajadas
responden a lo que, supuestamente, deben responder, las posibilidades de que las NTIC mejoren
las practicas politicas consultadas, o si mas bien expresan apoyo (o rechazo) sobre las vias de
participaciéon ofertadas, en si mismas. En todo caso se dibuja un panorama alentador sobre el
apoyo a iniciativas de apertura democratica, y ante las posibilidades de las nuevas tecnologias
aplicadas a la accion politica.

CUADRO 4.9.

OPINIONES SOBRE DEMOCRACIA DIGITAL

¢ Quienes poseen titulacidon universitaria confian mas en las nuevas tecnologias para

profundizar en la democracia

¢ Quienes se situan en la izquierda muestran un acuerdo sostenido sobre ampliar la

participacion por vias tecnoldgicas

« El grado de conciencia politica influye tanto como la ideologia en el apoyo al voto
electrénico y al contacto electrénico de los ciudadanos/as con los politicos

4.5.2. Experimentos institucionales de participacion electrénica

Las instituciones publicas democraticas espafolas, estimuladas por los estimulos de la Unidn
Europea para el desarrollo y democratizacién de la Sociedad de la Informacidn, a lo que se une el
interés manifestado por especificos sectores sociales, estan llevando a cabo diversos experimen-
tos de fomento de la participacion a través de las nuevas tecnologias. Estas técnicas se pueden
aplicar a todas las fases de un proyecto participativo: desde la identificacion de los problemas; la
propuesta de iniciativas; la aportacion de soluciones; la toma de decisiones; y el seguimiento de la
aplicacién de las decisiones tomadas. En estos experimentos se trata de proponer algin mecanis-
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mo telematico, por el cual los ciudadanos y ciudadanas puedan implicarse en cualquiera de las
fases de un proyecto de participacion que hemos resefiado. Ciertamente, estas tecnologias se
consideran como una de las vias mas esperanzadoras de cara a la apertura a nuevas formas de
participacioén, tanto como al aumento de las bases de la misma (Font y Blanco, 2001). En este sen-
tido, se prevé que, precisamente su mayor cercania y propension al uso tecnoldgico pudiera favo-
recer la implicacion de la poblacion juvenil.

4.5.2.1. Proyecto Ciudadanos 2005.

Exponemos aqui parte de los resultados de un proyecto institucional que ademas de contar con la
voluntad politica, imprescindible para su puesta en marcha, ha contado con la ayuda de expertos de
la comunicacion y la participacion politica, tanto en su disefio como en su desarrollo, asi como con
la elaboracién de un estudio posterior de sus resultados. Se trata de la iniciativa Ciudadanos 2005,
patrocinada por el Gobierno Central a través del Ministerio de Industria y Comercio y se aplicd en
todo el territorio nacional, aunque de manera desigual, dado que necesitaba de una colaboracion
de los gestores locales y de unas minimas condiciones técnicas de partida (Robles, 2006).

El proyecto tenia como objetivo proponer la participaciéon ciudadana para debatir sobre asun-
tos cercanos a los ciudadanos/as. Las posibilidades que se ofrecian a quien quisiera participar
eran de tres tipos: presentar iniciativas y proponer temas de debate; adherirse o rechazar las
propuestas presentadas y hacer comentarios sobre las mismas; contrastar sus propuestas y las
de los demas con las de las autoridades vy los representantes politicos. Para ello cada uno de los
municipios participantes en el experimento habilitd un espacio Web, accesible a cualquiera que
lo deseara, previa inscripcion on-line. Los interlocutores en el experimento fueron ciudadanos y
ciudadanas a titulo individual, asociaciones, y representantes de partidos politicos. Una vez rea-
lizado el seguimiento y posterior analisis de esta iniciativa, lo que mas interesa en relacion con lo
que aqui tratamos es lo siguiente:

CUADRO 4.10.

PARTICIPACION JUVENIL A TRAVES DE LAS ONDAS

e La juventud fue el sector de edad mas numeroso:
- El 58% de quienes participaron tenia entre 18 y 34 afios

- El 5% no superaba los 20 aios.

* La juventud fue el sector de edad mas activo:
- El 78% de las propuestas fueron emitidas por gente joven

- El 70% de las adhesiones y discrepancias, también

4.5.3. Medios electrénicos y movilizaciéon politica

Pero frente a esta aplicacion de las tecnologias a practicas politicas convencionales, sugeridas y
tuteladas por las instituciones, es necesario mostrar el peso que éstas tienen en actividades politi-
cas mas disruptivas, que surgen y se gestionan desde las bases sociales. Al menos, desde que en
2002 Reinghold publicd su Multitudes inteligentes, se ha convertido en lugar comun entre los ana-
listas politicos y los experimentados en la politica de la protesta, resaltar el cambio que supone para
la movilizacion politica la disponibilidad generalizada de las nuevas tecnologias de la comunicacion.
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Desde las concentraciones del Movimiento por la Justicia Global en Seatle, Florencia, Paris,
etc., hasta las concentraciones que en 2003 intentaron evitar la guerra de Irak en las principales
ciudades del mundo, o las que tuvieron lugar en Espafa a raiz de los atentados del 11 de Marzo
de 2004, al menos, desde que se produjeron estos acontecimientos, todas las manifestaciones y
acciones de protesta de los ultimos afios han de analizarse considerando los efectos de Internet
y de los teléfonos moviles.

El uso de la red y del teléfono movil son una mezcla perfectamente complementaria para la
movilizacion politica, tanto en su dimensién de agitacidn, divulgacion y expansidon de las pro-
puestas (y de las protestas); como en el aspecto de la concienciacidon, contrastacion, depuracion,
solidificacion de las ideas, expansion y sostenimiento de los planteamientos. Junto a la labor de
reflexion y analisis que permite el didlogo sin fronteras a través de las ondas, practicas de protes-
ta como la recogida de firmas en una campafa a favor o en contra de algun hecho, o la convoca-
toria de acciones, son cada dia mas frecuentes en Internet.

Junto a ello, el teléfono movil presenta otras utilidades, de tipo fundamentalmente estratégi-
co, aungue no solo. Dos son las que se han mostrado mas significativas, hasta el momento. La
primera, la posibilidad de convocatoria espontanea, no planificada, de acciones, cuya divulga-
cién y expansion se ve incrementada. Permite una activacion muy rapida, y de una base inmen-
samente multiplicada, con un tiempo minimo de convocatoria, sin necesidad de una infraestruc-
tura previa mas que una red de contactos. La segunda, que los teléfonos moviles pueden
cambiar, y de hecho asi ha ocurrido en los grandes eventos de los Ultimos afios, la experiencia de
la protesta, gracias a la posibilidad de retransmisiéon popular en directo de cualquier acciéon.

El uso de los moviles otorga una agilidad a cualquier evento, una posibilidad de transforma-
cién inmediata, multiplica los recursos comunicativos al relacionarse las personas que se mani-
festan entre si. La posibilidad de que quienes estan inmersos en una concentracién contacten
con personas que estdn en otros lugares haciendo lo mismo -retransmitir imagenes, relatar lo
gue hacen- transforma la experiencia de la movilizacién, multiplica las opciones y asegura un
mayor impacto sobre el publico al que se dirigen y sobre quienes se estan manifestando, cuya
vivencia duplica su valor emocional y, previsiblemente, pragmatico.

De algun modo, la mediacion clasica de los medios de comunicacion de masas ve interferido
su papel por la aparicidon de nuevos/as comunicadores/as y divulgadores/as: quienes protagoni-
zan los actos de protesta. Los medios siguen jugando el papel de “altavoz” y divulgador. Pero, a
menor escala, las personas que se manifiestan, gracias a los teléfonos moviles, desempefian el rol
de divulgadores e intensificadores y multiplican las posibilidades de expansion. Estos hechos
han sido ya motivo de diversos estudios académicos (Salido, 2004; Lasén, 2004). Tal como
sefala Lasén (2004), en las manifestaciones del 13 de Marzo 2004 en Espaia, tener los moviles
conectados permitia que quienes estaban en un lugar se animaran y continuaran, al seguir en
directo lo que estaba pasando en otras manifestaciones, en otros lugares, o en la misma pero en
diferentes sitios. La retransmision en directo estd al alcance de todos y todas, es lo que anterior-
mente sefialdbamos como la multi-experiencia en tiempo real. La vivencia simultdnea de expe-
riencias en espacios distintos, que veiamos en el uso cotidiano del maovil, en su dimension festi-
va, Y que ahora vemos aplicada a la contestacion politica.

Segun datos recientes de un estudio del Instituto de la Juventud’: un 10% de la poblacién juve-
nil afirma haber utilizado alguna vez el teléfono madvil para convocar o divulgar actividades colecti-
vas como manifestaciones, mitines, actos de protesta. Recordemos que, tal como vimos en el Apar-
tado I, el 21% de la juventud manifestaba haber asistido a manifestaciones autorizadas en los

75 Estudio INJUVE-CIS - EJ124 (2007) Uso de Tecnologias, ocio y tiempo libre e informacion.
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ultimos anos; el 23% habia firmado alguna peticién; y el 18,5% afirmaba haber participado en algu-
na huelga. Si utilizamos los datos que ofrecemos en el Apartado Il de la Encuesta Social Europea, un
41% del sector juvenil en Espafia, entre 15 y 34 aios, afirma asistir a manifestaciones y un 31% parti-
cipar en actividades de protesta. Por tanto, el seguimiento juvenil de este tipo de practicas es con-
siderable, lo que confirma el interés en indagar sobre la influencia de la tecnologia en las mismas.

La utilizacién del teléfono movil para convocar o divulgar este tipo de actividades es mas fre-
cuente entre quienes estudian y trabajan y algo mas entre quienes tienen estudios superiores.
Pero la variable que resulta mas significativa es la ideologia politica, quienes se situan en los
extremos de la escala ideoldgica, a la izquierda o la derecha, han utilizado el moévil para estos
efectos con mas frecuencia; serdn, muy probablemente, quienes mas asisten a este tipo de acti-
vidades de caracter esencialmente politico contestatario.

En cuanto a los usos de Internet, segun un estudio del Centro de Investigaciones Socioldgicas’®,
el 23% de la juventud afirma haber utilizado la red para informarse o para seguir alguna de estas
acciones de protesta, frente al 9,5% de la poblacidon de mas de 30 afios. Asimismo, el 7,4% entre 25
y 29 afos afirma utilizar Internet a diario para obtener informacion acerca de la politica y la socie-
dad, que llega al 9% entre los varones; cuando en la poblacion adulta este porcentaje es del 3,5%.

Terminamos aqui este capitulo dedicado a la juventud méas afin a las tecnologias de la comu-
nicacién, a la juventud que consideramos vanguardia de la sociedad que nos espera. Hemos
comprobado la mayor, y especial, adhesidon de las personas jovenes a las mismas, hasta el punto
que, tanto a nivel cognitivo como afectivo, configuran sus vidas a través de la mediacidon telema-
tica. Ello esta suponiendo cambios en la cotidianeidad y en las relaciones sociales, en la forma de
disefar las rutinas personales y las relaciones profesionales. Junto a ello, la politica del futuro
estard mediatizada por ellas, aunque, seguramente, no mas que la vida en todos sus aspectos.

El papel politico de las generaciones joévenes esta ligado a esas técnicas en mucha mayor
medida que en las generaciones que hoy llevan el peso central de la accién politica. No es, por
tanto, ninguln brindis al sol plantear que la especial relacién entre tecnologia y juventud pueda
derivar en una diferente relacidon entre juventud y politica. Es por ello, por lo que aqui hemos
otorgado una importancia a proyectos politicos liderados por personas jovenes que usan las
nuevas tecnologias como via dominante de expansion, reproduccion y socializacion.

CUADRO 4.11.

USOS TECNOLOGICOS JUVENILES EN PRACTICAS POLITICAS

* El 7% utiliza Internet a diario para obtener informacidn politica y social
¢ El 10% ha utilizado el mévil para convocar actos de protesta

¢ El 23% utiliza Internet para informarse y realizar acciones de protesta

* El 61% considera Internet para ampliar la participacién ciudadana

* El 76% valora Internet para comunicar y compartir ideas e intereses comunes

76 Estudio CIS (2006) n2 2632 Ciudadania y Participacion
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Cultura, politica y sociedad

Conclusiones””

A lo largo de los cuatro apartados de este blogue del Informe de Juventud de 2008 hemos repa-
sado una amplia cantidad de datos que nos permiten perfilar algunas de las caracteristicas de la
juventud, de cdmo son y de cdmo se plantean la vida, de lo que les importa y lo que les gusta
hacer, de lo que son y de lo que sienten las personas jovenes en nuestro pais. Comenzamos, en
el Capitulo 1 con una revision sobre sus valores y actitudes ante si mismos y ante su entorno. El
Capitulo 2 analiza lo que hemos denominado: el tiempo publico, por contraposicion al Capitulo 3
gue se dedica al tiempo privado, tratando el primero de la participacion en la vida comun, de las
distintas visiones y versiones de la politica; y el segundo, de lo relativo al tiempo libre, al ocio,
como faceta importante de la organizacidn de la privacidad. Terminamos en el Capitulo 4 estu-
diando los cambios que la aplicacion de las nuevas tecnologias de la informacion y la comunica-
cion a la vida cotidiana estan produciendo en nuestras sociedades y el papel que la juventud
ocupa en todo ello. Por tanto, Cultura en sentido amplio: valores, actitudes y practicas; Politica
como valoraciones y practicas sobre la gestion de lo comun; y Sociedad, en tanto que interac-
cion social y vivencia individual en el tiempo libre, actividades y valoraciones del quehacer per-
sonal, a través, o no, de la nuevas tecnologias.

1. Lo que piensan, lo que creen, lo que sienten. Valores, creencias e ideologias

Satisfechos/as y optimistas. La juventud actual se siente en un 83% muy o bastante satisfecha
con su vida, de manera generalizada, pero con mas intensidad el sector de menor edad, con
ocho puntos de diferencia entre quienes tienen entre 15 y 19 afios, que dicen sentirse muy o bas-
tante satisfechos/as el 88%, frente al 80% de quienes han cumplido los 25 afos. Ademas, son
optimistas en cuanto al futuro inmediato dado que el 75% considera que su vida mejorara, proxi-
mamente. Este optimismo se encuentra entre quienes no han cumplido los 20 aflos en su expre-
sion mas intensa (mejorard mucho); pero es generalizado, ya que no disminuye del 70% la opi-
nién a favor en ningun tramo de edad, y esta nivelada en los dos géneros.

77 Queremos manifestar nuestro agradecimiento a la Asociacidn para la Investigacion de los Medios de Comunicacion (AIMC) vy,
muy en especial, a D. Juan Luis Méndez, por su atenta colaboracién en este estudio.
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Los mas optimistas son quienes sélo estudian y quienes estudian y trabajan -muy probable-
mente porque viven (y porgue ven) su futuro con proyecto-, pero no parece que influya el nivel
de estudios adquirido. Es un poco mas optimista el sector catdlico practicante, y la poblacion
extranjera que la nacional; y marcadamente mas en la derecha de la escala ideoldgica, optimis-
mo que aumenta, progresivamente. a medida que se recorre esta escala de izquierda a derecha.

Lo que mas les importa. Esta satisfaccion tiene poca relacién con su situacién econémica perso-
nal, dado que frente a esta visidon general de optimismo, sélo el 37% califica su situacion econo-
mica como buena, frente al 62% que la valora como regular o mala. La satisfaccion, por tanto,
deriva de otros pardmetros y asi vemos que lo que mas les importa es: la familia y la salud, y, en
tercer lugar sus amigos y amigas.

Observando la evolucion de estos valores en la ultima década, comprobamos que en algunos
de ellos las diferencias de género se van acortando: el trabajo importa igual a las mujeres que a
los varones, asi como el aspecto fisico que importa de manera similar. En cuanto a la religién, que
era un valor tradicionalmente mas femenino, disminuye la distancia entre ambos sexos. Sin
embargo, ganar dinero y la sexualidad siguen siendo valores mas masculinos que femeninos, con
ocho puntos de diferencia para la opcion de ganar dinero (varones 54%, mujeres 46%) y diecio-
cho puntos en el caso de la sexualidad (48% los varones frente a 35% las mujeres); mientras que
los estudios importan mucho mas a las mujeres, con nueve puntos a favor del género femenino
(35% los varones y 44% las mujeres).

La familia y la salud siguen siendo relativamente mas importantes para las mujeres, cuatro
puntos de distancia (80% los varones, 84% las mujeres), y en la valoracién de la amistad no hay
diferencias. En concordancia con estos resultados, lo que valoran como “tener éxito en la vida”
es tener la familia que desean (23,5%) y un trabajo que les guste (22,6%) vy, en tercer lugar, pero
a mas distancia, ser autosuficientes (14,9%).

Prudentes, seguros/as y con alta confianza en si mismos/as. Los resultados muestran que, en un
alto porcentaje (alrededor del 80%), tienen un concepto muy positivo de si mismos. Prima una
imagen de alta autoestima, de seguridad y confianza, y se muestran prudentes y responsables en
alto grado. Se manifiestan decididos y se sienten capaces y competentes. Esta imagen resulta
muy dominante frente a visiones mas deprimidas o dubitativas. Los varones se manifiestan un
poco mas seguros vy las mujeres un poco mas cautas, mas bien prudentes ante evaluaciones que,
de ser positivas en exceso, podrian conducir a decepciones.

Aumenta la preocupacion por la cuestién de la vivienda. Resulta muy claro, en comparacidon con
los datos de afos precedentes, el aumento de su preocupacion por la vivienda. Ha disminuido la
preocupacion por el terrorismo y por las guerras, y se detecta intranquilidad por la cuestién de la
inmigracion. Un dato que subraya la centralidad que ha llegado a ocupar la inquietud por la vivien-
da es que al plantear “qué es lo que mas desearian tener y no tienen por falta de dinero”: la vivien-
da era la respuesta del 21% en 2003 y hoy es del 29%, llegando al 33% en las grandes ciudades.

Valores ilustrados en quienes tienen mayor cualificacién, solidaridad y tradicién en quienes tie-
nen menor nivel educativo. En cuanto a la dimensidn valorativa, planteando qué cuestiones con-
sideran que merecen esfuerzo y sacrificio, es interesante la discriminacién por nivel de estudios.
La juventud con titulacién universitaria superior valora mas la defensa de la libertad individual
(8,64 en una escala de 1a10) y de los derechos humanos (8,91); y quienes tienen nivel de forma-
cion inferior son mas sensibles a cuestiones como la lucha contra el hambre (9,10) y la defensa
de Espana (7,54), y sélo en este ultimo sector llegan a la puntuaciéon de 5 las opciones de defen-
sa de la religion (5,6) y de la revolucion (5,0).
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En cuanto al grado de tolerancia ante poblaciones estigmatizadas, e/ sector de menos edad
es mas intolerante en relacion con todas las categorias de marginados, salvo en el caso de la
poblacion gitana. La influencia del nivel educativo es importante en el siguiente sentido: a mayor
nivel educativo las personas homosexuales y enfermas de sida despiertan menos rechazo (entre
quienes poseen titulacion universitaria es de 2,7% y entre quienes tienen hasta Estudios Prima-
rios llega al 10,6%); y a la inversa ocurre con el colectivo gitano que provoca el mayor desagrado
en la poblaciéon con mayor cualificaciéon (10,5% de rechazo quienes sdélo tienen Estudios Prima-
rios y 18,8% en el extremo contrario de la escala educativa).

La recurrente presencia de la homofobia. Los restos de la homofobia, ampliamente extendida
hasta hace pocas décadas en nuestro pais, se siguen percibiendo, aunque matizados y, marcada-
mente, en el género masculino. Se observa una diferencia entre los géneros de 18 puntos de
mayor rechazo por parte de los varones al plantear “como afectaria a las relaciones de amistad
que tu mejor amigo/a te dijera que es homosexual” (el 88% de las mujeres lo aceptaria frente al
70% de los hombres). Una de sus consecuencias es la oposicidon al matrimonio entre homosexua-
les del 16%. Este 16% se compone del 31% de la poblacion extranjera, el 22% del menor nivel edu-
cativo, el 29% del sector catdlico practicante y el 52,5% de personas creyentes de otra religion.

El 36,5% de la juventud apoya la aplicacién de la pena de muerte. En relacidon con la pena de
muerte, resaltamos que en un pais como Espafa en el que estd derogada en todos los supuestos,
el 36,5 % de la juventud se manifiesta a favor, no solo de su existencia en el reglamento juridico,
sino de su aplicacién. Esta postura presenta un predominio politico ideoldgico del centro hacia la
derecha, con mas intensidad en la extrema derecha, pero teniendo en cuenta que es apoyada
por el 39% de quienes se ubican en el centro del arco politico, por lo que no se puede afirmar que
sea so6lo opinidn del sector mas conservador. Recibe mas apoyo en el sector catdlico practicante
(41,7% a favor de su aplicacion).

El aumento de creyentes de otras religiones parece frenar la caida de la importancia de la religién.
En los Ultimos afnos se apreciaba un leve pero continuo descenso de la importancia que la juventud
otorgaba a la religion. Ahora, frena su caida, incluso experimenta un relativo repunte, pasando de un
23% en 2005, que lo consideraba entre bastante y muy importante, a un 27% en 2007. Este dato,
que debera ser observado con cautela, dado que el margen de variacion es leve, cabe relacionarlo
con el aumento de la poblacién extranjera y explorar su posible influencia. De la poblacion juvenil
extranjera el 38% son creyentes de otra religion, y el 84% de creyentes de otra religiéon lo valora
como muy o bastante importante, muy lejos del valor de la poblacidn catdlica practicante que
queda mas de veinte puntos por debajo, con un 62%. A pesar de la progresiva nivelacion entre los
sexos, la religion sigue siendo un ambito mas femenino que masculino, ya que tanto en el ejercicio
de su practica (mujeres 13,3% y varones 10%) como en la dimensidn meramente ideoldgica (muje-
res 52% y varones 47,6%) hay, todavia, una leve mayor presencia de mujeres.

Disminuye la tolerancia en relacién con el consumo de drogas y con la practica del aborto. Pare-
ce confirmarse la disminucidon de la permisividad en relacién con el consumo de drogas, que
veniamos contrastando en aflos anteriores. La opinién a favor de la prohibicion total de todas y
siempre ha aumentado en 9 puntos porcentuales en los ultimos cuatro afos (de 38% en 2003 a
un 47% en 2007) y ha disminuido el porcentaje que considera que no deberian estar prohibidas
en ningun caso (de 23% a 17%). El sector de entre 15 y 19 aflos es el que se manifiesta mas procli-
ve a la penalizacioén total, en un 57%. También quienes se sitlan en la derecha y centroderecha
del arco ideoldgico, y el sector creyente practicante, tanto catélico como de otra religion.

Resulta algo menor que hace cuatro afos la aceptacién del aborto, disminuye (cuatro puntos)
el apoyo a que sea reconocido como un derecho de la mujer, de 64% a favor a 60%. Al mismo
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tiempo, aumentan quienes consideran que deberia estar prohibido en todos los casos, de un 11%
en 2003 a un 17% en 2007. Quienes apoyan la prohibicién total se encuentran en el menor nivel
educativo (31% quienes tienen hasta Estudios Primarios frente al 12% de quienes poseen titula-
cién universitaria superior); quienes se sitan en la derecha politica (con mas de veinte puntos de
diferencia entre los extremos del arco ideoldgico); y entre la poblacidn creyente, de otras religio-
nes (52,5 %) en una proporciodn casi del doble que en la catdlica practicante (28,3 %).

Disminuye la aceptacion de la violencia por motivos sociales o politicos de un 17% en 2003 a un
13% en 2007. Su perfil es predominantemente masculino y de mas de 25 afios, con un dominante
de nacionalidad extranjera frente a nacional (en siete puntos porcentuales de distancia: 19% fren-
te a 12%); y de creyentes de otra religion (que con un 20% se distancian siete puntos de la
media).

Presentan un perfil normativo adaptado y bastante bien integrado en el mundo adulto. En rela-
cion con las normas de convivencia y la penalizacién de conductas predelictivas se aprecian ras-
gos de conformidad elevados, con una aceptaciéon algo mas nitida que hace cuatro afios de las
normas de control social de la sociedad adulta.

Confusién y ambigliedad respecto a los valores y comportamientos solidarios. La juventud pre-
senta una postura solidaria dominada por una cierta ambigledad. Por una parte, manifiesta un
apoyo en los planteamientos y una baja implicacién personal en la accién. Por otra, el 83% esta a
favor del aumento hasta el 0,7% del PIB en la ayuda al Tercer Mundo; mientras que mas de la
mitad (el 54,4%) considera que hay que dar prioridad a los intereses espafioles antes de atender
los problemas de otros paises; y el 88% considera que “la verdadera solidaridad comienza por
uno Mmismo”.

Se aprecia una profunda divisiéon de opiniones que se plasma, también, en las valoraciones
gue hacen de las personas y poblaciones necesitadas: un 52% atribuye la situacién negativa que
padecen a la injusticia social o a la mala suerte; pero un 41% considera que se debe a su perezay
falta de voluntad y que es una consecuencia inevitable del progreso.

Se observa una tendencia solidaria creciente en valores y opiniones, pero parece circunstancial y
contingente, de caracter reactivo y muy ligada a campafias de movilizacién sociales y mediaticas.
De este modo cabria valorar el respaldo del 83% al aumento del 0,7% del PIB en la ayuda al desarro-
llo. Parece, mas bien, que hay repuntes, adhesiones a ciertas causas concretas, y habra que prestar
atencidn para saber si se consolida un cambio valorativo mas estable a medio o largo plazo.

Administracion y voluntariado, gestion compartida. En cuanto a la gestion de la ayuda, la opinion
estd dividida en relacién con la atribucién de las responsabilidades: el 25% considera que la labor
del voluntariado deberia asumirla la Administracion; el 70% que deberia llevarse a cabo entre
Administracion y voluntariado; y el 38% que la funcion de la Administracion deberia ser financiar
las organizaciones de ayuda. Como vemos, estan vigentes los dos planteamientos, el del Estado
de Bienestar que atiende la necesidad de ayuda (ayuda ampliable, mas o menos fuera de nuestras
fronteras, segun opiniones); v, al tiempo, se observa un alto apoyo a la accién voluntaria.

En la imagen del voluntario se abre paso la visién de eficacia en la gestién frente a la de caridad
asistencial. Frente a la vision de caracter marcadamente religioso se perfila una visién de corte
laico que se une a la anterior. El concepto de eficacia se valora por encima de otros aspectos. Se
estad transformando la idea de asistencia y empezando a sustituirse por la de servicio, y la de
caridad por la de gestion. De hecho, el 44% opina que “los voluntarios y voluntarias deberian
recibir algun tipo de compensacion por su labor”.
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2. El tiempo publico: La politica y la participacion

Quienes son mas favorables a la democracia cuestionan en mayor medida su funcionamiento.
Se mantiene estable el apoyo a la democracia que se sitla en el 79%, mientras que soélo un 5%
considera que es mejor un sistema autoritario. Valoran la democracia con mas claridad las perso-
nas que tienen mas de veinticinco afos, que poseen titulacidon superior y quienes se sitlan en la
izquierda moderada. Pero, a la vez, este mismo perfil muestra mas insatisfaccién con su funcio-
namiento, y mayor nivel de critica, y encontramos el mayor cuestionamiento en ambos margenes
de la escala ideoldgica, mas claro en la izquierda.

La desconfianza institucional aumenta con la edad. Sin embargo, quienes no han cumplido los 18
aflos presentan mayor confianza en todas las instituciones y actores politicos presentados a eva-
luacion. La desconfianza parece que aumenta con la edad. Entre las instituciones de gobierno, la
que concita mas acuerdo es la que representa al poder local; y en cuanto a las dedicadas a la
gestion del poder la mas valorada es las Fuerzas de Seguridad. Los nuevos actores: las Organiza-
ciones No Gubernamentales son las instituciones que mas confianza inspiran y los actores politi-
cos mas tradicionales: los partidos, generan mayor insatisfaccion.

La politica interesa muy poco y genera mucha desconfianza. Al 50% de la juventud no le intere-
sa nada la politica, dato que supera al de hace cuatro afos que situaba el Nada de interés en el
38%; el sector que manifiesta interés se ha reducido de un 23% a un 18%. Sin embargo, el 61%
considera que la politica tiene una gran influencia en sus vidas. Por lo tanto, mas que desinterés
parece gque lo que muestran estas cifras es desconfianza. De hecho, al preguntarles qué senti-
miento les produce la politica, la mayoria elige desconfianza (el 50%), siendo el siguiente /ndife-
rencia (34,5%). Esta falta de confianza se focaliza en los agentes de la politica, de modo priorita-
rio. De hecho, el 78% afirma que “los gobernantes sdlo buscan satisfacer sus intereses” y el 73%
gue “a los politicos no les preocupan los problemas de la gente comun”.

El sector joven es optimista en cuanto a lo que puede aportar a la politica, y pesimista en cuan-
to a lo que se puede esperar de la politica y de los politicos. La desconfianza en relacion con los
agentes de la politica coincide con una alta confianza en si mismos como ciudadanos y ciudada-
nas y como potenciales agentes politicos, segun la valoracién que muestran de su capacidad y
cualificaciéon para comprender y actuar al respecto. El 55% se considera capaz de comprender
los asuntos politicos, en un porcentaje mucho mas elevado que el que encontramos en la pobla-
cién adulta (41%); y el 73% valora que puede colaborar e influir a través del voto. Es decir, mani-
fiestan un alto indice de eficacia politica interna y competencia individual.

El nivel de estudios condiciona el grado de competencia individual y de eficacia interna, que
es mayor a medida que aumenta la cualificacion personal (se sienten capaces el 72% con titula-
ciéon superior frente al 38% que no ha pasado mas alld de los Estudios Primarios); pero, sin
embargo, influye, levemente, en la valoracién de los agentes. Piensan, mas o menos en igual pro-
porcidn, con cualificacion y sin ella, que a los politicos les preocupan poco los problemas de la
gente comun.

Prima la valoracién moral del “buen ciudadano/a” frente a la valoracién de corte politico. La
imagen de la juventud de lo que debe ser “un buen ciudadano/a” muestra una dimension domi-
nante de caracter ético y moral. A continuacién, se valoran cuestiones relacionadas con la
honestidad personal y con el sentido de la responsabilidad individual. Por ultimo, consideran las
opciones de caracter mas politico, como votar en las elecciones o participar de algun otro
modo. Dicha imagen se va transformando en mas politica que ética a medida que aumenta el
nivel educativo.
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A mds formacion despierta mas identificacién lo lejano y a menos formacién lo mas cercano. En
cuanto al sentimiento de identidad se aprecian diferencias por niveles educativos en el sentido
de una mayor identificacion con lo mas préoximo, tu ciudad, tu pueblo, en los niveles mas bajos
de la escala educativa, 16 puntos de diferencia con el extremo opuesto (51,5% - 35,5%). La rela-
cion se produce en sentido inverso cuando se trata de sentir identificacién y proximidad con e/
mundo (10,4% en la titulacién superior y 3,2% en el nivel educativo inferior).

El nivel de estudios es determinante de primer orden, también, en la realizacioén, y frecuencia,
de las actividades politicas, tanto en el voto como en las denominadas no convencionales, y
entre estas ultimas, fundamentalmente, en: participar en manifestaciones; firmar una peticion;
colaborar con una organizacién; consumir (0 no) por razones sociales o politicas; y contactar con
representantes politicos. Estas actividades tienen un marcado caracter ideoldgico de izquierdas.

La fuerza del entorno en la adquisicién de valores y actitudes politicas, en el ejercicio de la poli-
tica y del compromiso social. La actividad y las actitudes politicas resultan, en gran medida, con-
secuencia de la interiorizacién de lo que ven y de lo que viven en su entorno. Crecer en un
ambiente donde hay frecuentes conversaciones politicas, y la existencia de personas muy cerca-
nas que participan social o politicamente, ejerce una gran influencia. Entre las personas jovenes
que recuerdan conversaciones politicas frecuentes en su infancia el porcentaje de quienes mues-
tran interés por la politica es casi cuatro veces mas alto que la media (63% frente a 18%), y tienen
un mayor sentido de eficacia interna y de competencia individual, con unas diferencias con la
media de once puntos en cuanto a la valoracién de su capacidad para comprender los asuntos
politicos, y ocho en lo relativo a su confianza en poder influir a través del voto.

Sin embargo, la influencia es pequefa en relaciéon con la desconfianza, practicamente no afec-
ta: el 50% de la juventud manifiesta que la politica le produce desconfianza y el 44% de quienes
recuerdan conversaciones politicas frecuentes en infancia, también. En general, cuando han reci-
bido una socializacion politica mas intensa presentan una opinion sobre la politica y sus institu-
ciones mas integrada en el sistema. Este mismo sector es, también, el mas implicado en la politi-
ca contestataria, con expresiones como: participar en manifestaciones, en huelgas, mostrar
insignias en una campafa de movilizacion, o colaborar en organizaciones. Tener familiares que
participan en asociaciones también influye, sobre todo en la actividad asociativa, y de manera
mas intensa en la participacion en los colectivos de tipo asistencial y en los partidos.

Las motivaciones y la practica asociativa presentan un importante sesgo de género. En cuanto
a la cantidad de participacion son mayoria los varones y los mas jovenes. Pero, desde un punto
de vista cualitativo, si analizamos el tipo de asociaciones que eligen unos y otras, y las motivacio-
nes que les guian encontramos perfiles diferentes. La nitida delimitacion por géneros reproduce
la diferencia tradicional, que al parecer, disminuye muy lentamente.

En las asociaciones dedicadas a “entretener y divertir” son mayoria los varones (63% frente a
42%). En aquellas, cuyos objetivos prioritarios son “ayudar a los demdas” son mayoria las mujeres
(21% frente a 9%) y también encontramos mas mujeres, aunque en una diferencia menor, en las
dedicadas a “educar y formar a la persona” (18,5% frente a 13%). En cuanto al tipo de participa-
cion, los varones y de menos edad se implican mas en actividades de los colectivos, pero sélo en
las asociaciones dedicadas a "entretener y divertir”. Por el contrario, se invierten los términos en
las organizaciones de caracter formativo o solidario, donde realizan mas actividades quienes han
sobrepasado los 25 aflos y las mujeres.

La participacion de caracter solidario, mas alld del voluntariado. Perfil no asociativo, disconti-
nuo, espontaneo y no rutinizado. Tan solo el 10% contesta que en la actualidad colabora como

Cultura, politica y sociedad 197

4

ral
indice



voluntario/a en alguna organizacién. Sin embargo, de ello no cabe deducir que hay una baja res-
puesta juvenil a las actividades solidarias. El 39% afirma que colabora cuando estima que se
necesita ayuda, en su barrio, ayudando a los vecinos, ante problemas concretos. También coope-
ran en situaciones de emergencia o catastrofe, ya que el 34% manifiesta haber colaborado en
alguna circunstancia de este estilo.

La juventud se expresa de manera solidaria, pero parece, en la actualidad, menos proclive a
las practicas organizadas y estandarizadas, a la accion colectiva normalizada en una asociacion.
Son mayoria quienes prefieren actuar de manera discontinua, espontanea, sin comprometerse
con vinculos de pertenencia ni rutinas estables. Los vinculos organizativos formales pasan a un
segundo plano y se vinculan mas a través de redes informales de amistad, que se “politizan”, o
despolitizan, segun el momento y las circunstancias. Este tipo de practicas pueden ser valoradas
como una nueva forma de comprender y ejercer la accidn publica, como una subjetividad politi-
ca protagonizada por la juventud gue sustituye pautas anteriores de compromiso politico y reli-
gioso, y que, de algun modo, disminuye el campo de la desafeccion.

La juventud mas proclive a expresarse en manifestaciones: la juventud estudiantil. En relacion
con los resultados de hace cuatro afos ha disminuido, levemente, la participacion en manifesta-
ciones, pero sigue siendo una de las practicas de contestacidon mas extendidas y de mas claro
perfil juvenil. Sin embargo, no se trata de una practica generalizada en este sector de edad sino
que es la poblacidn estudiantil la que se manifiesta, de manera sobresaliente, siendo la respues-
ta del resto de la juventud muy similar a la de la media de la poblacion. En el sector estudiantil,
las personas mas activas son: las menores; de mayor nivel educativo; habitantes de grandes ciu-
dades; que se autoubican ideoldgicamente a la izquierda; que han estado mas expuestas a infor-
macioén politica en sus vidas cotidianas; y, por ultimo, y redundando con el punto anterior, quie-
nes han recibido mayor formacion politica en infancia y adolescencia’®.

Se extiende el consumo politico entre el sector juvenil adulto. El consumo politico es secundado
por el 33% de quienes tienen mas de 25 afos, siendo mas frecuente en las mujeres, en una pro-
porcidn de seis puntos mas en esta edad. Sin embargo, es algo poco conocido entre los menores
de 20 afos, donde el 28% no sabe lo que es. Tanto las campafas de apoyo, como de boicot, se
conocen a través los medios de comunicacion, sobre todo la television; pero en el sector de edad
entre 25 y 29 anos, en el 15% de los casos, son los comentarios de las personas de alrededor la
via prioritaria de acceso.

La juventud en Espafia se interesa por el contenido politico de la Unién Europea, mucho mas
que la media comunitaria. En comparacion con Europa, y en cuanto a las valoraciones de la poli-
tica comunitaria, se situan en la media de la juventud europea en cuanto a las visiones predomi-
nantes de la Unidén. Mas en las visiones positivas que en las negativas, ya que se preocupan
menos que el resto por los inconvenientes de la burocracia comunitaria y por la posible pérdida
de las identidades culturales. El riesgo de que ser miembros de la Unién pueda difuminar los ras-
gos identitarios y culturales especificos es menos temido entre el sector juvenil espafol (25%)
gue entre la media comunitaria (35%).

Pero, lo mas llamativo en esta comparativa es la importancia que otorga la poblaciéon joven en
Espana a los aspectos politicos de la Unidn: “tener derecho a votar y a ser elegido en paises de
la UE” es valorado por los/as espafioles/as 13 puntos por encima de la media de la juventud euro-
pea (62% frente a 49%). También, consideran mas importante que el resto el que “las institucio-
nes europeas consulten a la juventud antes de tomar decisiones que le afecten” (87% en Espafia

78 Cainzos (2006).

198 INFORME JUVENTUD EN ESPANA 2008

4

ral
indice



frente a 81% la media comunitaria). Parece que para la juventud en Espafa la implicacién politica
es mas atractiva (o importante) que para las demas.

Confian menos que la media en la utilidad de los debates politicos y la afiliacion a partidos
como formas de presién politica, y confian mas en la utilidad de las manifestaciones (doce pun-
tos mas, de 13% a 25%), y algo mas que la media comunitaria en los efectos de la participacion en
Organizaciones No Gubernamentales (cuatro puntos mas, de 11% a 15%). Participan menos en
asociaciones (diez puntos menos que la media, de 12% a 22%) y realizan menos trabajo volunta-
rio (siete puntos menos, de 9% a 16%). Por el contrario, destacan en la practica de las manifesta-
ciones, casi el doble que el resto (20% la media europea frente a 39% en Espafa). En cuanto al
volumen de la implicacion su perfil es mas parecido al de la juventud de los Nuevos Estados
Miembros que al de la juventud de los paises de la Europa de los Quince.

El perfil politico de la poblacién juvenil en Espaia: émds o menos politico que el del resto de
Jjévenes en Europa? Como respuesta a esta pregunta ofrecemos dos posibles interpretaciones:
La primera: Constatamos una mayor indiferencia politica entre la juventud en Espafa, una mayor
distancia en cuanto al interés, el compromiso y la implicacién; pero con un desajuste en lo relati-
vo a la politica comunitaria y a las practicas disruptivas, donde manifiestan mas interés que nin-
guna otra. Concretando: /a juventud espafiola presenta una definicion politica mas atenuada que
la media, pero con un grado de interés por Europa significativo y con algunos rasgos sobresalien-
tes de politica contestataria.

La segunda interpretacion seria: La juventud en Espafa confia menos en las practicas politi-
cas convencionales; pero, no es que su perfil politico sea mas bajo sino que presentan un caréac-
ter politico menos convencional que la media europea. Sin embargo, creen mas en los actores y
en las practicas mas novedosos, menos standarizados y normativizados. Segun esta interpreta-
cion: /a juventud en Espafia presenta un perfil politico mas acusado en su dimensiéon no conven-
cional y mas indiferente en la mas clasica. Esperan mas que el resto de la politica comunitaria, de
los actores no convencionales y de las pautas politicas mas disruptivas.

3. Tiempo privado: Ocio y consumo

éEstamos ante una juventud mdés pasiva que en afos anteriores? En cuanto a la ocupacion del
tiempo libre, y siguiendo la seleccion que hacen de las actividades de ocio que realizan, parece
gue en los uUltimos afnos se detecta una tendencia hacia una mayor pasividad, que habra de ser
vigilada con cautela en investigaciones posteriores. Segun los datos analizados, en los Ultimos
aflos hacen menos deporte y leen menos, y, a cambio, ven mas television, escuchan mas musica
y pasan muchas horas delante del ordenador y las videoconsolas. El ejercicio del deporte ocupa-
ba un lugar entre las tres primeras actividades que decian realizar en 2001, cuando en la actuali-
dad, al igual que en 2004, aparece como décima o undécima actividad elegida o deseada. La
lectura, que se citaba entre las seis actividades mas frecuentes, hoy aparece en el octavo lugar, si
se trata de prensa, y en el decimosegundo si preguntamos por lectura de libros.

La musica y la construccién de la identidad, individual y colectiva. Escuchar musica es algo cen-
tral en su tiempo de ocio (es la actividad que dicen practicar con mas frecuencia, representada
por el valor més alto: 92,3%). Esta predileccion por la musica se puede explicar porque se trata
de una actividad que desempefa muchas y variadas funciones. Por un lado, la musica es un obje-
to de consumo mas, que como tal homogeiniza y nivela a quienes la escuchan, anulando las fron-
teras sociales y territoriales. Pero, al tiempo, facilita la individualizacion, lo que ayuda a la cons-
truccion de la identidad personal. Es decir, girando en torno a tipos especificos de musica se
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crean nucleos vivenciales, grupos de pares cuyo vinculo de unién (o uno de los mas importantes)
es que comparten el tipo de musica que escuchan. La musica estd actuando como un factor de
identificacion primordial, que es tan util para la formacién de la individualidad como para la
construccion colectiva.

Televisién y radio: perfiles contrapuestos. Los perfiles dominantes de ambas actividades se con-
traponen. Proporcionalmente, ve mas television la juventud desocupada o inactiva (lo que enten-
demos como parados/as y estudiantes), quienes se encuentran en el menor nivel educativo y son
dependientes; y escuchan mas radio quienes trabajan, poseen nivel educativo medio y alto vy
viven de sus ingresos.

En lo relativo a la escucha de radio interesa resaltar que las mujeres escuchan mas radio que
los varones hasta los 25 afos, fundamentalmente, por su gran aficion a la escucha musical. El
56% de las mujeres entre 20 y 24 afos escuchan radio musical a diario frente al 41% de los varo-
nes de su misma edad. A partir de los veinticinco, aumenta la escucha en los varones, al incre-
mentarse su atencion a la radio generalista, y disminuye la femenina. Por tanto, a partir de los 25
afos se invierte la tendencia y escuchan mas radio los hombres que las mujeres.

En cuanto al tipo de programas de television que ven interesa sefalar la evolucién en los ulti-
mos afnos. Se aprecia una estabilidad muy clara en relacién con los deportes y una estabilidad
relativa en los informativos. Pero donde encontramos diferencias es en relacién con el cine, las
telenovelas, y las series. La audiencia de peliculas ha disminuido y aumentado la de series y tele-
novelas que suponia un 13% en 2002 y se encuentra en el 26% en la actualidad.

La audiencia deportiva continla siendo masivamente masculina (26% frente aun 1% de muje-
res); sin embargo, /a audiencia de informativos se ha equiparado (en un 6% para ambos sexos) y
la de documentales también (en un 4%). La audiencia de series es mayoritariamente femenina
(con diez puntos de diferencia: 15,6% los varones y 26,5% las mujeres) y en las telenovelas es casi
exclusivamente femenina (el 10% de las mujeres dice ver telenovelas frente a un 0,3 de varones).
Las telenovelas son vistas muy mayoritariamente por mujeres jévenes, y muy jovenes, de bajo
nivel educativo que no estudian ni trabajan, con predominio de extranjeras y de casadas.

Un dato interesante es el alto porcentaje de poblacion juvenil extranjera que ve programas
informativos, mas del doble que la nacional (5% los espafioles frente a 12% los extranjeros). Segun
estos datos, el sector juvenil extranjero, cuyo incremento en términos absolutos y relativos lo
convierte en punto de interés, concentra su visionado televisivo en dos polos que destacan al
comparar con la poblacién espafola: quienes prefieren las telenovelas, por un lado; y quienes
optan preferentemente por el visionado de informativos, por otro.

El 40% de la juventud no lee ningun libro a lo largo del afo. Ha aumentado el porcentaje de
quienes “no leen ningun libro a lo largo del afo”, de manera bastante llamativa, ya que pasa de un
31% en 2004 a un 40% en 2008. El perfil dominante que no lee es el siguiente: habitante de ciu-
dades de menos de 10.000 habitantes; hombre; sin estudios o con Estudios Primarios; un alto
porcentaje en paro y/o que sdlo trabaja; casado/a; mas extranjero que nacional; y con dominan-
te de autoubicacion politica de derechas o de extrema derecha.

La utilizacién frecuente de Internet no disminuye, necesariamente, la préctica de la lectura.
La lectura virtual mantiene los beneficios de la lectura tradicional. Frente a la vision que consi-
dera que la aficién de la juventud a las nuevas tecnologias estad diminuyendo los niveles de lectu-
ra, y que se avecinan generaciones con menos recursos cognitivos y culturales, se abre paso una
interpretacion muy distinta.
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No parece adecuado plantear en términos de contrarios Internet -o actividades en el ordena-
dor-y la lectura. No se puede afirmar que la utilizacion de los medios tecnoldgicos esté disminu-
yendo la practica de esta actividad. Tampoco se puede afirmar que el tipo de lectura que reali-
zan en Internet no ayude al desarrollo cognitivo, al aprendizaje y la formacidn personal; mas bien
hay argumentos para pensar lo contrario. El estimulo de la capacidad critica y analitica pervive al
ofrecer la lectura virtual unas posibilidades de comparacién y contraste mayores, mas comodi-
dad y rapidez, que la lectura tradicional.

Tampoco queda claro, que el dato de disminucion de lectura juvenil se deba al uso de las nue-
vas tecnologias. Posiblemente quienes dedican tiempos interminables a juegos de Internet tampo-
co estarian leyendo un libro, si no existieran los ordenadores. Asimismo, quienes leian mucho (o
presumiblemente hubieran leido mucho de no existir Internet), seguramente leen menos libros de
los que leerian, pero no sélo no leen menos sino que, probablemente, lean mas. Pero, sobre todo,
leen de otra manera. El 37% de las personas identificadas como Grandes Lectores/as (que repre-
sentan el 20% de la juventud) utilizan las nuevas tecnologias de manera cotidiana y con alta fre-
cuencia. Se encuentran en los niveles educativos mas altos y hay un predominio de ideologia de
izquierdas’®. Representan un sector de la juventud interesado, inquieto, motivado, y preparado.

Se confirma una transformacion relevante en las actividades culturales como consecuencia de
la generalizacion de las nuevas tecnologias. Se trata de un cambio que afecta a la practica del
ocio, a las formas que adopta el aprendizaje, tanto como a las rutinas cotidianas. Probablemente,
la conclusion mas pertinente sea que las investigaciones deben adaptarse a los tiempos y trans-
formar su forma de estudiar los habitos culturales. Habrad que readaptar los cuestionarios para
poder identificar y discriminar mejor los comportamientos, de modo que “leer” no se reduzca a
lectura del medio papel.

Los perfiles del ocio nocturno. Un capitulo importante del ocio entre la juventud es el capitulo
del ocio nocturno. El 41% afirma salir de noche todos o casi todos los fines de semana. La dife-
rencia de género es bastante marcada, los varones salen mas que las mujeres, y mas cuanto mas
jovenes son. Salen mas quienes sélo estudian y estan solteros/as, y la poblacion espafiola que la
extranjera. El 50% no vuelve, habitualmente, antes de las tres de la madrugada y el 20% lo hace
mas tarde de las seis.

Casi la mitad de las personas encuestadas (42%) define la noche como /a sensacién de salir de
la rutina, de hacer algo distinto de lo que hacen normalmente. Marcan un espacio propio en un
tiempo propio, dado que entre la poblacién adulta la noche representa algo muy distinto. Para el
29,5%, la noche es el momento de la gente joven.

Sumando estas dos definiciones podemos decir que con la salida nocturna el 72% de la juven-
tud estd marcando sefias de identidad: singularizandose y distancidndose, por un lado,; obtenien-
do el reconocimiento y refuerzo del grupo, por otro.

El botellon: de problema social a fenémeno social. En esta linea de construccién y refuerzo de la
identidad es donde hay que inscribir una de las practicas juveniles que despierta mas temor
entre los adultos: e/ botellén. Este fendmeno no ha perdido importancia en los Ultimos afios, sino
que del afio 2002 al 2007, la actividad de botellén ha pasado de ser reconocida como practica
habitual por el 15,7 % de chicos y chicas a serlo por el 26,4%. E|l grupo mas numeroso es el de 15
a 19 afnos (38% frente al 16% de entre 25y 29) y son mayoria de varones (31% varones y 21% muje-
res), salvo en las edades tempranas donde no hay diferencia entre géneros. Es mds una practica

79 Fernandez Duran (2005).
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de la poblacion espafiola que de la extranjera, y hay una mayoria de estudiantes, solteros/as que
viven en casa de sus padres y, a continuacion, de parados/as. Un 42,5% no supera los Estudios
Primarios.

La funcidn principal que atribuyen al botellén es hablar y relacionarse con amigos y amigas, o
con personas desconocidas y hacer nuevas amistades. Es, ante todo, una practica de socialidad
donde el alcohol y la musica son el acompafnamiento. Es, en gran medida, el inicio de la noche, el
lugar de encuentro a partir del cual planifican el resto de la velada, ya que sdlo el 10% se va a
casa después. Es por ello, por lo que no queda claro que el inconveniente del botellén sea la
ingesta de alcohol, en tanto que problema de salud. La cantidad de alcohol ingerida por noche
no se agota aqui, si no que a ello se afade lo que beben después. Las practicas nocturnas estan
presididas por el alcohol, y no, precisamente, por lo que se entiende por botellén, sino por el con-
junto del ocio nocturno. Pero esto no es asi, de manera predominante entre la juventud, sino que
se trata de una practica cultural de mas amplio alcance.

La iniciacion al ocio independiente. Una reflexidn especifica merecen los Centros Comerciales
como espacios utilizados por el sector mas joven, mas bien adolescente, para su ocio semanal.
En ellos inician el ocio (sin padres), camino de su autonomia. Son espacios especialmente validos
para este sector de edad por diversas razones. Al ser lugares cerrados, mas controlados y segu-
ros que la calle, se les permite pasar un tiempo al margen de la tutela de los adultos que, posible-
mente, éstos no autorizarian si se tratara de estar en la calle o en otro lugar que percibieran de
mayor riesgo. En ellos inician el juego de construirse personalmente como unidades al margen
de la familia.

Y, ello épor qué? Por que son lugares despersonalizados que presentan la ventaja del anonima-
to. Son homogéneos en su estética, en lo que se consume y en lo que se hace; consumo y ocio se
entremezclan, desdibujandose sus limites. El deambular en grupo por estos espacios les ayuda a
la conexién con lo que desean que sea su mundo: su musica, las marcas de ropa, las peliculas, sus
idolos, los Utiles tecnoldgicos de moda, todo esta asequible y presente. Intensifican el consumo de
simbolos (marcas, pegatinas, insignias,...) que incorporan convirtiéndolos en simbolos propios. En
el tiempo que alli pasan se actualizan, se ponen al dia de las novedades, pueden estar “a la ultima”
y asegurarse su lugar y el reconocimiento de “su mundo”, de manera mas clara e intensa al multi-
plicarse la comunicacion autoreferente entre los sujetos y la simbologia del lugar.8®

El deporte: éresponsabilidad para ellas y juego para ellos? El deporte es la actividad en la que la
diferencia entre géneros es mayor: le interesa al 58% de las mujeres frente al 82% de los hombres;
lo practican el 60% de los varones frente al 40% de las mujeres. El sentido de la responsabilidad
es dominante en las motivaciones de las mujeres: hacen deporte por hacer ejercicio, por mejorar
y cuidar la salud; frente al sentido Iudico de los varones, donde lo prioritario es divertirse o
encontrarse con los amigos.

El 55% que realiza deporte lo hace sin intenciéon de competir, pero del 25% que llevan a cabo
deporte de competicion, son tres veces mas los hombres que las mujeres (10% las mujeres y 33%
los varones), y doce puntos por encima entre los 15 y los 19 afios y el resto (32% frente a 20%).
Este perfil, muy joven, del deporte de competicién estd relacionado con la practica organizada
por los centros escolares que fomenta la federaciéon y diversas formas de competicion. Por ello,
disminuye cuando cambian de vida y estudian o trabajan sin el apoyo y el control de los adultos.

Del 54% de la juventud que manifiesta hacer deporte, el 53% lo practica tres veces o mas por
semana. Algo mas de la mitad de la juventud hace deporte asiduamente, y de éstos mas de cinco

80 (CEIC, 2005).
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de cada diez son deportistas concienciados y constantes, algo menos de la tercera parte de la
juventud total.

El “hacerlo para encontrarse con amigos/as”, es el doble de importante en las localidades
pequefas que en las grandes (51% en las menores de 2000 habitantes y 25% en las de mas de un
millén); diez puntos mas entre los 15 y los 19 aflos que en el resto y a veinte puntos de diferencia
de la poblacién adulta. Sé/o el 7% de entre 15 y 19 afios dice hacer deporte, habitualmente, sin
compania, frente al 24% de entre 25 y 29 arios y el 30% del sector de adultos. Las mujeres jove-
nes hacen deporte solas casi el doble que los jovenes varones (24% frente a 13%). La practica del
deporte en solitario es seis veces mas frecuente en las grandes ciudades. El estilo de deporte
femenino es, tanto en sus razones como por el tipo de ejercicio elegido, mas de corte urbano, de
grandes ciudades.

4. Nuevas formas de relacionarse: Tecnologias de la informacidn y la comunicacién

Aumenta la personalizacién de los dispositivos tecnolégicos. La juventud representa la vanguar-
dia de la nueva sociedad tecnoldgica y es protagonista y lider tanto en los usos de las nuevas
tecnologias de la comunicacidn, como en la expansion de los cambios cualitativos que la gene-
ralizacion de su uso estd produciendo en todos los érdenes de la vida. La disponibilidad de utiles
tecnoldgicos para uso personal entre la juventud ha aumentado a lo largo de los ultimos afos,
tanto el ordenador, la videoconsola, la conexidn a Internet, como el teléfono maovil. Las mujeres
utilizan menos todos los mencionados, salvo el teléfono movil. Se observa una distancia de casi
treinta puntos en relacidn con la videoconsola (41,2% los varones y 13,4% las mujeres) y mas leve
en cuanto a la conexion a Internet (34,9% los hombres y 27,4% las mujeres).

La relacién entre nivel de estudios y disponibilidad tecnoldgica es la contraria si comparamos
la videoconsola, por un lado, con el ordenador y la conexidon a Internet, por otro. Es inversamen-
te proporcional en el caso de la videoconsola (en una diferencia de 16 puntos porcentuales de
mas uso entre quienes tienen menor cualificacion: 35% y 19% quienes poseen titulacion supe-
rior); y directamente proporcional en la disponibilidad de ordenador y conexidn a Internet, ya
gue el sector de mas altos estudios dobla el porcentaje (23 puntos de diferencia entre los extre-
mos de la escala educativa en el ordenador: 30,5% frente a 53,3%; y 20 en el acceso a la red: 21%
frente a 41%). En relacidon con la videoconsola influye el factor edad, dado que la utilizan mas
quienes no han cumplido 18 afios, pero no solo, dado que la categoria de menor nivel educativo
gue contemplamos en la encuesta se refiere a Estudios Primarios o menos, grado en el que no se
encuentra el sector joven entre 15 y 18 afos, salvo que ya experimente un fracaso escolar.

Permanentemente conectados/as, constantemente disponibles. Poseen teléfono movil para su
uso personal el 96% entre 15y 29 anos, lo que manifiesta un uso practicamente de la totalidad de
la poblacidn joven, y que llega al 99% entre titulados/as universitarios y quienes estudian y traba-
Jjan. En cuanto a la evolucion del tipo de usos en los ultimos afios, las mujeres han doblado la
diferencia con los varones en el uso familiar, ha pasado de cinco puntos a favor de las mujeres en
2004 a superar a los varones en mas de diez. Este aumento se concentra en las mujeres que tra-
bajan, casadas o viviendo en pareja, y del nivel de estudios mas alto.

Por el contrario, en cuatro afios ha disminuido la distancia entre los géneros en su uso profe-
sional. Sigue siendo dominante el masculino pero se pasa de una diferencia de catorce puntos
porcentuales a una de ocho, (39% hombres y 25% mujeres en 2004, 26% hombres y 18% mujeres
en 2008), lo que cabe interpretar como una posicidn cada vez mas activa de las mujeres en el
mundo laboral y profesional.
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El 82,5 % afirma tener el movil conectado constantemente, con una diferencia entre géneros
de cuatro puntos a favor de las mujeres (80,3% hombres y 84,8% las mujeres), y nueve puntos
por encima entre los 25 y 29 aflos y menores de 20 (85,3% los mayores frente al 76,1% de entre
15y 19). Lo que mas valoran del teléfono movil es la sensacion que aporta de “estar permanente-
mente conectado a la gente” (el 44%). Sin embargo, “utilizarlo sélo para las emergencias”, es
apoyado por el 21%. El 18,5% destaca la “sensacion de libertad e independencia” que le produce;
y la respuesta que mide la sensacién de dependencia que puede generar su uso es valorada por
el 13% del total, el 8% de menores de 18 y el 16%, de mayores de 25 anos.

El teléfono mévil transforma el sentido de la responsabilidad y la obligacién social, al generar
“la ilusién” de la disponibilidad permanente. Se trata de “estar disponible, conectado a todo vy,
presumiblemente, a todos y todas, todo el tiempo”, lo que lo convierte en una realidad comuni-
cativamente distinta a cualquier otra de las generalizadas entre la poblacién. Favorece la intensi-
ficacion de las normas de obligacion social, sobre todo entre los pares, entre quienes se estable-
ce una especie de compromiso implicito: estar permanentemente en conexién supone estar
permanentemente disponible. Desde el punto de vista sociolégico, estamos ante una realidad
sustancialmente distinta a la del teléfono fijo, por lo que ha de interpretarse desde la perspectiva
mas amplia de la interaccion humana. de las expectativas mutuas, de la necesidad de compartir,
Yy, sobre todo, desde el planteamiento de cémo /o circunstancial y limitado se convierte en conti-
nuo e ilimitado.

El teléfono mavil crea un ambito de comunicacién en el que privacidad e intimidad se viven “en
sesién continua”. Algunas explicaciones del éxito del teléfono mévil entre la juventud son las
siguientes: en el teléfono movil destaca la centralidad de la dimensién afectivo-emocional y ello
facilita la solidificacidon e intensificacion de sus vinculos sociales; dado que se utiliza en todas
partes, y que su uso tiene que ver, en la mayoria de los casos, con usos intimos, e/ teléfono movil
ha modificado el significado topico de los espacios, al convertir cualquier espacio publico en
espacio para la privacidad.®'

La sociedad de internautas. Centrdndonos en el estudio de quienes se conectan varias horas
cada dia, observamos los cambios que su relaciéon con las tecnologias imprime en sus vidas coti-
dianas. En cuanto al uso de Internet, entre quienes no han cumplido los 18 afios casi el 80% de
sus conexiones son de tipo personal (71% para mujeres; 83% para hombres), al contrario de lo
que ocurre en la poblacién adulta que utiliza la red, en gran medida, para su trabajo. Las mujeres
jovenes usan la red para cuestiones personales pero no tanto como los varones de su misma
edad y, en cambio, lo utilizan méas que ellos para cuestiones académicas o de trabajo (diez pun-
tos mas las mujeres que los varones en todos los grupos de edad juveniles).

Casi el treinta por ciento de internautas que tienen estudios universitarios (28,17%) aprove-
chan la red para realizar cursos de formacion, y esta actividad es mas numerosa entre las muje-
res (33% mujeres-25% varones). De quienes utilizan la red para adquirir formacion la mayoria
estan trabajando. Parece que se aprovecha la red para el reciclaje y la promocidén profesional de
los ya ubicados, mas que para estudiar, quienes no lo han hecho, o buscar trabajo quienes no lo
tienen. Es decir, es un uso mas frecuente entre poblacién ocupada y cualificada que entre el sec-
tor en paro y estudiantil.

Afectividad a través de las ondas. Relaciones personales iniciadas en la red, y mantenidas sélo
en la red. Se trata de una via de interaccion muy extendida en la juventud. Entre la poblacién de
los internautas, nada menos que casi 6 de cada 10 jévenes varones y 5 de cada 10 jovenes muje-

81 Lasén, 2005.
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res manifiestan haber iniciado relaciones por Internet. En mas de la mitad de las ocasiones se
convierten en relaciones “no” virtuales. En cuanto a lo que se refiere a la incorporacion de nue-
vos patrones de comunicacion, tal vez, lo mas relevante es que el 20% se mantiene sdélo en la red.
Es decir, se consolidan interacciones que no tienen mas soporte fisico que las ondas.

Pasividad, inactividad, creatividad,... y nuevas tecnologias: lo que dejan de hacer por conectarse
a la red. El uso muy frecuente de Internet, iles convierte en personas mas pasivas, mas incultas, ...?
cabria preguntarse “qué es lo que dejan de hacer por conectarse a la red”. Por conectarse dejan
de: “estar sin hacer nada” el 71% y de “ver television” el 69%; disminuyen menos el hacer deporte
y el ir al cine, un 15% en ambos casos. No esta claro que el uso de las NTIC aumente la pasividad.
Son mas pasivos/as quienes, presumiblemente, ya lo eran (o lo hubieran sido de no existir Inter-
net). Habria que preguntar qué dejan de hacer quienes pasan muchas horas ante las videoconso-
las; o qué harian, en caso de no conectarse, quienes dedican mucho tiempo a los juegos.

No queda claro que las técnicas audiovisuales desmotiven actividad de ningun tipo. Si la
Jjuventud es mas o menos pasiva, muy probablemente habra que investigar otro tipo de parame-
tros, seguramente, los relacionados con el entorno social en que se mueven y estudiar qué tipo
de estimulos reciben. Convendria prestar mas atencion a sus condicionamientos socioestructura-
les, porque es en su ubicacion socio-econémico-cultural donde podremos encontrar explicacio-
nes al respecto.

Teledemocracia, teleciudadanos/as, usos politicos de las nuevas tecnologias. En cuanto a la
influencia de su aplicacion a las practicas politicas, concluimos lo siguiente: EI 58% considera que
Internet facilitaria el ejercicio del voto; el 61% que puede mejorar las posibilidades de participa-
cion de la gente, y que puede permitir que los ciudadanos/as hagan llegar a los responsables
politicos sus opiniones. El 65% estima que es una via util para que los politicos informen sobre
sus decisiones publicas. Y, el 76% valora las posibilidades que supone para conectar personas
gue comparten intereses comunes. Esta ultima opcidn tiene gran importancia de cara a la forma-
cioén, activacion y dinamizacion politica, sobre todo en un medio plazo, ya que abre grandes
posibilidades para la gestaciéon de una ciudadania formada y cualificada para la accion publica.

El 7% utiliza Internet a diario para obtener informacion politica y social, y en la frecuencia de
“en los ultimos treinta dias”, lo utilizan para leer noticias de actualidad el 37% de los varones y el
25% de las mujeres. EI 10% ha utilizado el mévil alguna vez para convocar actos de solidaridad o de
protesta; y, el 23% utiliza Internet para informarse y solidarizarse en acciones de apoyo o protesta.

Quienes poseen titulacion universitaria superior confian mas en las nuevas tecnologias para
profundizar en la democracia que quienes se encuentran en niveles educativos inferiores; en la
izquierda ideoldgica se muestra un acuerdo sostenido sobre ampliar la participacion por vias
tecnoldgicas. El grado de conciencia politica puede influir, tanto como la ideologia, y asi se cons-
tata en el apoyo al voto electrénico y al contacto electrénico de los ciudadanos con los politicos.
Es decir, en estas dos propuestas los datos muestran que el mayor apoyo se obtiene en los extre-
mos del arco ideoldgico, en lugar de sefalar una tendencia ideoldgica especifica.

Una significativa combinacidon de nuevas tecnologias de la comunicacion, juventud y accidn
politica, es el Movimiento hacker. Los/as hacktivistas suman una alta preparacién informatica con
una intensa motivacion politica. Aunque se situan, mayoritariamente, en dmbitos alternativos
antisistema, lo que limita sus posibilidades de expansion a unos circulos sociales determinados,
la influencia de su estilo de comunicacion y de sus objetivos puede ser mas amplia. Podria ser
una de las propuestas juveniles de politica renovadora mas interesantes, en sus métodos y en sus
contenidos. Se ubican en la izquierda alternativa, préximos al Movimiento Auténomo, con gra-
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dos distintos de radicalidad. Su objetivo principal es poner al servicio de la contestacién politica
las herramientas de la informatica mas evolucionada. Defienden una nueva forma de tecnopoliti-
ca como proyecto politico alternativo, uno de cuyos objetivos nucleares es la lucha por el sofwa-
re libre, con la intencion de que las herramientas de comunicacién de los sistemas en red estén al
alcance de todos y disminuyan, y no aumenten, las diferencias sociales. Es una invitacién a la
socializacion del conocimiento técnico experto y una propuesta de movilizacion y contestacion
politica desterritorializada.

La generalizacion, cada vez a mas ambitos y a mas personas de las nuevas tecnologias supo-
ne una transformacién en la vida cotidiana, en los habitos y las rutinas tanto como en lo excep-
cional y esporadico, y la juventud es en ello lider y primer protagonista.

Cambia el significado de los espacios, ya no queda clara la distincién entre “dentro y fuera”;
actividades que antes se realizaban en un ambiente doméstico hoy se llevan a cabo en cualquier
parte. Lo que solo se hacia en casa (tener conversaciones privadas, escuchar musica en solitario,
...) hoy se hace en la calle; lo que habia que hacer necesariamente en la calle (comprar, conocer
gente, hacer amigos, -de hecho las expresiones coloquiales eran: “ir de compras”; “salir para
conocer gente”-) hoy se hace en casa. Esta “desconfiguracion” de la fisonomia espacial tiene una
importancia particular para la juventud, dadas las connotaciones que en este sector de edad tie-
nen, en su proceso de desarrollo personal, “la casa” y “lo de fuera”, que representan “lo de antes
y lo de siempre”; frente a “lo nuevo”, lo que estan construyendo:. “sus cosas, sus sitios”.

La mayor cercania de la juventud a las nuevas tecnologias es una via a explotar para fomentar la
participacion juvenil, y su formacién como ciudadanos y ciudadanas. Algunos experimentos
apuntan su utilidad al respecto. De cara a la formacién de futuros responsables politicos son un
recurso inestimable como via de expansion, reproduccién y socializacién politica.
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Tomo 1
JOVENES EN UNA SOCIEDAD CAMBIANTE: DEMOGRAFIA Y TRANSICIONES A LA VIDA ADULTA
1. Evolucién y cambios en la demografia de la juventud en Espafia
Introduccion.
1. Caracteristicas demograficas de la juventud.
2. Evolucidn de la poblacion y proyecciones de futuro.
3. Movimiento natural de la poblacidn.
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Ficha Técnica

Las caracteristicas técnicas por las que se ha regido esta investigacion son las siguientes:

m Ambito: Nacional.

® Universo: Poblacién de ambos géneros comprendida entre 15 y 29 afos de edad, ambos inclusive, residente en todo el territorio

nacional (Peninsula Ibérica, Islas Baleares, Islas Canarias, Ceuta y Melilla).

m Tamaiio y distribucién de la muestra: 5.000 entrevistas distribuidas por Comunidades Autéonomas de manera no proporcional
para garantizar un andlisis estadistico significativo. Se han asignado, en este sentido, 100 entrevistas fijas a cada una de las 17
Comunidades Auténomas y a las dos Ciudades Auténomas, lo que hace un total de 1.900 entrevistas, el resto hasta alcanzar a
las 5.000 (3.100 entrevistas) se han distribuido en funcién de la poblacion de 15 a 29 afos de cada una de las Comunidades y
Ciudades Auténomas de Espaia. El total de entrevistas en cada Comunidad Auténoma se ha distribuido, a su vez, por habitat
de forma proporcional a la de la poblacién universo. La muestra se ha reequilibrado con posterioridad para que en los analisis
referidos al conjunto nacional el peso poblacional de cada Comunidad Auténoma sea el que proporcionalmente le corresponde

sobre el total. En los cuadros 1y 2 se indica la muestra tedrica (en color negro) y la muestra efectiva (color rojo) por sexo, edad

y Comunidades Auténomas.

CUADRO 1

DISTRIBUCION DE LA MUESTRA POR COMUNIDADES AUTONOMAS Y EDADES

HOMBRES

15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 TOTAL

ANDALUCIA 18 19 20 21 21 22 23 24 24 24 25 24 24 24 23 336-334
ARAGON 5 5 5 5 6 6 6 7 7 8 8 8 8 8 8 100-99
ASTURIAS 4 5 5 5 5 6 6 7 7 7 7 7 7 7 7 92-91
BALEARES 4 4 4 4 5 5 5 6 6 6 7 7 7 7 7 84-81
CANARIAS 6 6 6 7 7 7 8 8 8 8 9 9 9 9 10 n7-18
CANTABRIA 3 4 4 4 4 5 5 5 5 6 6 6 5 5 5) 72-73
CASTILLA Y LEON 7 8 8 9 9 10 10 10 0 il n n n n n 148-149
CASTILLA-LA MANCHA 7 7 7 7 8 8 8 8 9 9 9 9 9 9 8 122-119
CATALUNA 13 4 15 15 17 18 19 21 22 23 24 25 24 24 24 298-293
COMUNIDAD VALENCIANA 10 n Ll 12 13 14 14 15 16 16 17 17 16 16 16 214-215
EXTREMADURA 6 6 6 6 6 6 6 7 6 6 7 6 6 6 6 92-91
GALICIA 7 8 8 9 9 10 n n 2 12 12 12 1l 1l n 154-156
MADRID 12 12 13 14 15 6 16 18 19 20 21 21 21 21 21 260-259
MURCIA 5 5 5 6 6 7 7 7 8 7 7 8 7 7 7 99-99
NAVARRA 5 3 4 4 4 4 5 5 5 6 6 6 6 6 6 73-70
PA[S VASCO 6 6 6 7 7 8 8 9 10 n n n n n n 133-130
RIOJA 5 3 3 3 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 63-63
CEUTA 3 3 3 3 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 55-52
MELILLA 5 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 k5 4 k5 5 58E58
TOTAL 125 132 136 144 153 164 169 180 188 193 200 199 195 194 193 2.565
REAL 161 139 146 162 156 166 164 176 176 177 186 188 181 189 180 2547

220

4

ral
indice



CUADRO 2
DISTRIBUCION DE LA MUESTRA POR COMUNIDADES AUTONOMAS Y EDADES

MUJERES

15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 TOTAL
ANDALUCIA 8 B8 19 20 20 21 22 22 23 23 24 23 23 23 23 322-324
ARAGON 4 5 5 5 5 6 6 6 7 7 7 7 7 7 7 91-92
ASTURIAS 4 4 4 5 5 6 6 6 7 7 7 7 7 7 7 89-90
BALEARES 4 4 4 4 4 5 5 5 6 6 6 6 7 7 7 80-83
CANARIAS 6 6 6 6 7 7 7 8 8 8 8 8 9 9 9 112-1m
CANTABRIA 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 69-68
CASTILLA Y LEON 7 7 8 8 9 9 9 10 10 10 n 10 10 10 10 138-137
CASTILLA-LA MANCHA 6 6 7 7 7 7 8 8 8 8 8 8 8 8 8 12-115
CATALUNA 13 14 14 15 16 17 18 19 21 22 23 23 23 23 22 283-288
COMUNIDAD VALENCIANA 10 10 0 moo2 13 14 4 15 15 16 15 16 15 15  202-201
EXTREMADURA 5 5 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 88-89
GALICIA 7 8 8 9 9 0 10 n 1Ll n 12 12 n n n 151-149
MADRID n 2 12 13 14 15 16 7 19 19 21 21 21 20 21 252-253
MURCIA 4 5 9 5 6 6 6 6 7 7 7 7 7 7 7 92-92
NAVARRA g I 3 4 4 4 5 5 5 5 6 6 6 5 5 69-72
PAIS VASCO 5 6 6 7 7 8 8 9 9 10 10 10 10 10 10 125-128
RIOJA g I 3 3 g 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 58-58
CEUTA Y & 3 3 3 3 & & 4 5 4 4 4 4 Y 50-53
MELILLA 5 I 3 3 g 3 4 4 4 3 4 3 4 4 52-50
TOTAL N9 126 131 138 144 155 162 168 179 181 189 187 187 185 184 2.435
REAL 133 135 133 162 152 157 164 174 175 178 189 172 172 187 170 2453

El procedimiento de seleccién ha sido el siguiente:

Sorteo aleatorio de municipios, aplicandose un criterio de dispersiéon que conduzca a la realizacion de entrevistas en al menos
350 puntos de muestreo a nivel de municipio. En los segmentos de habitat (A) y (B) se ha sorteado el doble de municipios
necesarios para posteriormente seleccionar, de acuerdo con el Instituto de la Juventud (INJUVE) y entre los elegidos en la
primera etapa, aquellos que cumplen la condicién de ubicarse en el &mbito verdaderamente rural con criterios de lejania de

los nucleos urbanos y tipo de sector de actividad preponderante.

N

. Extraccidn aleatoria de secciones electorales dentro de los municipios sorteados pluri-seccionales, estableciéndose un

numero maximo de 12 y minimo de 5 entrevistas por seccion.

w

La seleccion de la unidad ultima (entrevistados) ha sido igualmente aleatoria, cumplimentando cuotas cruzadas de sexo y

edad auto-ponderadas a la distribucion de la poblacidn universo.

Error muestral: Para un nivel de confianza del 95.5% (dos sigmas), y p=q=50, el error para el conjunto de la muestra en el
supuesto de una distribucidn proporcional es de + 1.41%, pero dada la aproporcionalidad de la muestra’ nacional el error, a este

nivel y bajo los criterios de definicién arriba descritos es de + 1.5%.

Técnica de recogida de la informacién: Entrevista personal cara a cara mediante un cuestionario facilitado por el INJUVE y
administrado personalmente en los domicilios de los entrevistados. El cuestionario, estructurado y pre-codificad, ha contado
con un maximo del 20% de preguntas abiertas, que posteriormente han sido codificadas por Metroscopia de acuerdo con un
plan de codificacién (libro de codigos) facilitado por la direccidn del estudio. La duracion media de aplicacion del cuestionario

se ha situado en torno a los 35 minutos con una variacion de + 20% (esto es, = 7 minutos de variacion).
m Fechas del trabajo de campo: Las entrevistas se han realizado del 15 de septiembre al 5 de noviembre de 2007.

u Instituto encargado del trabajo de campo: Metroscopia.

1 Al sub-representar unas Comunidades y sobre-representar otras, la muestra pierde valor estadistico respecto al error.
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Cuestionario

Septiembre 2007
CUESTIONARIO JUVENTUD EN ESPARIA 2008 P.S: 4Qué edad tenias cuando se separaron tus padres?
| N° Estudio | [[_N° Cuestionario | aios
N 07074 ] | ] No « [ 99
COMUNIDAD AUTONOMA: P.6. ¢Con quién te quedaste a vivir do se produjo la
separacién de tus padres? (LEER).
PROVINCIA: Con tu madre 1
MUNICIPIO: Con tu padreA : 2
Con otro familiar 3
NOMBRE DEL ENTREVISTADOR: Te fuiste a vivir de modo independiente 4
. Ya no vivias en el domicilio de tus padres 5
Buenos diasftardes. Soy un entrevistador del Instituto No contesta 9

ME TROSCOPIA dedlcado a trabajos de opinién y comunicacion,

realizando una tigacién sobre LA JUVENTUD EN
ESPANA Hemos elegido su casa al azar para hacer una
entrevista. Solicitamos su colaboracién y le garantizamos el
completo imato de sus

A TODOS

P.7. Ahora quisiéramos preguntarte por el lugar en el que
vives. ¢Dénde vives habitualmente la mayor parte del afio?
(UNA RESPUESTA).

Esta entrevista se va a realizar de acuerdo a las normas del 5:;:“ o] bl e oo s 1-> Pasara P.8
Cédigo ESOMAR-ICC y a las indicaciones del briefing. En casa de mis suegros 2> PasaraP.9
[P.0. Edad |  [Enmicasa (ya sea comprada, alquilada, 3 Pasara P.9
afios | |cedida, etc) :

Enun %iso compartido con amigos/as, 4-> PasaraP.9

P.0.a Sexo (ANOTAR EL SEXO DEL ENTREVISTADO). compafieros/as _ : 4
Varén 1 En una residencia de estudiantes, colegio, etc. | 5- Pasara P.9
Mujer 2 En casa de otras personas 6-> PasaraP.9
No 9-> PasaraP.9

P.1. Para comenzar me gustaria saber si vives sélo o

P.8. ¢Has pensado alguna vez en dejar de vivir habitualmente

acompaiiado de otras personas la mayor parte del afio en la casa donde vives o no lo has p do todavia?

Solo 1> PasaraP.4 Si, ya lo he pensado 1-> Pasara P.11
Acompaiiado de una o mas personas 2> PasaraP.2 No lo he p do todavia 2-> PasaraP.11
No contesta 9> PasaraP.4 No 9-> PasaraP.11

P.2. Sin contarte a ti, ;con cuéntas personas convives en
total la mayor parte del aiio?

N° de personas
No contesta | 99

P.3. Esa o esas personas son (RESPUESTA MULTIPLE,
REDONDEAR TODAS LAS QUE MENCIONE EL
ENTREVISTADO).

P.9. ¢ Qué edad tenias cuando dejaste de vivir con tus padres
o con las personas de quien dependias?
afios

No sabe | 98

No contesta | 99

P.10. Y cual fue la razén principal por la que dejaste de vivir
con tus padres o con las personas de quien dependias?

MULTIPLE, REDONDEAR TODAS LAS RESPUESTAS QUE DE

Mi padre 1, (UNA RESPUESTA).

Mi madre 2, Adquisicién de mdependencna 01
Suegro/a 3, Haber guido at economi 02
Cényuge/pareja 4, Formacién de mi propio hogar y/o de mi propia familia 03
Hijo/a 5, Estudios 04
Cunado/a 6, Trabajo 05
Hermana/s mayor/es que yo T Fallecimiento del padre y/o la madre 06
Hermana/s menor/es que yo 8, Malas relaciones familiares 07
Hermano/s mayor/es que yo 9, Otra, ¢cudl?

Hermano/s menor/es que yo 10,

Abuelo/a/os 11, 97
Otros parientes 96

Otras personas no emparentadas 97

No contesta 99 No contesta 99
P4. A i i6 isié saber si has vivido A TODOS

de las siguientes circunstancias. Lee esta tarjeta y dime P.11. Con independencia de donde vivas ahora, Si pudieras
todas aquellas que corresp a tu caso. (RESPUESTA elegir y de ti dependiese, ¢(dénde preferirias vivir? (UNA

RESPUESTA).

EL ENTREVISTADO). MOSTRAR TARJETA 1 En casa de mis padres o quienes hacen sus veces 1
Nunca he convivido con mi padre 1, PasaraP.7 En casa de mis suegros 2
Nunca he convivido con mi madre 2, PasaraP.7 En mi casa 3
Mis padres estan (estaban) separados o 3. PasaraP.5 En un piso compartido con amigos/as, compaieros/as 4
dnyorccados i . En una residencia de diant legio, etc. 5
Mi padre ha fallecido 4, PasaraP.7 En casa de otras personas 6
Mi madre ha fallecido 5, > PasaraP.7 No 9
Ninguna de estas situaciones 6, > PasaraP.7
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P.12. A continuacié sa i ftuaci

que se pueden pr en las familias, puedes decirnos para

Nunca has tenido pareja estable con la que
hayas convivido

No contesta

3-> PasaraP.14

cada una de ellas, en caso de que se haya dado esa ci tancia, si ha influid , poco o nada en tu vida. 1=
MUCHO, 2=BASTANTE, 3= POCO, 4= NADA, 5= NO SE HA DADO (NO LEER
MucHo |BASTANTE | Poco | NADA u?g::o NS |NC

Divorcio/ separacion 1 2 3 4 5 8 |9
Fuertes conflictos entre los padres 1 2 3 4 5 8 |9
Graves problemas de salud fisica o psiquica de padres, o hermanos/as 1 2 3 4 5 8 9
inclusive alcohol o drogas)
Paro o cambios de profesion o de puesto de trabajo de los padres 1 2 3 4 5 8 |9
Problemas de dinero, deudas 1 2 3 4 5 8 |9
Fuertes conflictos con los padres o hermanos en relacion con la educacién, 1 2 3 4 5 8 9
con las relaciones familiares o con las expectativas puestas en sus hijos/hijas
Problemas o conflictos origi por la emigracion o el distanciamiento 1 2 3 4 5 8 9
familiar por razones de trabajo
P.13. Vamos a entrar, ahora, en el tema de las ulaclones A TODOS
personales. ;Podrias decirme en cuél de estas si te - = = o
encuentras actualmente? (LEER RESPUESTAS). I Pi“' Quieres tener hijos, 0 algiin hijo més?

2 Si 1-> Pasar a P.20
Tienes una pareja estable con la que convives | 1> Pasara P.15 No 2> Pasara P.21
Ahora no convives, pero has convivido con No sabe 8- Pasara P.20
una pareja 2 PasaraP.15 No contesta 9- Pasara P.20

P.20. ¢ Cuéntos hijos quieres tener en total?

P.14. ¢En cudl de las siguientes situaciones te enc ?
Tienes novio/a formal, (o una relacion
afectiva estable)

Ahora no tienes novio/a formal, pero lo/a

tuviste 2- PasaraP.17

Hasta ahora sélo has tenido relaciones 3 Pasara P17

Uno 1
9-> PasaraP.14 Dos 2
Tres o mas 3
No sabe 8
1= Pasara P.17 No contesta S

A TODOS

P.21. Nos gustaria conocer tu opinién sobre el hecho de
tener hijos. Podrias decirnos si estis de acuerdo o en
desacuerdo con cada una de las slgunnus frases:

afectivas pasajeras EN DES- NS | NC
Nunca has tenido una relacién afectiva R ACUERDO ACUERDO
especial 4> PasaraP.17 El hecho de tener hijos es un
obstaculo para la vida profesional 1 2 8|9
No contesta 9 Pasara P.17 de la mujer
P.15. ;Qué edad tenias d a ivir con tu El hecho de tener hijos es un
pareja? bstaculo para la vida profi | 1 2 8|9
) del hombre
aios Tener hijos quita tiempo para
No contesta T 39 Ir;avc:jra otras cosas importantes en 1 2 8 9
Criar a los hijos entrafia muchas
P.16. ;Y qué edad tenia tu pareja d 6a ivi pr h y prob 1 2 L
contigo? = -
Tener hijos hace menos probable 1 2 8 9
afios la soledad en la vejez
Tener huos produce un 1 2 s |9
No contesta | 99 pecial gratificante
A TODOS P.22. A continuacién vamos a hablar de los datos referidos a

P.A7. A continuacién vamos hablar de los hijos. En el caso de| | t¥ ocupacion. En la lidad, ¢en cudl de las siguientes
ue tengas algan hijo, ¢cuéntos hijos tienes? | situaciones te encuentras?
No tiene 0> P. PA9 Sélo trabajo 01> Pasara P.24
i Principalmente trabajo y ademas estudio 02-> PasaraP.24
hijos—> Pasara P.18 ::;ig:!galmente estudio y hago algin 03 Pasara P.24
)}
Hoicontesta | 9> PasaraP.19 |  [Soio estudio 04> Pasara P.24

Estudio y ademas estoy buscando trabajo | 05> Pasar a P.24

P.18. 4 Qué edad tenias cuando nacié tu primer hijo?

Estoy buscando mi primer trabajo 06-> PasaraP.24

anos

No contesta | 99

Estoy en paro cobrando desempleo 07 PasaraP.24

Estoy en paro sin cobrar desempleo 08-> PasaraP.24

Ofra situacién 09-> Pasara P.23

No contesta 99-> Pasara P.23
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P.23. ;Cual de éstas es tu situacién concreta?

P.30. JA qué edad terminaste tus estudios?

Me dedico solo a las tareas del hogar, ayudo en casa 01
- = —_— Alos afios
Hago trabajos para la empresa o negocio familiar sin 02 e
remuneracion No contesta | T
Ayudo en las tareas agricolas o ganaderas sin 03
remuneracion P.31. Y, ¢crees que en algin momento podrias seguir
Realizo labores de voluntariado social 04 | estudiando?
No puedo trabajar (enfermedad, accidente) 05 zlo ;
No hago nada, ni busco trabajo 06 No sabe 8
Ofra situacion ¢cual? 97 No contesta 9
P.32. ;Qué te impidié seguir estudiando? (No sugerir la
respuesta, anotar lo més importante)
Razones econémicas, necesidades mias o de mi familia 01
No contesta 99 He preferido trabajar 02
A TODOS Encontré un buen trabajo i 03
Al € mi maxima capacidad para los estudios; ya no 04
Bi 24 Vamos hablar ahora de tus estudios. ;En qué centro se me daban bien los estudios
o reali la totalidad o la mayor parte de tus Tenia que cuidar de familiares (padres, hijos, esposo/a) 05
estudios primarios (primeros afios de la ensefianza Enfermedad o mala salud 06
obligatoria)? — Otra razén ¢ cudl?
En un centro estatal, plblico 1
En un centro privado no religioso (concertado o no) 2 97
En un centro privado religioso (concertado o no) 3
No contesta 9 No sabe 98
No 99
P.25. ¢(Cudl es el nivel méas alto de estudios que has
terminado hasta ahora? MOSTRAR TARJETA 2 A TODOS

Nivel de estudios terminados (anotar nimero que va en tarjeta)

SOLO A LOS QUE ESTUDIAN ACTUALMENTE
(Cédigos 2,3,4 0 5 en P.22) RESTO PASAR A P.29

P.33. Con independencia de que en este momento trabajes o
no, modrlas declrme si tienes o has tenido una actividad
sea por poco tiempo o de forma

P.26. ;Dénde estas estudiando? (Si estd estudiando en méas
de un lugar, anotar el principal).

esporadica?

Si 1-> PasaraP.34

No 2 -> (Pasar a P.50 si 6 en P.22. Resto a P.57)
No contesta | 99 - (Pasar a P.50 si 6 en P.22. Resto a P.57)

En la escuela, colegio, instituto 01
En un centro de ensefianza profesional 02 P.34. Hablemos de tu primera experiencia laboral pagada.
En una academia particular 03 ¢Qué edad tenias cuando comenzaste tu primer trabajo
En la escuela de idiomas 04 remunerado?
En la Universidad o Escuela universitaria 05 afios
En la Universidad a distancia 06
En casa 07 No contesta |
Okarespussta, Jcudl? P.35. Este trabajo, ¢lo tuviste d b diando o
97 después de terminar los estudios?

Cuando estaba estudiando 1-> Pasara P.37
No contesta 99 Después de terminar los estudios 2 Pasara P.36
P.27. ;Qué curso o qué estdis estudiando No sabe 8-> Pasara P.37
actualmente?(MOSTRAR TARJETA 3) Nocort 9> Pasara P.37

Estudios actuales

P.28. (Y hasta qué nivel de los que aparecen en la tarjeta
iensas continuar tus estudios? (MOSTRAR TARJETA 2)

P.36. iCuantos meses tardaste en encontrar ese

trabajo?(ENTREVISTADOR: recoger el tiempo en meses)

Meses
: Nivel que piensa terminar No sabe 98
El mismo que tengo 97 " 99
No sabe 98 No
No contesta 99 P.37. ;Consideras que ese trabajo estaba (estd) muy
DE P.29 A P.32 SOLO A LOS QUE NO ESTUDIAN relacionado, bastante, poco o nada relacionado con tus
ACTUALMENTE | estudios?

P.29. Y, ¢qué nivel de los que aparecen en la tarjeta te

hubiera gustado alcanzar? (MOSTRAR TARJETA 2)

Muy relacionado

Bastante relacionado

Nivel que le hubiera gustado,

Poco relacionado

Nada relacionado

OB |W|IN| -

No sabe | 98 No contesta
No contesta | 99
3
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| P.38. ;Qué tipo de contrato tenias en ese primer trabajo P.45. ;Qué tipo de contrato tienes en este trabajo?
Temporal en practicas, aprendizaje o en formacién 1 Temporal en practicas, aprendizaje o en formacién
Otro Temporal (por ejemplo, “fin de obra’) 2 | Otro temporal 2
Fijo 3 Fijo ] 2
Era por cuenta propia 4 g: S:'n"e;‘:'%% - 5
Era un negocio familiar ) 5 g j 6
No tenia contrato de trabajo 6 No tengo contrato de trabajo
No contesta 9 P.46. ;Qué jornada | haces habitualmente en ese
trabajo?
P.39. ;Qué jornada semanal hacias habitualmente en ese En torno a 35 horas (j di pleta) 1
| trabajo? En torno a 20 horas (media jornada) 2
En torno a 35 horas (jornada completa) 1 De 10 a 18 horas de media jornada) 3
En torno a 20 horas (media jornada) 2 Sélo algunas horas a la semana (menos de 10 horas) 4
De 10 a 18 horas (menos de media jornada) 3 Algunas horas a la semana pero sin caracter regular
Sélo algunas horas a la semana (menos de 10 horas) 4 Solo los fines de semana
Algunas horas a la semana pero sin caracter regular 5 Oftras
Sélo los fines de semana 6 No contesta 9
Otras 7 =
P.47. ;Cémo encontraste este trabajo?
No contesta 9 |
Te llamé la empresa 01
P.40. (Cémo encontraste ese trabajo? Ofreciste tu trabajo y lo aceptaron 02
Te llamé la empresa 01 :
T T Te pr aun 03
Ofreciste tu trabajo y lo aceptaron 02 —
Te pr aun : 03 Ingreso por oposicion 04
Ingreso por oposicién 04 Te lo proporcionaron/buscaron tus padres 05
Te lo proporci /b tus padres 05 Te lo proporcii /b otros famili 06
Te lo proporcionaron/buscaron otros familiares 06 Te lo proporcionaron/buscaron amigos o conocidos 07
Te lo proporcionaron/b 0N amigos o conocids 07 Por la oferta de empleo (INEM) 08
Por la oferta de empleo (INEM) 08 A través de empresas de trabajo temporal 09
A través de empresas de trabajo temporal 09 De otra forma ¢ cual? 97
De ofra forma ¢ cual?
97
t 99
No contesta 99 No

P.41. s Sigues en ese trabajo?

Si en las mismas condiciones

| (contrato, jornada, etc) 1> Pasara P48

P.48. ;Cuéanto dinero ganas por término medio al mes?
(Neto, tras d tos).

euros (cuatro digitos)
Si, pero con disti dicione: 2 > Pasara P.44
No 3 - Pasara P.42 No contesta | 9999
P.42. ;Por qué dejaste ese trabajo? P.49. ;Crees que es muy probable, bastante, poco o nada
Porque se terminé el contrato 1 probable que en el plazo de un afo pierdas, sin tu quererlo,
Porque me despidieron 2 tu trabajo actual?
Porque me fui vol ente de esa empresa 3 Muy probable 1
Otras razones, ;cual? | Bastante probable 2
Poco probable 3
7 Nada probable 4
' No sabe 5
No contesta 9
No contesta 9 SOLO SI ESTAN PARADOS
P.43. ;Cuant baj; dos diferentes has tenido a (Cédigos 6,7 u 8 en P.22)
lo largo de tu vida en total?
f | P.50. ¢ Cuantos meses llevas en paro?
N° de trabajos
meses
No recuerda | o8
No contesta | 99 No sabe [ 998
999
SOLO A LOS OCUPADOS ACTUALMENTE (Cédigo No contesta l
1,203 en P.22 Y Cédigo 2 0 3 en P.41) [P51_ZEsths buscando wabajo?
P.44. Respecto a tu pleo actual, ¢ que es un Si, intensamente 1
trabajo muy § lacionado, b , poco o nada relacionado Si, con tranquilidad, poco a poco 2
con tus estudios? No 3> Pasara P.53
Muy relacionado No 9
Bastante relacionado .
Poco relacionado 3
Nada relacionado 4
No contesta 9
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| P.52. ;Qué tipo de trabajo estds buscando?

A TODOS

Sélo un trabajo rel do con mi for i6 1 P.57. A i i6n quisié saber, cquién es la
Relacionado con mi formacién, pero estoy abierto a 2 persona que aporta mas ;ngngo. a tu ho an'
octraf posiNliiades El tado 1 - PasaraP.63
ualquier trabajo 3 Tu pareja, conyuge 2- Pasar a P.58
Otro tipo, ¢,cual? 4 'Tu padre 3 Pasara P.58
Tu madre 4-> Pasara P.58
Otro familiar 5-> Pasara P.58
Otra persona distinta 6-> Pasara P.58
No contesta 9-> Pasara P.63
No contesta 9
SOLO A QUIENES TRABAJAN (Cédigo 1,20 3 en | P.58. oY cudl es la situacién laboral de esta p ?
P.22) O HAN TRABAJADO ANTES (Cédigo 7 u 8 en | Trabaja . . - 01
P.22 Y Cédigo 1 en P.33) :l_‘ublla'do'o p N sta (anteriormente hg trabajado) 02
:5:: &Y cuél eslera tu actuallaltlma ocupacién u oficio? Es ;tc) e 03
ecir, ¢en qué ifi tu trabajo? = :
(Precisar lo mis posible Ils activudados reali “ g‘:md?y hf’ rabajado antes =
EJEMPLO: 5 P g g ra situacion, ¢ cual? 97
gi fesor de ] prlmaril etc ). Nos
refcnmos a tu ocupacién principal: aquella por la que
obtienes/nias mayores ingresos.
No contesta 99

No contesta [ o9

P.54. ;Y trabajas (o trabajabas, si esta en el paro) como...?

P.59. 4 Y cudl es/era su actual/altima ocupaclén u oficio? Es
decir, cen qué iste/tia es te su trabajo?
(Precisar lo mas posible Ias actividades raallzadas
EJEMPLO: mecénico reparador de automéviles, ayudante de

(MOSTRAR TARJETA 4). odontologia, profesor de enseflanza primaria, etc.). Nos

Asalariado fijo (a sueldo, comision, jornal, etc., con referimos a su ocupacién principal: aquella por la que el

cardcter fijo) 1 cabeza de familia obtiene/nia mayores ingresos.

Asalariado eventual o interino (a sueldo, comision,

jomal, etc con caréacter temporal o interino) 2

Empresario o profesional con asalariados 3 No contesta [ 99

P © trabajador auténomo (sin asalariados) 4 P.60. ;Esa persona trabaja (o trabajaba) como...? (WOSTRAR

Ayuda familiar (sin rer ion reglamentada en la 5 TARJETA 4).

empresa o negocio de un familiar) Asalariado fijo (a sueldo, comision, jornal, etc., con o1

Miembro de una p 6 caracter fijo)

Otra situacion, ¢ cual? 7 Asalariado eventual o interino (a sueldo, comision, jornal, 02
etc., con caracter temporal o interino)
Empresario o profesional con asalariados 03
Profesional o trabajador auténomo (sin asalariados) 04
Ayuda familiar (sin remuneracion reglamentada en la 05
empresa o negocio de un famlllar)

No contesta 9 Miembro de una coop 06
Ofra situacion, ¢cual? 97

P.55. Trabajas/bas en la Administracién Publica, en una

empresa publica, en una empresa privada, en una

organizacién privada sin fines de lucro o en el servicio

doméstico? (MOSTRAR TARJETA 5). No contesta 99

Qdministrac,igp Pablica P.61. Trabaja/ba en la Ad aciéon Publica, en una
Empresa D‘{ ica £ empren publica, en una empresa privada, en una
mprésa privada izacién privada sin fines de lucro o en el servicio
Organizacion sin fines de lucro 4 domestico? (MOSTRAR TARJETA 5)
Servicio doméstico 5 Administracién Pdblica 1
Otros (especificar) 7 Empresa publica 2
Empresa privada 3
| Organizacion sin fines de lucro 4
Servicio doméstico 5
Otros (especificar) 7
No contesta 9
No contesta 9

P.56. ;A qué actividad se dedica principllmonto la empresa u
izacién donde trabajas/bas? (EJEMPLOS: fabrica de
lrticulos de deporte, correos. alquil de hes,

P.62. ;A qué actividad se dedica principalmente la empresa u
organizacién donde trabaja/ba? (EJEMPLOS: fabrica de

articul de deporte, correos, alquiler de coches,

electricidad, reparaciones, industria del cuero, etc.). lectricidad, reparaci industria del cuero, etc.).
No contesta
T No [ 99
5
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P.62.A. ;Y podrias decirme cuéles son los estudios de mas
alto nivel que terminé esta persona?

No sabe leer (analfabeto)

SOLO SI EL PADRE TRABAJA O HA TRABAJADO
ANTES

Sin estudios sabe leer

P 66.Y, J_cuil es (o era en el caso de estar jubilado o parado)

Estudios Primarios i pletos (P lar)

P principal de esa persona? Es decir, sen qué

B LN |-

Ensefianza de Primer Grado (EGB 1* etapa, Ingreso,
etc.) (Estudié hasta los 10 afios

( isti \su ? (Precisar lo més posible, por
ej. mecinlco reparldor de automoviles, ayudame de

Ensefanza de 2° Grado/1° Ciclo (EGB 2* etapa, 4°
Bachiller, Graduado Escolar, Auxiliar Administrativo, 5
Cultura General, etc.) (Estudi6 hasta los 14 afios)

Ensefanza de 2° Grado/2° Ciclo (BUP, COU, FP1, FP2,
PREU, Bachiller Superior, Acceso a la Universidad, 6
Escuela de Idiomas, etc.)

Ensefianza de 3° Grado (Esc. Universitarias, Ingenierias
Técnicas/ Peritaje, Dipl dos, ATS, Graduado Social, 7
Magisterio, tres afios de carrera, etc.)

logia, p de ensefanza primaria, etc.).
Cédigo CNO- (a tres digitos)

Ensefianza de 3° Grado Universitario (Facultades,

SOLO SI LA PERSONA QUE APORTA MAS
INGRESOS NO ES SU MADRE

| P.67. ¢En qué situacién laboral se encuentra TU MADRE?

Escuelas Técnicas, Superiores, Licenciados, etc. 8
realizados todos los cursos)
No contesta 9

SOLO A QUIENES ESTAN CASADOS O VIVEN EN
PAREJA Y LA PERSONA QUE APORTA MAS INGRESOS
NO ES EL CONYUGE O PAREJA CON LA QUE CONVIVE

Trabaja 01-> Pasara P.68
Jubilado o pensionista (anteriormente ha 02- Pasara P.68
trabajado)

Pensionista (anteriormente no ha
| trabajado, sus labores, etc.)
Parado y ha trabajado antes

03-> Pasar a P.69
04-> Pasar a P.68

SOLO SIEL CONYUGE O PAREJA CON LA QUE
CONVIVE TRABAJA O HA TRABAJADO ANTES

P.84.Y, scuél es (o era en el caso de estar jubilado o parado)
la ocupaclén principal de esa persona? Es decir, zen qué
istia) su trabajo? (Preclur lo mas posible, por

P.63. En qué situacion laboral se el con °la | Parado y busca su primer empleo 05- PasaraP.
Erel:'conqh que convives? ok Estudiante 06> PasaraP.
Trabaja 01 Trabajo doméstico no remunerado 07-> Pasar a P.

; o n 0 Otra situacion, ¢ cual? 97 Pasara P.
Jubilado o pensionista (anteriormente ha trabajado) 02
Pensionista (anteriormente no ha trabajado, sus 03
labores, etc.)
Parado y ha trabajado antes 04
Parado y busca su primer empleo 05 No contesta 99-> Pasar a P.69
Estudiante 06
Trabajo doméstico no remunerado 07 SOLO SI LA MADRE TRABAJA O HA TRABAJADO
Otra situacién, ¢ cual? o7 ANTES
P.68. Y, 4cutl es (o era en el caso de estar jubilado o parado)
la p pri | de esa pi ? Es decir, ¢en qué
iste ( istia) su trab jo? (Preclsar lo més posible, por
ej. mcclnlco reparador de automéviles, ayudante de
d gia, prof de ensefianza primaria, etc.).
No contesta 99

Cédigo CNO- (a tres digitos)

A TODOS

ej. mecanico reparador de viles, ayudante de

odontologia, profesor de ensefianza primaria, etc.).

Cédigo CNO- (a tres digitos)

P.69. Vamos a hablar ahora de tu situacién econémica
personal. (En cual de las siguientes situaciones te
?

SOLO SI LA PERSONA QUE APORTA MAS

1> Pasara P.71
2-> PasaraP.70

Vivo exclusivamente de mis ingresos

Vivo principalmente de mis ingresos, con la
ayuda de otras personas

Vivo principalmente de los ingresos de

otras personas, con algunos ingresos

3-> PasaraP.70

INGRESOS NO ES SU PADRE propios
| P.65. s En qué situacién laboral se TU PADRE? Vivo excl mente de los ingresos de 4- Pasara P.70
Trabaja 01-> Pasara P.66 otras personas
Jubilado o pensionista (ar te ha No contesta 9- Pasara P.72
trabajado) 02-> Pasara P.66
Pensionista (anteriormente no ha
. 03-> Pasara P.67 P.70. Lls personas de las que vives o que te ayudan
gaba ado, sus labores, etc.) . son: (ENTREVISTADOR: RESPUESTA
arado y ha trabajado antes 04 Pasara P. MULTIPLE, redondear todas las que cite el entrevistado).
Parado y busca su primer empleo 05-> Pasara P.67 T dres/tut
Estudiante 06-> Pasara P.67 45 p siores ;
B T n Los padres/tutores de tu conyuge/pareja 2
Trabajo doméstico no remunerado 07- Pasara P.67 z 0
Otra situacion, ¢ cual? 97~ Pasara P.67 Tu conyuge/pareja
X Otras personas 4
No contesta 9
No contesta 99 Pasara P.67
6
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P.71. ¢Cull o cuiles son tus fuentes de ingresos

personales? (MAXIMO DOS RESPUESTAS).

P.77. Excluyendo los libros de texto, jcuantos libros has
leido en los dltimos doce meses?

Trabajo regular

Trabajos esporadicos

Una beca, ayuda de estudios

alwln

Subsidio de paro, desempleo

Otros subsidios o pensiones

libros

No sabe | 98

No contesta | 99

P.78. ;Qué tipo de libros son los que te gustan leer con mas

descuentos) ingresas al mes por cada uno de los conceptos
siguientes?

Ahorros, rentas, inversiones € frecuencia? (UNA RESPUESTA). (ANOTAR LITERALMENTE).
Otra, ¢ cual?
No contesta | 99
No contesta 9 | P.79. ¢Con qué frecuencia lees la prensa?
A TODOS A diario 1-> Pasar a P.80
P.72. ;Qué idad aproximad: de dinero (neto, tras Varias veces a la semana 2- Pasara P.80

Una vez a la semana 3-> PasaraP.80

4-> Pasara P.80

P.73.Con esa cantidad total de dinero del que (ti, o tG con tu

pareja) dispones al mes...

Alguna vez todos los meses

Nadaj NC Muy de vez en cuando 5- PasaraP.80
Ingresos personales € 0 |9999 Nunca 6- Pasara P.81
Ingresos de tu pareja € 0 (9999 No 9-> Pasar a P.81
Aportaciones familiares incluida € o |9999
“paga’ | 0 semanal) P.80. ;Cual es el periédico que lees con mayor frecuencia?
Otras aportaciones € 0 [9999
No contesta € 0 [9999

No contesta | 99

Puedes pagar todos los gastos (tuyos y/o
de tu pareja), incluso vivienda y
alimentacion) No leer: Son plenamente
independientes

01-> Pasara P.74

Puedes pagar una parte de los gastos
(tuyos y/o de tu pareja), pero no todos. No

leer: Son semi-independientes

02-> Pasara P.74

Sélo puedes pagar los gastos de bolsillo
(tuyos y/o de tu pareja) No leer: Viven o
dependen de los padres

03> PasaraP.75

No contesta 99-> Pasara P.75

P.74. ;Dime hasta qué punto decides (ta y/o tu pareja) en qué
gastar ese dinero que ingresas al mes?

P.81. ;Y alguna revista?

A diario 1-> Pasara P.82

Varias veces a la semana 2-> Pasar a P.82

Una vez a la semana 3-> PasaraP.82

Alguna vez todos los meses 4-> Pasar a P.82

Muy de vez en cuando 5- Pasara P.82

Nunca 6-> Pasara P.83

No contesta 9-> Pasara P.83

P.82. ¢Y qué revistas lees con mayor frecuencia? (PUEDE
CITAR HASTA 3)

Decides (td y/o tu pareja) en qué gastar la totalidad de 01
ese dinero
Decides (ta y/o tu pareja) en qué gastar una parte de ese 02
dinero, pero no la totalidad
No contesta 99
A TODOS No contesta |99
P.75. ¢Cual es la cosa que mas te gustaria hacer o tener, y no A TODOS
puedes hacer o tener por falta de dinero suficiente? = <
P.83. A { i6n q que me resp a alg
cuestiones sobre nuevas tecnologias. Podrias decirme si
di EXCLUIR: TRABAJO, UNIVERSIDAD,
Ho sabe [ o8 INSTITUTO,...)
No contesta | 99 . TUso TUso No s
P.76. A continuacién vamos a hablar de lo que ves en . personal {familiar | dispongo
television, Jqué te gusta mas? (UNA RESPUESTA). (ANOTAR a) De una videoconsola 1 2 3 9
| LITERALMENTE). b) Un ordenador, un PC 1 2 3 9
¢) Una conexién a Interet 1 2 3 9
No contesta T 39 d) De un teléfono mévil 1 2 3 9

SOLO SI DISPONEN DE TELEFONO MOVIL PARA USO PERSONAL (Cédigo 1 en P.83.d)

P.84. Sefiala, por favor, scon qué frecuencia, haces uso del teléfono mévil para cada una de las siguientes cuestiones?
Mucha Bastante Poca Ninguna |No procede | NC

Conversar con los amigos 1 2 3 4 5 9
Conversar con los familiares 1 2 3 4 5 9
Enviar/recibir mensajes 1 2 3 4 5

Por cuestiones de trabajo (sdlo si trabaja) 1 3 4 5

Jugar 1 3 4 5

Hacer diversas gestiones 1 3 4 5 9
Otros servicios (buzén de voz, despertador, etc) 1 2 3 4 5 9
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A TODOS
A CONTINUACION VAMOS HABLAR DE TUS IDEAS Y PREOCUPACIONES

P.85 En la vida laborall/profesional nos a do con probl o bié di tener dificultades que
provienen de nuestro entorno o de nosotros mismos. ;Puedes indicarme si las situaciones tiguiontes te han impedido o te

impiden alcanzar, mucho, bastante, poco o nada los objetivos de tu vida?. MOSTRAR TARJETA 6. ROTAR ITEMS

MucHo |BASTANTE | Poco | NADA | NoSEHADADO | NS | NC
Probl. de salud, probl derivados de alguna deficiencia 1 2 3 4 5 8 9
Porque no eres bien parecido/a 1 2 3 4 5 8 9
Problemas psiquicos o de adicciones (alcohol, drogas) 1 2 3 4 5 8 9
No tener las certificaciones escolares o formativas necesarias 1 2 3 4 5 8 9
No haber ntrado la profesion o el trabajo d d 1 2 3 4 5 8 9
Tengo dificultades de tener amigos/ amigas 1 2 3 4 5 8 9
He tenido dificultades a la hora de buscar pareja 1 2 3 4 5 8 9
He tenido dificultades con mi pareja 1 2 3 4 5 8 9
Tengo malas experiencias por haber fracasado ofras veces 1 2 3 4 5 8 9
Falta de motivacion, de encontrar sentido a la vida 1 2 3 4 5 8 9
He tenido dificultades para conciliar la vida familiar y laboral 1 2 3 4 5 8 9
He tenido dificultades por ser inmigrante 1 2 3 4 5 8 9
P.86. Podrias decirme, por favor, chasta qué punto estds muy de do, b de do, bastante en d do o muy
en desacuerdo, con cada una de las siguientes frases?. MOSTRAR TARJETA 7. ROTAR ITEMS

MuyDE | BASTANTE | BASTANTEEN | MUYEN NS | Ne

ACUERDO_ | DE ACUERDO | DESACUERDO | DESCUERDO

En el camino para alcanzar mis objetivos, siempre estoy atento a dar

los pasos necesarios ; B : g g &
No puedo creerme que alcance los objetivos que me propongo 1 2 3 4 8 9
Prefiero mantener mis expectativas bajas, para que si cosecho 1 2 3 4 8 9
fracasos no me decepcione

Creo que puedo conseguir lo que me propongo, lo que deseo 1 2 3 4 8 9
Cuando en el camino me encuentro con dificultades, yo mismo puedo 1 2 3 4 8 9
motivarme para continuar luchando

Si tengo éxito, es porque las tareas no eran tan dificiles 1 2 3 4 8 9
Por mucho que me esfuerce, finalmente, lo decisivo para el éxito es 1 2 3 4 8 9
la casualidad/ la suerte

Si en el camino para alcanzar mis metas, no tengo el éxito que 1 2 3 4 8 9

esperaba, entonces abandono

Me gusta tener tareas que me exijan mucho, que me obliguen al 1 2 3 4 8 9
maximo

Me Concentro més en ver como aumento las posibilidades de tener 1 2 3 4 8 0
€xito y no tanto en ver como evito fallos tontos

P.87. Todos nos sentimos més ligados a unos grupos que a otros. Concretamente, dime, de esta lista de espacios geogrificos,
¢con cudl te sientes mas identificado? Es decir, te sientes ante todo ciudadano de... (MOSTRAR TARJETA 8) UNA UNICA
RESPUESTA

Tu pueblo o ciudad 01
Tu provincia 02
Tu comunidad auténoma 03
De Espafia, el pais en su conjunto 04
De Europa, de la Unién Europea 05
De tu pais de origen 06
Del mundo 07
De todos 96
De ninguno 97
No sabe 98
No contesta 99
P.88. Cuando se habla de politica se utilizan normalmente las i izquierda y d . En esta tarjeta hay una serie de

casillas que van de izquierda a derecha. ;En qué casilla te colouriu? (PEDIR AL ENTREVISTADO QUE INDIQUE LA CASILLA
EN LA QUE SE COLOCARIA Y REDONDEAR EL NUMERO CORRESPONDIENTE). (MOSTRAR TARJETA 9)

Izda. Dcha. | NS | NC
o1 [ 02 T 03 | o4 | 05 | o6 | o7 [ o8 | 09 [ 10 | 98 | 99
8
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|P-89. ;En qué medida dirias que te interesa la politica? Dirias que te interesa...

Mucho

Poco

Nada

| No sabe

wo|o|ale

No contesta

cuestiones relacionadas con la politica a nivel g I: con
nunca?

P.90. ;Podrias decirme si recuerdas, cuando eras nifio o adolescente, con qué frecuencia solia hablarse de politica, o de
de vez en cuando, pocas veces o practicamente

Con mucha De vezen Pocas Practicamente
fi ia cuando veces nunca

NS

Con tus padres u otros familiares 4

Con amigos o vecinos 4

En el colegio / instituto 1 4

(LEER EN ALTO. ROTAR ITEMS).

P.91. De las siguientes acciones que es posible que la gente lleve a cabo ¢has realizado alguna de ellas en los Gltimos afios?

Si

=
o

=
w

=z
o

Ponerse en contacto con un politico o con una idad o funci io estatal, émico o local

Colaborar en un partido politico o en una plataforma de accién ciudadana

Colaborar con alguna otra organizacién o asociacién

Llevar o mostrar insignias o tinas de alguna fi

P P

Firmar una peticién en una campafia de recogida de firmas

Participar en manifestaciones autorizadas

Boicotear o dejar de utilizar ciertos productos

Comprar ciertos productos deliberadamente por motivos politicos, éticos o0 medioambientales

Dar dinero a un grupo u organizacion politica

Participar en actividades ilegales de protest

Votar en las elecciones (municipales, generales, o autonémicas)

Participar en una huelga

alalalalajlalalalalala]=

Participar en reuniones del Consejo Escolar o Asociacion de Alumnos de tu centro de estudios / o de un
Sindicato en el caso de quienes estén trabajando

Participar en las elecci a Consejo Escolar / o Sindi en el caso de quienes estén trabajando

NN NN NN INDININININ N

@| ® ||| ®| || |®|®|®|®|®

| o |o|lvo|lvo|vo|o|lw|w|©|©|©|©|©

P.92. Te importaria que tu vecino fuera ... (ROTAR ITEMS)

e
z
o

=
w

z
(3]

Gitano

Inmigrante

Persona de color

Musulman

Exdell

Homosexual, gay, lesbiana

Ex - drogadicto

Enfermo de SIDA

Minusvalido

De otra religién distinta a la tuya

De otras ideas politicas

alalalalalalalalala]=
NININININININININ NN

©o|oo|oo|oo|co|co|oo|o| oo ool

wlv|lo|lo|lo|lo|lo|o|o|w|©

P.93. La gente uene opinlonos diferentes sobre lo que es ser un “buen ciudadano”. Me gustaria saber qué aspectos de los que
voy a leer a p a mas o impor do cada uno de ellos en una escala del 1 a 7, en la que
1 significa que no es "mda importante” y 7 que es “muy impomnto" para ser un buen ciudadano. (WOSTRAR TARJETA 10)

ROTAR ITEMS
Valoracién

(1-7) NS NC
Votar siempre en las elecciones 98 99
No evadir impuestos 98 99
Obedecer siempre las leyes y normas 98 99
Mantenerse informado sobre las acciones del Gobiemo 98 99
Participar en asociaciones de carécter social o politico 98 99
Tratar de entender a la gente con opini disti alas 98 99
Elegir articulos de consumo que, aunque sean algo mas caros, no dafien el medi bient 98 99
Ayudar a gente que, en nuestro pais, vive peor que tu 98 99
Ayudar a gente que, en otras partes del mundo, vive peor que tu 98 99
Estar dispuesto a servir en el Ejército en tiempo de necesidad 98 99

9
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P.94. De cada una de las sigui

pertenecido aunque ya no pertenezcas o si no has pe| mcido nunca? ROTAR ITEMS

des decirme si perteneces actualmente, si has

P.95. .Y podrias decirnos si esa asociacién a la que pert

(HACER S| RESPONDE 1 6 2 EN CADA ASOCIACION)

ion especifi

juvenil? ROTAR ITEMS

o has per ido, es (era) una

©
o

P.94 P.

PERTENECE
ACTUALMENTE

HA PERTENECIDO PERO NUNCA HA si
YA NO PERTENECE PERTENECIDO

4
o

Deportiva

2

Religiosa

p 3

Cultural

Recreativa, Club social, Pefia de Fiestas

3

Musical

Excursionistas

Beneéfico o

cial

| Civica (vecinos o consumidores)

[Pacifista

Defensa de derechos humanos

ool oo o fre

Ecologista def de la naturaleza

Estudiantil

WiWlw|w

Asociacion o colegio profesional

alalalalalalalalalal=]=]—

Partido Politico

Sindical

Feminista

Asociacién de inmigrantes/o para la atencién a inmi grantes

Organizacién de actividad social y politica

Otra ;,Cual?

alalalalalalalalalalalalalala | ]=al=a]a

NN

P.96. ¢Podrias decirme si colab con

alguna de las siguientes personas cercanas a ti:

Ig jacion o

ivo (bien porque pertenecen, participan, o donan dinero)

COLABORAN HAN COLABORADO NUNCA HAN NS NC
ACTUALMENTE EN EL PASADO COLABORADO
Mi padre 1 2 3 8 9
Mi madre 1 2 3 8 9
Otro familiar cercano 1 2 3 8 9
Amigos 1 2 3 8 9
Vecinos 1 2 3 8 9
Comparieros de instituto/colegio/trabajo 1 2 3 8 9
P.97. A continuacién voy a leer los bres de dife instituci ¢En qué medida confias en cada una de ellas segan una
escala de 1 .a 10?7. (MOSTRAR TARJETA 11)
V"('o‘;’:";,‘)‘“ Ns | NC
El Ayuntamiento 98 99
El Gobierno Auténomo 98 99
El Gobierno Central 98 99
Los partidos politicos 98 99
El Congreso de los Diputados 98 99
Los Tribunales de Justicia 98 99
Las Administraciones Publicas 98 99
La policia y otras Fuerzas de Seguridad 98 99
Los politicos 98 99
Las Org No Guber 98 99
La Unién Europea 98 99
Las Naciones Unidas (ONU) 98 99
Las Organizaciones Empresariales 98 99
Los Sindicatos 98 99
La Corona / la Monarquia 98 99
10
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P.98. ;Cémo te defines en materia religiosa? A TODOS
Catblico practicante 1 ENTREVISTADOR: A PARTIR DE ESTA PREGUNTA
Catglico no practicaptg 2 LA ENTREVISTA PUEDE SER COMPLETADA DE
Creyente de otra religion 3 FORMA AUTOADMINISTRADA POR EL
No creyente 4 ENTREVISTADO.
I‘r\\;temnte ¢ P.106. Las siguientes preguntas se refieren a aspectos de la
Agn6siico sexualidad. Tienen caracter personal, pero es necesario
Ng conlesta 3 preg sobre estos temas pau que, a partir de las
P das de forma j la
| P.99. ¢ Cual es tu estado civil o situacion de convivencia? E';‘. i6n y las '°"'"d:::°":;’: "{::2;":;"::‘: ds:::‘f"o‘:r.nda
g:g::z,a L individual. Si alguna pregunta consideras que es muy
= A 2 peuonal tienes la opcién de no rla y pasar a la
Vivo en pareja_ 3 4 Te importaria contestar sinceramente a una serie
Separado/divorciado 4 de preguntas en torno a tu comportamiento sexual?
Viudo/a 5 No quiere contestar 1-> FIN DE LA ENTREVISTA
No contesta 9 Si quiere contestar |2 > Pasar a P.107
P.100. Podrias decirme cuiles son los estudios de mas alto| |P-107. Aunque haya sido una sola vez en tu vida, ¢has
nivel que terminé tu padre? | tenido...? (LEER).
P.101. ;Y los que termind tu madre? Relaciones sexuales completas (oon penetracion) - P.108
P.100 P.101 Relaciones sexuales incompletas (sin penetracion) - P.122
Menos de estudios primarios 1 1 No has tenido relaciones sexuales de ningln tipo 2> P.122
Estudios Primarios 2 2 No contesta > P.A22
Estudios secundarios 3 3 P.108. ;A qué edad tuviste tu primera relacién sexual
¢A q
Estudios superiores 4 4 completa?
No sabe 8 8
No contesta 9 9 No Alos afos I 99
P.102. ;Puedes decirme cuél es tu nacionalidad? [P109. ; Qué edad tenia esa primera pareja sexual?
Espaniola de nacimiento 01-> Pasara P.105
Espariola adquirida 02-> Pasara P.103 afos -
Extranjera (indicar cual) 97-> Pasara P.103 No contesta
P110 La dltima vez que has ido relaci I
P , eutilizasteis algin método anti ptivo o de
No contesta 99 proteccién?
> Si 1> P11
P.103. ;Puedes decirme en qué afio llegaste a vivir a No 2° P.114
| Espafia? No 9> P.114
Afo
P.111. Refiriéndonos a esa daltima vez, squién tuvo la
principal iniciativa en la decisién de utilizar un método
P"o". Y cémo llegaste a este pais? anticonceptivo o profilactico: ta, tu pareja 0 ambos?
Por mi cuenta 01 El entrevistado 1
Por mis padres 02 7
La pareja 2
Otras (indicar cudl) 97 Amiosl 3
No contesta 9
P.112. ; Qué método utilizasteis esa dltima vez?
Preservativo masculino 01> P.113
Preservativo femenino 02- P.113
No sabe 98 gitldora anticon:eptiva s 03> P.114
ros métodos hon les (parches i ptivos,
No contesta 99 inyec-cién anti ptiva, impl i ivo y 04> P.114
P.105. Para finalizar me gustaria que mirases esta tarjeta y| |.2nillo vaginal)
me dijeras en qué ndmero se sitGan todos los ingresos Diafragma 05-> P.114
mensuales de tu hogar (MOSTRAR TARJETA 12) DIU 06> P.114
Mas de 6.000 euros 01 Anti ion de emergencia o pildora del dia
v 7> P.114
De 5.500 a 6,000 euros 02 después 07 PA%
De 5.000 a 5.500 euros 03 Coito interrumpido o marcha atras 08-> P.114
De 4.500 a 5.000 euros 04 Métodos naturales (ogino, billings, temperatura) 09-> P.114
De 4.000 a 4.500 euros 05 Otro, ¢cual?
De 3.500 a 4.000 euros 06 10> P.114
De 3.000 a 3.500 euros 07
De 2.500 a 3,000 6uros 08 No contesta 99 P.114
De 2.000 a 2.
De 1.500 : § g% ::::: 09 P.113. ;Cual fue la razén o razones por las que utilizasteis el
e 1000 e T 10 preservativo? (LEER; RESPUESTA MULTIPLE).
De & 0 a 1.500 euros 1 Prevenir un embarazo 1
M° 0 a1.000 euros 12 Proteger del VIH/SIDA 2
enos de 600 euros 13 Proteger de ofras infecciones de transmisin sexual 3
No sabe 98 No cont 9
No contesta 99
1"
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SOLO A MUJERES. EL RESTO PASA A P.122

P.119. ;Alguna vez te has quedado embarazada sin

| desearlo?

Si 1-> Pasara P.120
No 2-> Pasara P.122
No contesta 9-> Pasara P.122

P.120. ;Qué edad tenias do te dié? (Si hubiese méas
de un embarazo no deseado, referirse al primero).

anos

No contesta [ 99

P.114. Durante los ditimos doce , ¢has tenid. P 121. ;Y qué decidiste o como se resolvié el embarazo?
relaciones sexuales completas? si prefieres con el nimero que figura al lado de
Si 1> Pasara P.115 lnrewa_;_mc_oms&dlgr_@?
No 2- Pasara P.119 Decidi continuar con el embarazo 1
Mo contosta §> Pasera P10 Se Ivié por si solo, con un aborto espontaneo 2
P.115. ;Con cuantas personas has tenid laci Se resolvié con un aborto realizado por motivos de salud 3
sexuales completas durante estos Gltimos doce mnes? Se resolvié con un aborto realizado por motivos 4
econdmicos
Con personas Se resolvié con un aborto realizado por otros motivos 5
No contesta | 99 Actualmente estoy embarazada y he decidido continuar 6
= - Actualmente estoy embarazada y todavia no sé lo que 7
P.116. Las relaciones que has mantenido durante los ultimos haré
 doce meses han sido... (LEER). Actual estoy embarazada y deseo interrumpir el 8
Sélo con hombres 1 embarazo
Sélo con mujeres 2 No contesta 9
Con hombres y mujeres 3
No contesta 9 A 70D0S
P.122. ¢En Ig! i6n has di d relaci
P.117. ¢Se te ha dado la situacién de que alg lacié decidiste no hacerlo por alguna de las
sexual de los Gltimos doce meses, no hayais utilizado el| | Siguientes razones? LER)
preservativo? Sl NO NC
Siempre lo hemos utilizado 1-> PasaraP.119 Por temor a un embarazo 1 2 :
No, alguna vez no lo hemos utilizado / Porr morales o religi 1 2
nuncaglo hemos utilizado 2> Basanaln:Ais Por temor al contagio del VIH/SIDA 1 2 9
No contesta 9 - Pasara P.119 Por fidelidad a tu novio/a, esposola, pareja | 1 2 k]
P.118. ( Cual fue la razén principal por la que no lo usasteis?
ER).
No hablamos del tema antes de tener relaciones 01
sexuales
Era muy dificil para mi proponer el preservativo 02 NOMBRE DEL ENTREVISTADO:
No disponiamos de preservativos en aguel momento 03
Conocla lo suficients a esa persona 04 DOMICILIO DEL ENTREVISTADO:
La otra persona no queria usarlo 05
Yo no queria usario 06
Utilizamos otro método anticonceptivo 07
Crei que no corria ningin peligro 08 N° DE TELEFONO:
S6lo practicamos sexo oral 09 DURACION DE LA ENTREVISTA EN MINUTOS:
Problemas de impotencia con el preservativo 10
Estaba muy enamorado/a 11
Sin preservativo se siente mas 12 NOMBRE Y FIRMA DEL ENTREVISTADOR
Habi; bebido o t do d iado alcohol u 13
otras drogas
Tenia un deseo incontrolado 14
Estabamos intentando tener hijos 15
Ofra, ¢ cudl? 97 CONTROL DE CAMPO
Revisada
Codificada
| Superv. Telefénica
Superv. Personal
Grabada
No contesta 99 [Nula
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