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Las numerosas actividades en las que los y las jovenes ocupan, especialmente durante los fines de semana,
su tiernpo de ocio, conforman un sector econdmico de creciente e innegable importancia. Las caracieristicas
de este sector condicionardn de forma definitiva tanto los espacios y momentos en los gue se lievan a la
practica tales actividades, como la propia naturaleza de esas actividades. Todo elio provoca que, junto a
acercamientos al fendmeno desde la sociologia, la psicologia o la antrepoiogia, debamos tener en cusnta
aspectos maramente econémicos para abordar el fema de la manara mds completa posible. Tal
convencimiento nos lleva a realizar un rastreo bibliogréfico sobre la informacion de fa que se puede disponer
al respecto, necesaria contextualizacion de un tema de muitiples aristas y primer acercamiento a un

subsactor econdmico de gran relevancia.
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L a decisiva importancia que las caracteristicas
econdmicas del ocio adquigren a la hora de
configurar el espacio ccupado y €l tiempo
empleado, asi como la consideracién de dicho
tiempo de ocio como tiempo de consumo, hace
imprescindible un acercamiento a esta realidad
desde una perspectiva ecendmica. Son escasos
los estudios que abordan este asunto adoptando
una perspectiva que aglutine oferta y demanda, lo
que confiere especial interés a cualquier
busqueda de aquellas pistas que puedan
constituirse en cimientos sobre los gue construir
futuras investigaciones.

De la escasa especializacion de los datos
existentes arranca la principal dificultad que
cualquiera que pretenda acercarse al tema que
nos ocupa debe afrontar. Todas las estadisticas al
respecto suelen estar fundamentadas en datos
muy geneéricos y, especialmente en io que a
muchos tipos de oferta se refiere, resulta muy
complicado obtener esos mismos datos
desagregados por edades (algo que
pretendiamos por ser la juventud el sector que

ocupa nuestro estudio), Ninguno de los
organismos consultados pudo aportar mas que
datos aproximativos o genéricos (en el mejor de
los casos) y sobre ellos hemos de construir
nuestra blsgueda. Conviene, por tantc, mostrar
cierta cautela ante los datos que obtendremos
tras las referencias indicadas, pues si bien
tenemos bastantes indicios acerca de en qué
cosas suelen gastarse su dinero los joveneas, no
resulta tan facil averiguar el peso especifico que
tal sector poblacional representa respecto a los
ingresos y al volumen de negocio de aquellos que
viven, directa o indirectamente, del ccio. De
cualquier made, las cifras que muestran los
cuadros, tablas y graficos ocultos tras las
referencias encontradas, senalan la importancia
de un sector econdmico gue pone en juego
grandes cantidades de dinero. El ocio es un
negocio,

El rastreo bibliografico que a continuacion
presentamos no tiene mas objetivo que el de
presentar, de una forma ordenada, aquellas pistas
que puedan orientar una introduccion mas
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profunda en el tema, asi como aportar un nueve
contexto de andlisis al conjunto de perspectivas
que se han abordado. No pretende, por tanto,
presentar los datos en si ni realizar una
interpretacion de los mismos, de la misma manera
que se centra en aquellos que reflejan cierta
representatividad econdmica, obviando otros
muchos que, pese a mostrar gran interés
sociolégico, no encajan en el objetivo de la
blusqueda.

1.La demanda

La importancia que adquiere el gasto de los y las
joévenes en ocio debe considerarse no solo en
base al volumen lotal de negocio que generan,
sino también en funcidn del peso especifice que
dichos gastos representan respecto al dinero del
que disponen. Independientemente de que unos
dispongan de méas o menos dinero, la importancia
del gasto en actividades de ocio residird en qué
parte de tal presupuesto dedican a dichas
actividades lidicas. Por ello, tras averiguar la
disponibilidad econémica semanal de los y las
jovenes (Elzo y otros, 1999, p. 83; datos
disgregados en género, edad y situacion famitiar.
Conde y Callejo, 1994, p. 23, datos disgregados en
edad vy situacién econdmica), y el grado de
autonomia de tal disponibilidad econdmica (Elzo y
otros, 1999, p. 81, 82; aporta la comparativa de
dichos datos entre los afios 1994 y 1999 y 10s
datos disgregados en género y edad. INJUVE-
CIS, estudio 2302, que aporta el nivel de ingresos
y procedencia de los mismos, para una poblacion
de 15 a 29 ahos y para el afio 1998. INJUVE-CIS,
estudio 2265, que aporta el dinero que les dan los
padres para gastos vy la fuente de ingresos, para
una poblacion de 15 a 29 afios y el afio 1997),
habremos de indagar sobre el grado de
importancia que conceden al ocio (Elzo y otros,
1999, p. 360, datos disgregados por género y
edad) y la valoracion del tiempo libre (INJUVE-
CIS, estudio 2302, 1998, 15-29 afios) para
establecer un primer acercamiento al peso relativo
que tal actividad representa.

Conociendo cudles son sus actividades preferidas
en el tiempo libre (Aguinaga y Comas, 1997, p.99;

datos disgregados por género y edad), qué tipo de
actividades relacionadas con el ocio les atrae
"bastante” o "muchisimo” {de Miguel, 2000, p. 288-
291, datos disgregados en edad, género y nivel de
estudios), cudles son sus aficiones y
entretenimientos (Informe SGAE, 2000, p. 151;
datos que refiejan la practica general y la practica
en los tres Ultimos meses, validos para los afnos
18997 y 1998), cuales son las actividades
practicadas habitualmente (Elzo y otros, 1999, p.
366-368; datos disgregados por género, edad,
clase social, ocupacién y autonomias. Alvarez,
Azofra y Cuesta, 1999, p. 89-92; gréficos
disgregados en género, edad, estudios, habitat,
situacion econdmica y situacion de convivencia.
CIS, estudio 2280, con datos sobre las
actividades que practican y las que les gustaria
practicar, diferenciados en periodos de fin de
semana o entre semana y validos para el afio
1998. INJUVE-CIS, estudio 2265, que refleja las
actividades de ocio que se realizan, al menos, una
vez al mes, sefialando el dinero que se gasta en
ello y la persona que cubre tal gasto, con datos
para una poblacién de 15 a 29 afios y el afo
1997}, qué nimerc de horas dedican a las
diversas actividades de ocio (INJUVE-CIS,
estudic 2302, 1998, 15-29 afios), cudl es la
diferencia enire las actividades que les gustan y
las actividades que practican (Elzo y ofros, 1999,
p. 363), y como se puede establecer una
clasificacién de las actividades de ocio
practicadas por los jévenes segln contexto y
grado de expansividad (Elzo y otros, 1999, p.
361), obtendremos un acercamiento mds
concreto a la realidad del ocio juvenil.

Sabiendo ya cudles son las actividades que
prefieren y practican, parece razonable indagar si
es en dichas actividades en las que gastan su
dinero y, de ser asi, cuanto. Asi, sabemos cual es
el indice de consumo en ocio y diversicnes
(Alvarez, Azofra y Cuesta, 1999, p. 95, 96, 86;
datos por niveles porcentuales de consume y
disgregados en género, edad, situacion
econdmica, situacién de convivencia y situacion
ocupacional), cuales son las cosas en las que
gastan mas dinero al mes {Martin Serrano, 1994,
p. 247, 248; graficos disgregados en edad v
género, con datos de 1991}, cuéles son los
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gastos y compras que realizan durante ef mes
{Conde y Gallejo, 1994, p. 24-31; datos
disgregados en frecuencia, media, cantidad y
porcentaje sobre el gasto juvenil, ademas de estar
explicados en diversos graficos), cual es el gasto
medio mensual en diversas actividades de ocio
(Alvarez, Azofra y Cuesta, 1999, pags. 87, 88, 92,
93; datos disgregados en género, edad, situacién
economica y situacion de convivencia. INJUVE-
CIS, estudio 2265, que muestra el dinero que
gastan en las actividades de ocio que realizan con
mas frecuencia}, e incluso podemos acceder a un
ranking de los consumos mensuales de tal sector
peblacional (Conde y Callejo, 1994, p. 78. Martin
Serrano, 1991, p. 40).

Una vez conocidos los datos mas actuales a los
que podemos acceder, podemos sopesar la
importancia de los mismos (el crecimiento o
decrecimiento de su peso especifico respecto al
total de los gastos) comparandoles con datos de
décadas anteriores. En este sentido, tenemos los
dalos sobre los gastos de los jovenes por épocas
y orden de importancia para los afios 1974, 1977,
1982, 1986 y 1991 (Martin Serranc, 1994, p. 243,
y disgregados por género en p. 246), la
comparativa de los jovenes gue consumen al
menos alguna vez al mes productos y servicios
concretos para los afos 1983 y 1992 (Conde y
Callejo, 1994, p. 32, 33), los datos porcentuales
sobre el consumo juvenil en ocio y diversiones en
los ditimos cinco afios y en los Ultimos quince
afios, tomando como referencia los anos 1983,
1992 y 1997 (Alvarez, Azofra y Cuesta, 1999, p.
93, 94) y, yéndonos algo mds atrds, la estructura
del gasto en servicios de ocio para el afio 1980-
1981 (Zorrilla, 1990, p. 78; gasto total de los
hogares).

A partir de todos estos datos, podemos concluir
que existen toda una serie de actividades de ocio
(asistencia a bares y discotecas, cine, teatro,
conciertos, especticulos deportivos...) respecto a
las cuales los jovenes desempefian un muy
destacado papel como consumidores, llegando a
eslablecerse un perfil de los consumidores de
cada una de esas actividades para diche sector
poblacional (Alvarez, Azofra y Cuesta, 1999, p.
95).

En el contexto de la actividad de ocio y diversion

conocida como marcha (principaimente), el
consumo de alcohol y tabaco por parte de los
jovenes se incrementa. Para contrastar tal
afirmacion y establecer la justa medida de la
misma, podemos acudir a los datos que nos
proporcionan el INJUVE y el CIS sobre el habito
de consumo de bebidas alcohdlicas (estudio 2302
del CIS; datos para una poblacién de 15 a 29 afos
y el ano 1998}, con los que podriamos contrastar
la importancia del consumo durante el tiempo de
ocio, asi como a diversos datos scbre el habito de
fumar que contrasten tal afirmacidn (INJUVE-CIS,
estudio 2302; datos para una pablacicn de t5 a 29
afios y el afio 1998). Ademds, también podemos
acceder a las encuestas (a nivel estatal) de la
Delegacion del Gobierno para el Plan Nacional
Sobre Drogas: Encuesta Domiciliaria (poblacion
general de 15 y mas afnos) 1995, 1997 y 1999, y
Encuesta Escolar sobre Drogas (poblacion 14-18
anos escolarizada) 1994, 1996 y 1998. Las
prevalencias de consumo de alcohol y tabaco se
miden en "consuma alguna vez", "consumo en los
altimos 12 meses" y "consume en los dltimos
treinta dias". Aporta datos sobre la cantidad de
personas que "han consumido alcohol” o “fuman”
en esos periodos y, probablemente, pudiera
reflejar la intensidad de tales consumos, ademds
de disgregarlos por edad y género, aungue los
datos solo estdn disponibles parciaimente.
También a nivel estatal aportan datos los estudios
"La Percepcidn Social de los problemas de drogas
en Espana” (FAD, 1999) y " Los Valores de la
sociedad espafiola y su relacion con las drogas”
{Fundacidn La Caixa/FAD, 2000), de los que
también se podrian extraer datos de prevalencias
de consumeo {alguna vez, en el Ultimo afo y
habitualmente)} para el grupo de edad
correspondiente. A este respecto existen ofros
muchos estudios relativos a territorios y grupos
especificos de poblacién que, junto a los
anteriores y con las cautelas metodoldgicas
correspondientes, permitirian estimar ciertas
tendencias evolutivas sobre la demanda-consumo
de estas dos sustancias que tienen un importante
correlato econdmico, vinculado de forma
significativa a los tiempos de ocio {aunque no
sdlo).
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Observande las actividades que configuran las
preferencias det gusto juvenil respecto al tiempo
libre, podemas realizar un acercamiento al
volumen de negocic que tales actividades
representan. Conviene senalar, como ya hemos
mencionado anteriormente, que los datos
existentes al respecto no siempre estaran
desagregados por edades, por lo que el
acercamiento a los mismos habrd de ser
considerado en su justa medida, la gue
corresponde al conjunto de la poblacién. De la
misma manera, muchos de los sectores
economicos sefialados (especialmente aquellos
referidos a las actividades de ocio relacionadas,
directa o indirectamente, con el consumo de
alcohol y tabaco) pueden resultar excesivamente
genericos o escasamente especificos, pero esto
es algo que responde a la practicamente
inexistente especializacion de dichos datos.
Asumiendo la infinita red de las mas diversas
empresas de bienes o servicios que, de una
forma mas 0 menos directa, se benefician del
dinero que genera el ocio v la diversion, y la
imposibilidad de abarcar todas ellas, centramos el
acercamiente en los grupos mas basicos (bares,
pubs y dis¢otecas; cine, teatro y musica;
actividades deportivas y de asocciacionismo),
prestando especial atencién a aquellos que mayor
valumen de ingresos generan, por ser el tema
que nos ocupa.

De cualquier modo, siendo conscientes de que el
sector juvenil adguiere un peso especifico
especialmente relevante para la mayoria de las
categorias a continuacidon mencionadas, sirvan
los datos que se esconden tras las referencias
mencionadas comao interesante contextualizacion
del debate.

A) BARES, PUBS, DISCOTECAS Y SALAS
DE FIESTA:

Resulta complicado establecer el volumen de
negecio que este sector representa, asi como la
evolucién del mismo, principalmente por la escasa
definicién de aquellos establecimientos que se
dedican a este tipo de actividades (no es facil

acceder a las estadisticas de los bares, pubs,
discotecas...) y por la amplia variedad de locales
que, de una u otra forma, de manera mas o
menos directa, cubren un espacio muy similar del
ocio juvenil. Posiblemente, sélo en base a las
especificidades impositivas de cada tipo de local
se& pueda establecer una clasificacion y
cuantificacion de los mismos, para lo cual habria
que acceder a los datos que proporcicnara el
Ministerio de Economia y Hacienda.

8dio hay un punto de unién que aglutina toda esta
gama de establecimientos bajo una misma
etigqueta: el consumo de alcohol por parte de los
clientes es su principal fuente de ingresos. En este
sentido, en el Instituto Nacional de Estadistica
{INE), en el Directorio General de Empresas
{DIRCE}, la Clasificacion Nacional de Actividades
Econdmicas (CNAE-93) recoge una categoria
denominada Establecimientos de bebidas (Sector
55, Actividad 554), en la que estan incluidos los
bares y que, pese a ser bastante genérica, puede
aproximarnos a la realidad de tal sector. Asi, en el
DIRCE podremos encontrar el numero de
empresas que responden a dicha categoria
(Tomo |, p. 44}, asi como el nimero de locales que
también se adaptan a la prictica de tal categoria
(Tomo |, p. 38), con datos totales y desagregados
por el nimero de asalariados de la empresa o
local y correspondientes a todos los afios hasta
1999 (los mismos datos correspondientes a afios
diferentes sueien coincidir en la misma pagina, lo
que facilitard un posible estudic comparativo). De
igual medo, el cédigo 923 de la CNAE-93,
denominado genéricamente "Otras actividades
artisticas y de espectaculos”, recoge en su seno
a las discolecas.

Aceptando la importancia que el consumo de
alcohol en el tiempo de ocio y diversion juvenil
tiene respecto a los ingreses de aguellas
empresas que se dedican a la elaboracion y
comercializacion de dicho producto (y caiibrando
la representatividad de tal afirmacion en funcién de
las estadisticas de consumo cuyas resefias
reflejamos en el apartado de la demanda), nos
acercamos a los datos de tales empresas por o
que puede suponer como marco de referencia
respecio al aumento o descenso del volumen de
negocio del sector.

82 Esludios de Juventud n 2 54/01




Imformacidn disponible sobre 12 econdmia del ocio juvenil. Rastren bibliogratico

De la Encuesta Industrial de Empresas del INE
obtendremos los datos de aquellas dedicadas a la
Elaboracion de bebidas alcohdlicas (Sector 14, p.
58) desagregados respecto al negecio, los
ingrescs, los consumos y |as personas ocupadas,
en datos anuales hasta el afno 1998. En la
Encuesta Industrial de Productos del INE
encontraremos la cantidad producida y el valor de
las diversas clasificaciones de productos
alcohdlicos: Aguardientes, licores y alcoholes
procedentes de fermentacion (Sector 14, p. 29);
Vinos (Sector 15, p. 31); Sidra (Sector 18, p. 33) v
Cerveza y malta {Sector 17; p. 35), en datos
anuales hasta el afio 1998.

Para calibrar la evolucion dei consumo y
produccion de alcohol en Espafia en las ultimas
décadas (resaitable por lo que pudiera tener de
explicativo respecto a la evolucion del consumo
juvenil durante el tiempo de ocio), cabe destacar la
aportacion que supone el articuio titulado
Estimacién de la evolucién de la produccion, el
consuma, y los problemas asociados al alcohol en
Espara desde el ano 1950 hasta el afio 2000
(Comas, 2000), que ademas de desarrollar un
planteamiento explicative del signo pasado y
futuro de dicha evolucion, propone una bateria de
estimadores que considera adecuados para
realizar las estimaciones oportunas sobreg la
evolucion del consumo de alcohol: total de
ingresos de explotacion de la industria de bebidas
alcoholicas y total de impuestos especiales;
poblacidn activa ocupada en hosteleria y su
distribucién regional; Panel de Consumo
Alimentario del MAPA; defunciones por cirrosis y
su distribucion regional; y las condenas por
conduccion alcohdlica.

St aceptamos, en funcién de los datos que aporten
las referencias sugeridas en el apartado de la
demanda, que el consumo de tabaco entre los
jovenes se incrementa en el contexto de fas
actividades de marcha (encuadradas,
fundamentalmente, en el sector que estamos
tratando), las cifras de ingresos y produccién de
tal producto podrian resultar interesantes. Tanto
en la Encuesta Industrial de Empresas (INE),
como en el Directorio Central de Empresas (INE),
encontramos una categoria denominada Industria
del Tabaco (Sector 16, Actividad 160). En al
primera encontramos datos (anuales hasta 1998)

disgregados para {os ingresos, el negocio, los
consumos y las personas ocupadas (Encuesta
Industrial de Empresas, p. 58). En la segunda
encontramos datos (anuales hasta 1999) totales y
disgregados en funcion def nimero de
asalariados, tanto para las empresas (DIRCE,
Tomo |, p. 32), como para los locales (DIRCE,
Toma Il, p. 26). Ademas, ia Encuesta Industrial de
Productos (INE) ofrece datos (anuales
hasta1998) de la cantidad producida de tabaco y
el valor de la misma (Sector 19; p. 39).

B) LAS INDUSTRIAS CULTURALES:
MUSICA, CINE, TEATRO Y OTRAS.

Antes de centrarnos en los diversos sectores que
podrian agruparse bajo el epigrafe de ocio
"cultural", conviene mencionar €l ptanteamiento
que apora el libro La Industria de la Cultura y el
Ocio en Espafia: su aportacién al PIB (Garcia,
Encinar y Mufioz, 1997, Datautor) gue, ademas de
sugerir la manera de medir el peso econdmico de
dicho sector (combinando fuentes estadisticas y
fuentes fiscales, en un enfoque que considera
tanto el enfoque de la produccion como el de la
renia), aporta datos al respecto, clasificados en
funcion de la fuente de medicidén empleada. Asi,
presentan varios cuadros que reflejan y clasifican
las diversas actividades relacionados con la
industria de la cultura y el ocio (adoptando el IVA
como fuente de medicidn: pags. 35-39; adoptando
el Impuesto de Sociedades como fuente de
medicién: pags. 51-55), aportando datos sobre el
numero de empresas, el vaior de las ventas, el
valor ahadido y el nimero de asalariados, validos
para los anos 1992 y 1993 y cuyos resultados
estdn resumidos en dos cuadros scbre la
importancia econémica de la industria de la cultura
y el ocio (p. 63-70).

También aporta la valoracion conjunta de las
actividades cutturales (p. 41 para el IVA y p. 57
para el Impuesto sobre Sociedades) y el peso
relativo de las actividades culturales y de ocio
respecto del total de la economia (p. 43 para el IVA
y p. 58 para el Impuesto sobre Sociedades),
ademés de una comparacién de la importancia de
la industria de la cultura y el ocio con otros
seclores de la economia espaficla en funcidn del
valor anadido (p. 61-62).
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Encontramos datos generales y conjuntos sobre
la evolucidn de la produccién y consumos
culturales en el Informe Espana 1997 de la
Fundacién Encuentro {p. 667}, tabla que incluye
produccién editorial, biblictecas, cines, teatros y
musecs, todo ello para los afos 1990-1997.

B.1- CINE

La Sociedad General de Autores y Editores
(SGAE) v la Fundacion Autor presentan los
siguientes datos relacionados con el cine:

- Frecuencia de asistencia, disgregados por
Comunidades Autdnomas y por sectores sociales
{Informe SGAE, 2000, pags. 74 y 78).

- Evolucién de la exhibicién cinematograifica en
Espafia 1966-1998, que recoge datos sobre el
numero de pantallas, ndmero de peliculas, ndmero
de espectadores, grado de asistencia, gasto
medio por espectador y recaudacién {Anuario
SGAE 1999, p. 251).

- Nimero de cines y distribucion segun el nimero
de salas/pantallas, datos de los afios 1994, 1995,
1996, 1997 y disgregados por Comunidades
Auténomas/Provincias (Anuaric SGAE 1999, p.
255-259).

- Evolucion del nimero de espectadores seglin
habitat, totales y porcentuales para los afios 1997
y 1998 (Anuario SGAE 1999, p. 268).

- Datos generales de recaudacion 1998,
disgregados por CCAA/Provincias, total de
pesetas, media por pantalla, media por sesidn,
entrada y gasto por habitante (Anuario SGAE
1999, p. 276-277).

- Caracterizacion socioldgica de los asistentes al
cine, datos porcentuales que reflejan el perfil
(edad, clase social, nivel de estudios) de aquellos
que van al cine mas de tres veces al mes y
aquellos que no van practicamente nunca
(Anuarioc SGAE 199, p. 270). Interesantes, pues
reflejan que los jovenes son los que van al cine
con mas frecuencia.

El Informe Espafa 1997 de la Fundacién
Encuentro aporta otros datos:

- Evolucitn de la comparacién de la tasa de
espectadores de cine por 10.000 habitantes con fa
media nacional (1980-1996), datos por CC AA.
(Informe Espafia 1997, p. 761).

- Evolucion de la comparacion del nimero de
cines par 100.00C habitantes con la media
nacional (1980-1996}, datos por CC.AA. {Informe
Espafia 1997, p. 762).

- Numero de salas de cine 1394, datos por
CC.AA_ y disgregados por totales, nimero de
salas en municipios con menos de 1.000
habitantes, porcentaje sobre el totai de salas de la
CC.AA y porcentaje de municipios con menos de
1.00C habitantes con saia de cine.

Ademads, en el CIS podemos encontrar los datos
comparativos de la asistencia al cine, en
comparacion con hace dos afos (estudio 2324,
ano 1999).

B.2- MUSICA

Aquellas actividades de ccio relacicnadas con ia
musica podrian dividirse en dos grandes grupos:
el que implica la compra de grabaciones
musicales en cualquiera de sus soportes (ademas
de la posesién del eguipo necesario para su
repreduccion, aunque obviaremos este aspeclo} y
el que supone la asistencia a conciertos, recitales
o locales a los que se acude a escuchar musica.
Respecto al primero de los grupos, podemos
disponer de los siguientes datos:

+ Posesion de discos por hogar en 1998 segln
clase social y Comunidades Auténomas (Informe
SGAE, 2000, pags. 29-30).

* Habito de compra de discos en 1998 segun
CC.AA., edad y clase social {Infarme SGAE, 2000,
pags. 31-33).

- Nimero de unidades vendidas en Espafa
{Anuario SGAE 1999, p. 203), en funcidn del
formato y reflejando datos absclutos y
porcentuales para los afios 1991-1898,

- Hébitos de compra segun edad vy clase social
(Anuario SGAE 1999, p. 218), datos porcentuales,
interesantes por mostrar que los jévenes son los
que mas discos compran.

Respecto al segundo de los grupos:

- Frecuencia de asistencia a conciertos en 1998
(Informe SGAE, 2000, pags. 34 y 40), en datos
disgregados por estilos musicales.

+ Caracterizacién socioldgica de los asistentes a
conciertos en 1998 (Informe SGAE, 2000, pags.
34-36), disgregada por estilos musicales.
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Interesante por mostrar que un sector de la
juventud es el que, en lineas generales, acude
con mayor frecuencia a conciertos,

- Asistencia a locales con ambiente musical
(Informe SGAE, 2000, p. 39), datos potcentuales
de quienes afirman ir a tales locales
frecuenternente, divididos en funcion dei tipo de
local, disgregados por edades y para los afios
1997 y 1998. Incluidos en este apartado por su
estrecha relacién con la musica, pero que también
podrian tener cabida en el punto referido a bares,
pubs, discotecas y salas de fiesta, por lo que
supene de negocio para tales locales.

- Numero de recitales de musica modema
{Anuario SGAE 1999, pags. 145-146), segun
CC.AA, y habitat y para los afios 1997 y 1998,
Consideran musica modemna toda aquella que no
se agrupa bajo la etiqueta de mdsica clasica
(cuyos datos también estdn disponibles: p. 71-
111).

* Numero de espectadores en 1998 (Anuario
SGAE 1998, pdgs. 154-157 y 170), segun CC. AA,
(total, porcentual, media por recital y media por
1.000 habitantes), habitat {total y porcentual para
1997 y 1998), tipo de recinto (total, porcentual,
espectadores por butaca y espectadores por
recital, para 1997 y 1998}, tipo de miusica (total,
porcentual y media por recital) y provincia (total,
porcentual, media por recital y media por 1.000
habitantes).

- Recaudacion en 1998 {Anuaric SGAE 1999,
pags. 169-162), segun CC.AA. (total, porcentual,
por espectador/entrada media), habitat {total y
porcentual para 1997 y 1998), tipo de recinto
{total, porcentual, media por sesién, media por
recinto y entrada media) y estilo musical (total,
porcentual y entrada media).

B.3- TEATRQ

- Frecuencia de asistencia al teatro en 1998
(Informe SGAE, 2000, pags. 49-53), datos
disgregados por género, edad, CC.AA. y sectores
sociales.

» Caracterizacion socioldgica de la asistencia al
teatro {Informe SGAE, 2000, p. 50), que puede ser
completada por tablas que muestran el interés por
el teatro segin la edad (p. 55).

- Evolucién del nimero de espectacuios (Anuario
SGAE 1999, pags. 41 y 45}, datos disgregados
por CC.AA. y tamano de habitat, v4lidos para los
aflos 1997 y 1998. También podemos acceder a
datos sobre el ndmero y tipo de recintos que
albergan tales representaciones (pags. 27-35).

- Evolucién del nimero de espectadores (Anuario
SGAE 1999, p. 65), datos totales, porcentuales y
disgregados por hahitat, validos para los afios
1997 y 1598.

- Recaudacidn (Anuario SGAE 1999, pdgs. 61-64),
indicadores globales, por habitat, por provincias v
segun tipo de recinto, validos para 1998 (y
algunos comparados con 1997).

- Tarmbién existe una tabla que recoge los datos
globales por géneros teatrales en 1998 (Anuario
SGAE 1999, p. 87), incluyendo sesicnes,
espectadores y recaudacion.

B.4- OTRAS

Actividades (scondmicas) relacionadas con fa
lectura:

- Ultima compra de libros segin comunidades
auténomas en 1998 (Informe SGAE, 2000, p. 125).
- Lugar donde se compran los libros (Informe
SGAE, 2000, p. 126), disgregados por habitat y
vélidos para los afios 1997 y 1998. También aporta
datos al respacto el estudio 2280 del CIS (1998).

* Nimero de biblictecas y librerias 1984 (Informe
Espafia 1997, p. 765), datos disgregados por
CC.AA, totales, municipios con menos de 1.000
habitantes, porcentaje scbre el total de la CC.AA. y
porcentaje de municipios con menos de 1.000
habitantes con biblioteca.

- Frecuencia de dedicacidn a la lectura (estudic
2280 del CIS, 1998), interesante por presentar los
datos disgregados entre semana y fin de semana.
Agtividades relacionadas con la asistencia a
museos y cursos educativos y culturales:

- Visitas & museos (Informe SGAE, 2000, p. 149),
ademds de visitas a monumentos, espacios
naturales, lugares de ocio, efc., reflejando aquellos
que asisten "alguna vez" y aquellos que han
asistido "en los tres Ultimos meses”, con datos de
los afios 1997 y 1998.

+ Nimero de museos 1994 (Informe Espafia 1997,
p. 766), datos disgregados por CG.AA, totales,
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MUSE0Ss en MuRnicipios con menos de 1.000
habitantes, porcentaje sobre ¢l total de museos de
fa CC.AA. y porcentaje de municipios con menos
de 1.00C habitantes con museo.

- Agistencia a cursos (Informe SGAE, 2000, p.
148}, segun frecuencia y tipo de curso, con datos
de los afios 1997 y 1998, Cursos que realiza al
margen de estudios o trabajo {estudio 2324 del
CIS, 1999).

Actividades relacionadas con la industria del
video:

- Evolucion del mercado de alquiler y venta de
video (Anuaric SGAE 1999, pags. 326-327), con
datos a nivel de industria y a nivel de consumidor,
para los afos 1992-1997 y comparando los
resultados de Espafia con otros paises (Bélgica,
Gran Bretafia y Alemania).

- Frecuencia de compra de peliculas de video
{Anuario SGAE 1998, pags. 318-319; Informe
SGAE, 2000, pags. 108-110), datos disgregados
en clase social, situacién familiar y frecuencia de
asistencia al cine).

- Frecuencia con la gue se ven peliculas de
alquiler en video (Anuario SGAE 1999, p. 321,
Informe SGAE, 2000, p. 114), datos disgregados
por edades y que reflejan el porcentaje de quienes
tienen video.

- Posesién de video (Informe SGAE, 2000, p. 106;
Anuario SGAE 1999, p. 318), datos totales y
porcentuales para los anos 1994-1998 y que
aportan el perfil sacioldgico para el ano 1998.

C) ACTIVIDADES DEPORTIVASY DE
ASOCIACIONISMO:

Por la representatividad economica que pudiera
tener, sefialamos algunos datos encontrades:

- Evolucion de las licencias federativas 1990-1995
{Informe Espafia 1997, p. 668}, con datos de las
licencias deportivas, de caza y pesca, ademas de
las licencias deportivas por cada 1.000 habitantes.
- Interés y participacion en diversas actividades
deportivas. Pertenencia a clubs deportivos y
asistencia a espectaculos deportivos (Estudio
2266 del CIS, 1997).

- Evolucidn de asociaciones en activo por tipo
1990-1995 (Informe Espafia 1997, p. 669), con
datos totales, de asociaciones, federaciones,
asociaciones juveniles y totales acumulados.

- Asistencia a centros culturales y centros de
reunion social (informe SGAE, 2000, pags. 144-
145), datos por edades v tipos de centro, validos
para los afos 1997 y 1998, Frecuencia de
asistencia a casas de cultura, ateneos o clubes
culturales y actividades que se realizan {estudio
2324 del CIS, 1999).

- Locales dedicados a actividades recreativas,
culturales y deportivas (Informe Espafa 1997, p.
764), datos disgregados por CC.AA, y validos
para el afo 1991.

D) OTRAS

Resultan casi innumerables las actividades
relacionadas con &l ocio juvenil que poseen
relevancia economica, de la misma forma que son
muchas las ramificaciones de las actividades ya
mencionadas que podrian tenerse en cuenta,
especialmente en todo lo relacionado con los
equipamientos, principales o secundarios,
necesarios para ponerlas en practica (aparatos
reproductores, vehiculos, ropa...), ademds de en
las posibles inversiones o subvenciones publicas
dedicadas a tales actividades. De cualquier
manera, las actividades mencionadas parecen ser
las que desempefian un papel protagonista
respecto al ocio juvenil mas cotidiano.

Algunos estimadores que podrian ser tenidos en
cuenta si se pretende realizar un estudio lo mas
completo posible, podrian ser los referidos a las
actividades turisticas (plazas hoteleras,
contratacién con agencias de viajes, gasto en
restaurantes...), excursionismo (aunque la
relevancia econdmica de esta actividad tendria
méas gue ver con el equipamiento requerido que
con la actividad en si misma), actividades
relacionadas con los juegos recreativos y de azar,
coleccionismos varios, actividades relacionadas
con la utilizacién de las telecomunicaciones en las
actividades de ocio, y cualquier cosa relacionada
con los numeresos hobbies que la gente practica.
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